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ALMERIA:IELARTEDE LAs
FRUTASY [LASHORTALIZAS

Almeria ha convertido en un arte ..
la producciény comercializacion Almeria: TheArtof

hortafruticolas, después de Fruitsand Vegetables
décadas de esfuerzo de innovacion

J'HI'I-II de Andalucia 3
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yvalentia. La provincia ha Almeria has turned fruit and vegetable production and
logrado que la industria auxiliar y marketing into an art form, the result of decades of
la biotecnologia de agricola innovation and bold effort. The province has ensured
generada en el corazon del modelo that the agricultural auxiliary industry and
sean parte esencial de este arte biotechnology developed at the heart of this model have

exclusivo de Almeria become an essential part of this art form born in Almeria
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Con una presencia que su-
pera el medio centenar de
expositores. Almeria man-
tiene su posicion privilegia-
da en una edicion de Fruit
Attraction que sigue cre-
ciendo en todas sus magni-
tudes. Ademas, la referen-
cia almeriense no solo esta
presente en empresa que
tiene su sede social y su ori-
gen en la provincia, sino
también através de compa-
nias internacionales inti-
mamenteligadasa Almeria
porsudestacada presencia
en la geografia provincial,
enmuchos casos desde ha-
ce yadécadas.

Mas de la mitad del nego-
ciohortofruticolaalmerien-
seenvolumenyfacturacion
estadirectaoindirectamen-
te representada en la feria
madrilena. Asi, el acusado
protagonismo de Almeria
en el Pabellon g convierte a
este espacio en un gran es-
caparate delasfrutasyhor-
talizas del sureste espafiol.
Esdecir,unpasoobligadoa
todos los agentes de la dis-
tribucion espafiolesy, sobre
todo, europeos que se dan
cita en Madrid durante es-
tos dias, provistos de una
apretadaagendadeencuen-
tros con los responsables
comercialesdelasprincipa-
les empresas hortofrutico-
las de la provincia. Dichos
encuentros, muchos de
ellosyatradicionalesalolar-
go de las quince ediciones

ALMERIA ocupa un amplio espacio del Pabellon 9, ademas de estar presente en buena
parte de los demas pabellones con sus empresas de laindustria auxiliar y los servicios.

anteriores, permiten ajustar
definitivamentelas planifica-
cionesdelascomercializado-
ras, hastae punto que permi-
te un mercado exterior tan
dependiente devariables po-
co predecibles como es el
hortofruticola.

Imprescindible Almeria es
imprescindible en Fruit At-
traction. Pero, no solo por sus
frutasy hortalizasy por su po-
tencial agricola, sino espe-
cialmente porlasolvenciade
su modelo estrechamente
vinculadoyaaempresasdela
industriaauxiliarylabiotec-
nologia. De hecho, cabe des-
tacarel crecimientoque seha

venido registrando en las ul-
timasedicionesdelapresen-
cia de empresas de dichos
ambitos, siempre con “deno-
minacion de origen” alme-
riense.

Laetiqueta Almeria con-
vence a los responsables de
compras dela gran distribu-
cion, perotambiénaagricul-
tores de todo el mundo que

La agroindustria
almeriense esta
cada vez mas
presente en la feria
madrileia

asocianaestaprovinciaunal-
to nivel de credibilidad, si-
tuando a la agroindustria al-
meriense en primera linea.
Fruit Attraction se ha conver-
tido ya en una excelente pla-
taforma de esta valiosa e im-
prescindible faceta de la Al-
meriaagricola. Por eso, tam-
bién hay que admitir que
Fruit Attraction es impres-
cindible para Almeria, una
realidad que se puso de ma-
nifiesto desde quelasprime-
ras ediciones de la feria ma-
drilefia pusieronderelievela
importancia de este evento,
por su eficacia como aconte-
cimiento ferial y por sus fe-
chas de celebracion.

i With over 50 exhibitors, Al-
i meriamaintains its privile-
i ged position in a growing
¢ edition of Fruit Attraction
¢ that continues to expand in
¢ alldimensions. Almeria'sin-
i fluenceisnotonlyrepresen-
i ted by companies headquar-
i teredintheprovincebutalso
i by international firms clo-
i selytiedtoAlmeria, many of
i which have had a strong
i presenceintheregionforde-
i cades.

More than half of Almeri-

i d'shorticulturalbusiness, in
i bothvolume andrevenue, is
i directly or indirectly repre-
i sented at the Madrid fair.
i The strong presence of Al-
i meria in Pavilion 9 makes
¢ thisspace amajor showcase
¢ forthefruitsandvegetables
i of southeasternSpain.Itisa
¢ must-visit for all distribution
i agentsfromSpainand, abo-
i veall, Europe, who come to
i Madrid with packed sche-
i dulesof meetings with com-
i mercial managers from Al-
i meriasleading fruitandve-
i getable companies. These
i meetings, many of which ha-
i ve become a tradition over
i the past 15 editions, allow
i companies to finalize their
i commercial plans, espe-
i ciallyinanexportmarketas

Cadaaiocreceelprotagonismo
de AlmeriaenFruit Attraction

Presencia Un altisimo porcentaje de la comercializacion hortofruticola almeriense esta en Madrid
estos dias para asistir a una feria considerada ampliamente como imprescindible para el sector

Fruit Attraction grows
everyyear

variablesasthefruitandve-
getable sector. :

Almeria is indispensable :
at Fruit Attraction—notjust :
Jorits fruits and vegetables
oritsagriculturalpotential, :
but especially for the :
strength of itsmodel, which :
is now closely linked to au-
xiliary industries and bio-
technology companies. In
fact, the growth of busines-
ses in these sectors, always i
with Almeria's "designation
of origin,” has been notable
in recent editions.

The "Almeria" label con-
vincesmajorretailbuyersas
well as farmersworldwide,
who associate the province
with a high level of credibi-
lity, positioning Almeria’s
agroindustry at the fore- :
front of the sector. Fruit At-
traction hasalreadybecome
an excellent platform to
showcasethisvaluableand
essential facet of Almeria’s :
agriculture. For thisreason,
it must also be acknowled- :
ged that Fruit Attraction is :
indispensablefor Almeria— :
areality made clear since :
theearly editions of the Ma-
dridfair highlighted theim- :
portance of this event, both
Joritseffectivenessasatra-
de show and for the timing :
of its celebration. H

dependent on unpredictable
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Fruit Attraction se convirti6
desdesuprimeraediciénen
unacitade primer nivel pa-
raCoexphal.Encadacitade
laferiamadrilenaesta enti-
dad sectorial plasma sus
principales objetivos en en
este certamen-

—¢Con qué expecta-
tivas llega Almeria a Fruit
Attraction?

—Las expectativas
siempre son dificiles de de-
tallar porlacantidad defac-
toresajenosanuestroalcan-
ce que intervienen en cada
campana. Lailusiony el es-
fuerzo estan asegurados
con nuestros agricultores
que estan preparados para
afrontar cualquierretoque
se presente. Es cierto que
venimos de una campana
de precios reducidosy ten-
denciasinciertas,yaqueen
la mayoria de los mercados
de destino se ha hecho un
fuerte esfuerzo por conte-
ner los precios al consumi-
dor, lo que ha repercutido
en origen.

Como informamos en
sumomento,losdatosreco-
pilados para los cultivos al-
merienses, desde septiem-
bre ajunio, reflejan una ca-
idamediadelospreciosdel
17% y un incremento de la

Juan Antonio Gonzalez Real rresidente de coexphat

“Queremos mostrar que Almeriaes
campeonade Europaen frutasy hortalizas,
como hizola Seleccion en la Eurocopa”

Laferia “Esta cita es clave para el consumo y oferta de productos que, ademas, coincide con el inicio
de la campana hortofruticola. Es un escaparate importantisimo para las empresas asociadas”

JUAN ANTONIO GONZALEZ REAL, Presidente de Coexphal.

COEXPHAL-APROA
estara un afio mas en
Fruit Attraction, en
el Pabellon 9, en una
zona agrupada con
36 empresas

produccion del 6%, respecto
alafioanterior, mientras que
los ingresos se reducen un
12%. Esciertoqueel sector ha
vivido dos campanas previas
condatosaceptables, peropa-
rece que el ciclo 2023/24 nos
sitla de nuevo en el puntode
partida, con precios clara-
mente insuficientes, mas
cuandoseintroducenlos cos-
tesenelanalisis. Nuestrode-
seoesqueestasituacion cam-
bie y la campana 2024/2025
sedesarrolle con normalidad

tanto desde el punto de vista
de la produccion como de la
comercializacion.

—¢Quéobjetivosespe-
raalcanzar COEXPHAL?

—COEXPHAL-APROA
estara un aflo mas presente
en Fruit Attraction, en el Pa-
bell6n 9,en unazonaagrupa-
dacon36empresasasociadas
con stand propio que suman
unasuperficie expositorade
casi2.600metros cuadrados.
Este ano queremos mostrar

que Almeria es campeonade
Europaenfrutasyhortalizas,
haciendo un simil futbolisti-
co con la altima victoria de
Espana en la Eurocopa. Por
eso el reclamo del stand es:
campeones de Europa en se-
guridad alimentaria con Lab-
color, campeones de Europa
en ciberseguridad con nues-
tro centro especializado,
campeones de Europaen sos-
tenibilidad, campeones de
EuropaenI+Dconel CIT CO-
EX...Estacitaesclaveparael
consumoy oferta de produc-
tosque,ademas, coincide con
eliniciodelacampanahorto-
fruticola. Todos sabemos que
sehaconstituido en un esca-
parate importantisimo para
losproductosdelasempresas
asociadas de un sector emi-
nentemente exportadory fi-
delizarelaciones comerciales
con los clientes nacionales e
internacionales.

—¢Cuales sonlascla-
ves del éxito del sector hor-
tofruticola almeriense en
estaferia?

—Eléxitoradica prime-
roenqueelsectoresparteac-
tivadelaferia puesto que CO-
EXPHALestaen el comité or-
ganizador delamismay des-
de que se cre6 ha apostado
porella. También ennuestro
modelo productivo sosteni-
ble, tinico en todo el mundo,
basado en la sostenibilidad

hidrica,lainnovaciénylaalta
tecnificacion, que dan como
resultado frutasy hortalizas
de calidad, con gran sabory
frescura, que abastecen du-
rantetodoelannioamasde500
millones de consumidores
europeos. Nuestra forma de
cultivar reduce la huella hi-
dricay la huella de carbono.
Ademas, Almeria es pionera
enel control biologicoynode-
jadeavanzarenestamateria,
con implantacion de biode-
versidad (uso de setos reser-
vorios, etc..) y con implanta-
ciéndetécnicasagroecologi-
cas en los invernaderos.

—¢éCoémoveelfuturoa
medio plazo del modelo al-
meriense?

—Lal+D+i,lainteligen-
ciaartificial, BIG DATA...todo
contribuye a crear un nuevo
modelo con nuevas tecnolo-
gias. El campo de Almeria es
un referente donde se fijan
muchas regiones del mundo
por el adelanto en el ahorro
derecursosyusodetecnolo-
gia que llevamos respecto a
otraszonas. COEXPHALlleva
anos liderando este avance
tecnoldgico y lo hace bajo el
paraguas de su Centro de In-
novacion Tecnologico (CIT
COEX) que agrupa distintos
proyectos de investigacion,
desarrollo einnovacion en el
sector agroalimentarioy su
industria auxiliar.
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Andalucia, Reglonlnwtada
enFruit Attraction2024

Promocion Por tercer ano consecutivo, la Consejeria de Agricultura, Pesca, Aguay
Desarrollo Rural impulsara el sector agroalimentario regional

A2000
Redaccion

Andalucia participa como
Region Invitadaenlai162edi-
cion de Fruit Attraction. E1
objetivo de la Comunidad,
segun los planes de la Con-
sejeria de Agricultura, Pes-
ca,AguayDesarrollo Rural,
esapoyar eimpulsar el sec-
tor agroalimentario regio-
nal, reforzando su proyec-
cionenlaferiamadrilefiaal
figurar como unodelos pa-
trocinadores principales
por tercer afio consecutivo.
Elliderazgo andaluz en el
sector hortofruticola espa-
fol anivel mundial quedara
patenteconlapromociénde
los productoshortofrutico-
las andaluces, sus métodos
deproduccionysuidentifi-
cacion en el mercado.
LaConsejeriade Agricul-
tura,andaluzaaprovechara
su destacada presencia en
Ifemadurante estostres di-
as para ampliar el conoci-
miento de los consumido-

La marca Gusto del
Sur sera uno de los
argumentos mas
destacados del
stand andaluz

res sobre los productos de la
region eincrementar el reco-
nocimiento de aquellos con
etiquetas de calidad diferen-
ciada. En definitiva, el fin es
promover la imagen de las

frutasyhortalizasde calidad
de Andalucia.

Gusto del Sur Andalucia
también promocionaraensu
stand sumarcade calidad di-

ferenciada Gustodel Sur,im-
pulsada por la Junta hace ya
unanoygestionadadesde en-
tonces por la Consejeria de
Agricultura, Pesca, Aguay
Desarrollo Rural. Desde su
puestaenmarcha, masde100
empresas y asociaciones se
hanadheridoaGustodel Sur,
conlo que hasta 300 produc-
tos de distintos sectores y
subsectoreslucenyaestaeti-
quetareconocida por Europa.

Las empresas y asociacio-
nespionerasde Gustodel Sur
pertenecenavarios sectores,
destacando el de frutasyhor-
talizas con empresas produc-
toras de mora, freson, fresa,
frambuesa, arandano, chiri-
moya, aguacate, nispero,
mango, citricos, tomate, es-
parragoy patata,y conservas
vegetales.

Lasempresashortofrutico-
lasrepresentan el tercer sec-
tor dentro de lamarca Gusto
del Sur con 26 entidades ins-
critas entre empresasy con-
sejos reguladoresy ocho en
proceso de tramite.

Andalusia: Guest Region at Fruit Attraction 2024

Promotion: For the third consecutive year, the Ministry of Agriculture, Fisheries, Water, and

Rural Development will support the regional agri-food sector in Madrid.

Andalusiais participating as
the Guest Region in the 16th
editionof Fruit Attraction. Ac-
cordingtotheplans of the Mi-
nistry of Agriculture, Fishe-
ries, Water, and Rural Deve-
lopment, theaimisto support
and promote the regional
agri-food sector, strengthe-
ning its presence at the Ma-
drid fair as one of the main
sponsors for the third conse-
cutive year.

Andalusia’s leadership in
the global Spanish fruit and
vegetable sector will be evi-
dent with the promotion of
Andalusian horticultural
products, their production
methods, and market identi-
fication. The Andalusian Mi-
nistry of Agriculturewill take
advantage of its prominent
presence at Ifema over the
three-day event to increase

consumer awareness of the
region’s products and boost
recognition of those with dif-
ferentiated quality labels. The
ultimate goal is to promote
the image of high-quality
fruits and vegetables from
Andalusia.

SouthernFlavor Andalusia
will also promoteits differen-
tiated quality label, Gusto del
Sur, atits stand. Launched by
the JJuntade Andaluciaayear
ago and managed since then
by the Ministry of Agricultu-
re, Fisheries, Water, and Ru-
ral Development, the brand
has quickly gained traction.
Sinceitsinception, more than
100 companies and associa-
tions have joined Gusto del
Sur, with up to 300 products
across various sectors and
subsectors now proudly dis-

playing thislabel, recognized
by the European Union.

The pioneering companies
and associations under Gusto
del Sur span several sectors,
with a strong presence in
fruits and vegetables, inclu-
ding producers of blackbe-
rries, strawberries, raspbe-
rries, blueberries, custard ap-
ples, avocados, loquats, man-
goes, citrus, tomatoes,
asparagus, and potatoes, as
well as vegetable preserves.
Fruit and vegetable compa-
nies represent the third-lar-
gest sector within the Gusto
del Sur brand, with 26 entities
registered, including busines-
ses and regulatory councils,
and eight morein the process

of joining.

Almeria: Leading an An-
dalusian Economic Engi-

ne The fruit and vegetable
sector in Andalusia is one of
themaindriversof theregio-
naleconomy, with Almeria le-
ading the eight provinces. An-
dalusia's agri-food exports
have reached a new record
since comparable databeca-
me available (1995), totaling
€7.77 billion in the first five
months of 2024, driven by a
14.7% year-on-year growth.
This positions the region as
the leaderininternational sa-
les, accounting for nearly one
in every four euros exported
by Spain (24.4%), and makes
it the top supplier of fruits
andvegetablestothe Europe-
an Union.

According to Andalucia
TRADE—the Andalusian Go-
vernment’s Agency for Busi-
ness Transformation and
Economic Development—uve-

getablesrank secondin sales
after olive oil, generating
€2.22 billion, which repre-
sents 28.6% of the total. In
third place are fruits, setting
a record of €1.83 billion
(23.6%) thanksto a7.9% year-
on-year increase. Vegetable
and fruit preparations (pre-
serves and similar) also rea-
ched a record €336 million
(4.3%), witha19.9% increase,
the third-highest growth in
the Top 10.

Almerialeadsin saleswith
€2.1 billion, representing
27.1% of Andalusia's total. Se-
villa follows in second place,
with €1.87 billion (24% of the
total), while Huelva ranks
third, also setting a record
with€1.29 billion (16.6% of the
total), driven by historic sales
of berries (€1.03 billion, up
11.7%).

Almerl’a Iidera§
unmotor
. econémico
-andaluz

¢ Elsectorhortofruticolaen :
¢ Andalucia es uno de los :
i principales motores dela :
i economiaregionalconAl- i
i meria a la cabeza de las :
¢ ocho provincia.
i Lasexportacionesagro-
{ alimentariasde Andalucia ;
i han alcanzado un nuevo
! récord desde que existen
i datoshomologables(1995), :
i alsumar7.77omillonesde :
i eurosenlosprimeroscin- :
comeses de 2024, gracias
a un crecimiento inter- :
anualdel14,7%,loquecon- :
viertealacomunidadenli-
der en ventas internacio- :
nales,concasiunodecada
cuatro euros que exporta :
Espafia (24,4 %), y en la i
principal suministradora
¢ defrutasy hortalizasala :
i Union Europea.
i Segtn Andalucia TRA- :
i DE- Agencia Empresarial
i parala Transformaciony
i el Desarrollo Econémico
i delaJunta de Andalucia, :
i lashortalizas,despuésdel :
i aceite de oliva, se posicio- :
nan en segundo lugar en
i ventas,con2.221millones, :
i el 28,6 % del total. En ter- :
i cerlugar, se encuentran :
i lasfrutas, queregistranun :
i récord de 1.834 millones :
i (23,6 %),graciasaunincre- :
i mentodel7,9%interanual. :
i Lesiguen las preparacio- :
i nesde hortalizas y frutas :
i (conservasy similar), con :
i unrécord también de 336 :
i millones (4,3 %) y una su- :
i bida del 19,9 %, la tercera ‘:
i mejor del Topio.

Almeria lidera las ven- :
tas,con2.102millonesyel :
27,1% del total andaluz. Se-
villaessegundaenfactura
exportadora,con1.868 mi- :
llones de euros y 24% del :
total. En tercera posicion :
i deencuentraHuelva, tam- :
i bién enrécord, con 1.286
i millonesy el16,6% del to-
! tal, que registra un incre-
i mentodel11,6%,impulsa-
i doporlasventashistoricas :
i delos frutos rojos (1.025 :
i millonesy +11,7%).
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Pocossectores como el hor-
tofruticola desatan una pa-
sién tan manifiesta y des-
bordante. Fruit Attraction
es un fiel reflejo de este fe-
némenoque, porencimade
las cifras de negocio,lasno-
vedades presentadasy las
relaciones comerciales,
conviertealfemaenunaes-
pecie de caleidoscopio gi-
gante durante los tres dias
que dura el certamen. Tres
diasde pasion deinconteni-

ble pasion hortofruticola que
cumple 16 anosen progresion
constante.

Seranmasde 2.100 empre-
saslasqueseentreguenaesta
apasionada experiencia,
constatandolatendenciaaal
alzadelaferiamadrilenaque
creceencadaedicion. Enesta
decimosexta cita, ha crecido
en ese aspecto un 7%, alcan-
zandolos70.000 metros cua-
drados de superficie exposi-
tora,un 9% masqueelanoan-
terior.

Laotracifrarelevantedela
evolucion de esta feria esla

Lapasiondetodo
unsectorsedesata
enestostresdias

Cifras Mas de 2.100 empresas ocuparan los diez
pabellones de Ifema. En suma, 70.000 m? para
recibir a 100.000 profesionales de 145 paises

prevision del nimero de visi-
tantes. Desde hoy hasta el jue-
ves, pasaran por los diez pa-
bellones que ya ocupa Fruit
Attraction mas de 100.000
profesionales de 145 paises
segun los calculos de los or-
ganizadores.

La pasion hortofruticola
quesemanifiestaenFruit At-
traction se nutre también de
la innovacion que, si bien
siempre ha estado presente
en la feria, cada vez se mues-
tramasinfluyente en el hori-
zonte del negocio hortofruti-
colay, por supuesto, en la fe-

LA AGRICULTURA DEL FUTURO gana terreno en Fruit Attraction.

La feria estrena
Innova & Tech, un
espacio que reune a
los ya conocidos
Biotech Attraction
y Smart Agro

ria madrilena . Es laimpres-
cindible pasiéninnovadora...

Innova & Tech Como nove-
dad en, cabe destacar la in-
corporacion de Innova &
Tech. Se trata de una nueva
area que aglutinara alos sec-
tores de Biotech Attractiony
Smart Agroy que constituira
un espacio destinado a em-

presas de innovacion, inves-
tigacion y desarrollo tecno-
logico en gendmica vegetal.
Innova & Tech se ubica en el
Pabellon1,albergando tanto
stands de expositoresindivi-
duales como otros de carac-
ter colectivo, afinderecoger
laspropuestas delas startups
que deseen darse a conocer
en esta feria.

RE-RESISTENTE

HELSINKI

CGMMV '} NUEVA DELHI

PROTECTION
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Trasmasdetresdécadasde
experiencia, La Union vuel-
ve a estar presente en Fruit
Attraction. Con esta parti-
cipacion, la empresa alme-
riense con sede en El
Ejido consolida su presen-
cia en el mercado nacional
einternacional delacomer-
cializacion de frutas y hor-
talizas y reafirma su com-
promiso con la calidad y la
innovacion.

La Union presenta en su
stand ubicado en el pabe-
1l6n gD22, un amplio porf-
toliode productos disefiado
para satisfacer las exigen-
ciasdel mercadonacionale
internacional.

Deestemodo, losvisitantes
al stand de La Union podran
conocer las diferentes varie-
dades que caracterizan ala
marca, perotambiénlasulti-
masnovedadesolaslineasde
negocio Long Fresh e 'mper-
fect, con foco en el desperdi-
cio alimentario y que desta-
can por su calidad y caracter
sostenible.

Ademas, La Union aprove-
charalaferiaparadaracono-
cerlasnuevaslineas estraté-
gicas que guiaran el creci-

La Union aprovecha
esta edicion de Fruit
Attraction para
presentar su nuevo
equipo comercial

mientodelaempresaduran-
te las préoximas campanas.
Estas iniciativas estan dise-
nadas para mantener a la
compania almeriense a la
vanguardia del mercado res-
pondiendo alas demandas
del sector, tanto en términos
de produccion como de dis-
tribucion, siempre apostan-
doporlasostenibilidad,lain-
novacionylarentabilidad co-
mo pilaresfundamentalesde
su estrategia.

La presencia en Fruit At-
traction sera también una
oportunidad para presentar
alnuevo equipo comercial de
LaUnidn, el cual sera una pie-
za clave en el éxito de la em-
presa durante los proximos
anos. El equipo, compuesto
por profesionales con una

AL
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LaUnionreafirmasupresencia
enelsectorhortofruticola

Propuestas El stand 9D22 mostrara las ultimas novedades de la empresa asi como
las lineas de negocio Long Fresh e 'mperfect junto con las directrices estratégicas

. Laﬁti ]
Uniona
& B a

MODELO del stand de La Union en esta edicion.

amplia trayectoria en el sec-
tor, estara disponible para
atendera clientes, proveedo-
resysocios estratégicos, mos-
trando su capacidad para
adaptarse a las necesidades
del mercado y fortalecer re-
laciones comerciales a largo
plazo.

Laidentidad delacompa-
fiia, el elemento principal
enestaedicionLaUniénha
apostado porundiseno abier-
todonde poneenvalorno so-
lo suidentidad corporativa,
sino la importancia de cen-
trarlos esfuerzos de su equi-
poenofrecerun productode
calidad en un marco de exce-
lenciay crecimiento, con foco
en el producto convencional
y en sus principales lineas
sostenibles, Long Fresh e 'm-
perfect.

La Union se presenta en esta
nuevaedicion de Fruit Attrac-
tion con la conviccion de se-
guir consolidando su posi-
cion como referente del sec-
tor hortofruticola, después
de mas de tres décadas dedi-
cadasalainnovacion, calidad
yexcelenciaenlaproduccion
y comercializacion de frutas
y hortalizas.

FAVORECE EL
ENGORDE DE TUS
FRUTOS

- a:.'_Ec'ﬁLu ma v

La Union Rea
Presenceinthe Fruit
and Vegetable Sector

Proposals: Stand 9D22 will showcase the company's latest
innovations, along with the Long Fresh and I'mperfect business

lines, and the new strategic directives

La Union is leveraging this
edition of Fruit Attraction to
introduce its new commer-
cial team. After more than
three decades of experience,
LaUniénreturnsto Fruit At-
traction. With this participa-
tion, the El Ejido-based com-
pany consolidatesits presen-
ce in the national and inter-
nationalfruit and vegetable
markets, reaffirming its
commitment to quality and
innovation.

At stand 9D22 in Pavilion
9, La Uniénpresentsabroad
portfolio of products desig-
ned to meet the demands of
both domestic and interna-
tional markets. Visitors will
be able to explore the diffe-
rentvarieties that characte-
rizethebrand, aswell as the
latest innovations and the
Long Fresh and I'mperfect
business lines, which focus
on reducing food waste and
stand out for their quality
and sustainability.

In addition, La Unién will
take advantage of the fair to
unveil its new strategic in-
itiatives that will guide the
company's growthin the co-
mingyears. These initiatives
are designed to keep the Al-
meria-based company atthe

forefront of the market, res-
ponding to industry de-
mands in both production
and distribution, with a con-
tinued focus on sustainabi-
lity, innovation, and profita-
bility asthe fundamental pi-
llars of its strategy.

Fruit Attraction is also an
opportunity to introduce La
Unién's new commercial te-
am, whichwillplay akeyrole
in the company’s success in
the coming years. The team,
comprised of professionals
with extensive experiencein
the sector, willbe on hand to
engage with clients, sup-
pliers, and strategic part-
ners, showcasing their abi-
litytoadaptto market needs

TirmsIts

and strengthen long-term
business relationships.

Company Identity: The
Main Focus This year, La
Unién has opted for an open
stand design that highlights
not only its corporate iden-
tity but also the importance
of focusing the team’s efforts
on delivering quality pro-
ductswithin a framework of
excellence and growth. This
includes a strong emphasis
on conventional productsas
well asthe key sustainable li-
nes, Long Fresh and I'mper-
fect. La Uniénarrives at this
new edition of Fruit Attrac-
tionwith the firm conviction
of continuing to solidify its
position as a leading player
inthefruitandvegetable sec-
tor, after more than three de-
cades dedicated to innova-
tion, quality, and excellence
in the production and com-
mercialization of fruits and
vegetables.
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Unica llega con fuerza a
Fruit Attraction 2024, lista
para transformar el pano-
rama del sector hortofruti-
cola,consunuevalinea The
Chef In You, que dara un
gran impulso a la cocina
moderna consuinnovadora
seleccion de productos fres-
cosy listos para usar. Con
opciones que incluyen un
mix de verduras perfecto
para anadir el toque final a
cualquierreceta, Zucchiolo
laminadoy chipsondulados
deboniato, asi como patatas
lavadasy cortadas, todoslis-
tos para cocinar. Estas op-
ciones combinan textura
crujiente y sabor natural,
dentrodeestalineadisena-
da para facilitar el dia a dia
deloscocineros, tanto ama-
teurs (clientes de supermer-
cados), como chefs profesio-
nales (canal Horeca). Cada
producto esta cuidadosa-
mente preparado para ga-

rantizar frescura, calidad y
un ahorro de tiempo signifi-
cativoenlapreparaciéndelos
platos, sin perder sabor niva-
lores nutricionales.
Dentrodel compromisode
Unicapara fomentar y facili-
tarelaccesoalaalimentacion
saludable, la gama de los
snackslavadosy cortadosin-
corpora nuevas referencias,
como peray manzana, o pi-
miento Tatayoyolavadoy cor-
tado con salsa untable para
dipear. El concepto de snac-
king saludable en el que tra-
baja la cooperativa, se va
abriendo paso enelmercado
del vending, implementan-
dose especialmente, en cen-
tro educativos y de salud.

Surinver En esanueva linea
de oferta, entra en escena la
alicantina Surinver, recien-
temente incorporada al gru-
po UNICA, que va a permitir
queeste ano se presenten no-
vedadesde platos elaborados
como pimiento asado, pi-
mientoentiraslagamadeca-

THE CHEF IN YOU marcara un antes y un después en la gastronomia contemporanea, facilitando la creacion de platos excepcionales
tanto para chefs profesionales como para entusiastas culinarios.

Unicapresentasunuevalinea

Propuestas IV y V Gama, novedades en ecoldgico y la proxima inauguracion de la nueva sede,

4 Unlca_B%
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LA DIVISION DE ECOLOGICO, estratégica en la actividad de UNICA, tendra un espacio sig-
nificativo este aiio en Fruit Attraction.

ramelizadoso el tomateralla-
do, por citar algunos de sus
productos masrepresentati-
vos. Su oferta para ptiblico ve-
getarianoyvegano,ya prepa-
rados y listos para su consu-
moreadytoeat, estaenfocada
a ofrecer soluciones culina-
rias a restaurantes y cliente
final. Surinver también com-
plementa a Unicaen la gama
de frescos, pues le da conti-
nuidad a productos como el
pimiento California, entre
otrosyaporta cultivos al aire
libre como el maiz.

Productos ecolégicos En
el stand de UnicaGroup se
pondraelfocoenlapresencia
deproductosecoldgicos,una
linea estratégica clave en la
actividad delaempresa. Este
enfoquereflejael compromi-
so continuo de Unica Group
con la satisfaccion de las ne-
cesidades de sus clientes,
apostando por ofrecer pro-
ductos sostenibles y de alta
calidad que respondan a las
exigencias delos clientes. La
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TheChefinYou

centraran el interés en la feria de Madrid

compania sigue consolidan-
do su posicion como lider en
innovacion y sostenibilidad
dentro del sector ecologicoy
abriendo nuevos mercados.
Otro producto a destacar es
el picante. UNICA, con su
nueva marca Chiliworld, re-
fuerzala que probablemente
sealamayor gamade picante
de una comercializadora es-
pafiola.

El proyecto del nuevo cen-
trode UNICA, que se encuen-
traenunavanzado estadode

ejecucion, captara sindudael COMOENEDI-
interés de los visitantes, ya CIONES ANTE-
que se trata de un innovador RIORES, Unica
complejo, que supone unaini- ha desplazado
ciativa de enorme potencial aFruit Attrac-
paralaindustriaagroalimen- tionaunam-
taria, tanto dentro como fue- plio equipo

ra de Espana. Este proyecto profesional
empresarial fuedeclaradode conun apreta-
interés estratégico para An- do programa
daluciay se hadisenadocomo de trabajo.

ungrancentrodecreacionde
valor agroalimentario para
mejorarlacompetitividad del
sector.

UNICA PRESENTA EN LA FERIA su nueva
marca Chiliworld, que alberga una de las
mayores selecciones de productos pican-
tes de una comercializadora espaiiola.

Unica Introduces

Its New Line:
The Chefin You

: Proposals: Fourth and Fifth Range

i products, organic innovations, and the
upcoming inauguration of the new
headquarters will be the focus at the

Madprid fair

i Unica arrives at Fruit At-
i traction 2024 with force, re-
i ady to transform the fruit
i andvegetable sectorwithiits
i new line, The Chef'in You,
i which is set to make a big
i impactonmoderncooking.
i Thisinnovative selection of
i fresh, ready-to-useproducts
i includes a vegetable mix
i perfectfor adding the finis-
¢ hing touchtoanyrecipe, sli-
ced Zucchiolo, wavy sweet
potato chips, aswell aswas-
i hedand pre-cut potatoes—
i allready to cook.
i These options combine
crunchy texture with natu-
ral flavor, within a line de-
i signedtomakeeveryday co-
i oking easier for both ama-
i teur chefs (supermarket
i customers)andprofessional
i chefs (Horeca channel).
Each product is carefully
i prepared to ensure fres-
i hness, quality, and signifi-
i cant time savings in meal
i preparation, without com-
promising on flavor or nu-
tritional value.

Aspartof Unica’scommit-
¢ mentto promoting andfaci-
¢ litating access to healthy fo-
¢ od, the line of washed and
¢ pre-cut snacks now inclu-
¢ desnewofferingslikesliced
¢ pears and apples, or was-
i hed and sliced Tatayoyo
i pepperswithadipping sau-
i ce. The healthy snacking
i concept, which the coope-
i rative hasbeenworking on,
i is making its way into the
i vending market, particu-
i larlyineducational and he-
i althcare centers.

i SurinverInthisnewlineof
i offerings, the recently inte-
i grated Alicante-based com-
i pany Surinver plays a key
i role within the UNICA
i group, allowing the intro-
¢ duction of newready-to-eat
¢ dishes such asroasted pep-

pers, sliced peppers, cara-

melizedvegetable products,
andgratedtomato, toname ;
a few of its standout items. :
Theirvegetarianandvegan
options, readyforimmedia- :
te consumption, are desig-
ned to provide culinary so-
lutions for restaurants and
end customers. Surinveral-
so complements Unica’s ‘:
fresh produce range by ex-
tending the availability of i
items like California pep-
pers and offering outdoor
crops such as corn. H

Organic Products At the :
Unica Group stand, there
willbeastrong focusonor-
ganic products, a key stra-
tegic line in the company's
activities. Thisemphasisre-
flects Unica Group's on-
going commitment to mee- '
ting customer needs by offe-
ring sustainable, high-qua-
lity productsthatalignwith
market demands. The com-
pany continues to streng-
thenits positionasaleader :
ininnovationandsustaina-
bilitywithintheorganicsec-
tor, while expanding into
newmarkets. Anothernote- :
worthyproductistheirchili :
pepper line. With its new
Chiliworld brand, UNICA
enhances what is likely the
largest range of spicy pro-
ducts offered by any Spa-
nish distributor.

The upcoming project of i
UNICA’s new center, cu- :
rrently in an advanced sta-
geof construction, issureto
capture the attention of vi-
sitors. Thisinnovativecom-
plex is seen as a project of
enormous potential for the
agri-food industry, bothin
Spainand abroad. Declared
astrategicinitiativefor An-
dalusia, the new centeris :
designedasamajor hubfor :
creating agri-foodvalue, ai-
med atboosting the compe-
titiveness of the sector.
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La cooperativa almeriense
de primer grado, Vicasol,
aterrizaenFruit Atracttion
paraestar presenteenlaci-
ta mas internacional del
sector en nuestro pais, con
el objetivo de presentar las
novedades de la campana,
asicomo seguir consolidan-
doy creando relaciones co-
merciales con clientes, part-
nersy proveedores.

En el stand 9gBo2, del Pa-
bellén 9,1a cooperativallega

a ésta cita internacional con
lo mejor de sumodelo pro-
ductivo, basado enla calidad
entodoel proceso: Finca, en-
vasadoy manipulado, comer-
cializacion y entrega en des-
tino final. Con una firme
apuesta porlaatenciéninte-
gral a los socios, al mismo
tiempo que ofrecer el mejor
producto posibley servicioa
sus clientes.

Elvalor diferencial dela co-
operativareside en elmodelo
defuncionamiento centrado
enlas personas,y en apostar
por la calidad en todo el pro-

Lt

ceso productivo, por lo que
cada campana sigue renovan-
doysumandonuevas certifi-
caciones.

Lamasreciente, con las pri-
meras fincas certificadas en
Demeter, en Agricultura Bio-
dinamica, que viene a refor-
zar el trabajo en la categoria
de ecologico, incorporando

Vicasol forma parte
de la marca ‘Gusto del
Sur’ ademas de otros
sellos de calidad

o F Y

mashectareas cadaano,ypor
tanto,ampliando el volumen
de produccién de algunos
cultivos, como tomate peray
pimiento, entre otros.

La cooperativa cuenta con
mas de una veintena de cer-
tificacionesdecalidad. Lare-
ducciondelahuellade carbo-
no, y el compromiso por la
sostenibilidad medioam-
bientalylasostenibilidad so-
cial, sigue avanzando campa-
fatras campana, lo que per-
mite obtener cada vez mas
mejoresratios. Ademasdelas
certificaciones, Vicasol tam-

Vicasolmuestralasnovedades
delacampanacentradasenla
calidaddetodoelproceso

La cooperativa almeriense sigue innovando e incorporando nuevos certificados a
la vez que participa en proyectos de investigacion con centros tecnologicos

bién forma parte del sello de
calidad delanuevamarcaali-
mentaria ‘Gusto del Sur’ que
impulsa la Consejeria de
AgriculturadelaJuntade An-
dalucia para destacar la ga-
rantia de calidad que supo-
nenlosproductosandaluces.

Sostenibilidad Frutodeesta
filosofia, como citamos con
anterioridad, Vicasol sigueen
suempenodeincrementarla
sostenibilidad transversalen
todaslasareasdeactividad de
la cooperativa, llevando a ca-
bounplandeaccionesestra-

tégicas. Dentro de las cuales
destaca laimplantacion de
placas solares para el auto-
consumo, que complementa
con el suministro de energia
eléctricaprocedentede ener-
gias renovables, y que suma
nuevasfincaseinstalaciones
cada campana.

Asicomoel programadein-
centivos paralaimplantacion
de fuentes de energias reno-
vables en las explotaciones
agricolas de sus socios agri-
cultores, que cada afo logra
sumar nuevas familias.

Olaapuestaporlosenvases
compostables, que presentd
como novedad la pasadacam-
pana, y que vuelven este afio
aestar presentes en el ferial.

Investigacion e Innova-
ciénLa cooperativa alme-
riense de primer grado sigue
siendofiel asusvalores, pero
conlamiradapuestaenlain-
vestigacion y la innovacion.
Cadaanoparticipay colabora
en proyectos de investigacion
con otras instituciones, em-
presas del sector y centros
tecnologicos. Parasolucionar
retos actuales como hacer
frente adeterminadosvirus,
con Coexphal, o como des-
arrollar practicas que garan-
ticeny potencien la salud de
los suelos agricolas.

Vicasol colaboraconel cen-
tro tecnoldgico Tecnova, por
ejemplo, en un proyecto que
tendra comoresultadolacre-
acion de unos manuales de
manejo de los cultivos que
ayuden al agricultor a mejo-
rartantola productividad, co-
mo la eficiencia.

Desde hoy y hasta el proxi-
mojueves, Vicasol estara pre-
senteen Fruit Attraction para
seguir compartiendo sumo-
delo de éxito, que cada ano
consolida su liderazgo como
la OPFH, Oficina de Produc-
tores de Frutas y Hortalizas,
mas grande de nuestro pais.
Enlaactualidad, Vicasol esta
formada por cerca de 1000
socios agricultores, y 2500
trabajadores, con una firme
apuesta poreldesarrollosos-
tenible.
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Atstand9Boz2in Pavilion g,
Vicasol will showcase the
best of its production model,
which is rooted in quality at
every stage of the process:
farm, packaging and han-
dling, marketing, and deli-
very to the final destination.
The cooperative is strongly
committedto providing com-
prehensive support to its
members while offering the
best possible products and
services to its clients.

This certification streng-
thens their work in the orga-
nic category, with more hec-
tares added each year, the-
reby increasing the produc-
tion volume of key crops like
Romatomatoes and peppers,
among others.

Vicasol currently holds
more than 20 quality certifi-
cations. Its efforts to reduce
its carbon footprint and its
commitmentto both environ-
mental and social sustaina-

Sustainability Aspart of its
philosophy, Vicasol remains
Jfocused onincreasing sustai-
nability acrossallareas of the
cooperative's activities, im-
plementing astrategic action
plan. One of the standout in-
itiatives is the installation of
solar panels for self-con-
sumption, which is comple-
mented by the supply of rene-
wable energy. New farms
and facilities are added to this

returns to the fair again this
year.

ResearchandInnovation
Vicasolremainstruetoitsva-
lues, but with a strong focus
on research and innovation.
Each year, the cooperative
participates and collaborates
in research projects with
other institutions, sector
companies, and technology
centers. This includes ad-
dressing current challenges,

Focused on Quality Throughout the Entire Production Process

Vicasol, the Almeria-based The cooperative’sunique  The Almeria-based bility continue to advance program with each cam- suchascombating certainvi-
first-grade cooperative,isat-  valueliesinits people-cente- first-srad with each campaign, resul-  paign. The cooperative also  ruses in collaboration with
; . . . . st-grade L . ; . . .

tending FruitAttractionfrom  redoperational modelandits rativ ntin ting in ever-improving per-  runs an incentive program  Coexphal, or developing
October 8to1oatIfema, Ma-  focus on quality throughout cogpe a e,co Eles Jformance metrics. Jfortheadoptionofrenewable  practicestoenhanceand pro-
drid, at the most internatio-  theentireproductionprocess. ~ t0 mnov?te in quality In addition to certifica- energy sources in the farms  tect soil health.

nal event for the sector in Each campaign brings production, tions, Vicasol is part of the  of its member farmers, at- One example is Vicasol’s
Spain. The cooperative'sob-  new certificationsandrene-  incorporating new qualitylabel of thenew "Gus-  tracting new families to the  partnership with the Tecno-
Jectiveistopresentthelatest —walstoreinforcethiscommit-  certifications each to del Sur” food brand, pro-  initiative every year. va Technology Center, where
campaign innovations, while  ment. campaign and moted by the Ministry of Vicasol’s commitment to  theyareworking onaproject
also consolidating and buil- The most recent certifica- s e L. . Agriculture of the Andalu-  sustainable packagingisalso  todevelop cultivationmana-

. . . o participating in : : X L ;

ding commercial relations-  tion includes the first Deme- h studi ith sian Government, to high-  evident, having introduced gement manuals that will
hips with clients, partners,  ter-certifiedfarmspracticing ~FéSéarcistudies wi lightthequality guaranteeof =~ compostable packaging last  help farmers improve both
and suppliers. biodynamic agriculture. technology centers Andalusian products. campaign. This innovation  productivity and efficiency.

From today until Thurs-
day, Vicasolwill be present at
Fruit Attraction to continue
sharing its successfulmodel,
which consolidates its lea-
dership each year asthe lar-
gest OPFH (Fruit and Vegeta-
ble Producers' Organization)
in Spain.

Currently, Vicasol compri-
sesnearly 1,000 member far-
mersand 2,500 workers, with
afirmcommitment to sustai-
nable development.

ASPIRE

Bioestimulante

Favarece la sintesis y acumulacion de poliaminas

Fortalece y protege las plantas de forma natural

Activa los procesos de crecimiento de la planta

" Apltos para todos los cultives

wiink erbol.com

ECKLONUBOL

Ecklonia maxima

Potencia el vigor de la planta

Mejora el rendimiento de las cosechas

Favorece la absorcion de los nutnentes

=IBCL

Al lado del agricultor
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Keops Agro exhibesus
argumentos:Saludy

compromiso ambiental

Certificaciones La empresa almeriense apuesta por la agricultura
regenerativa, certificada recientemente por Aenor-Epigen

A2000
Redaccion

Laempresaagricolaygana-
deraespecializadaentoma-
te, pimiento, sandia y citri-
cos, Keops Agro, participa
en Fruit Attraction con el
objetivo de seguir demos-
trando al sector hortofruti-
cola su liderazgo.

Del 8 al 10 de octubre los
mas de 90.000 clientes de
135 paises que buscanlastil-
timas tendencias en la in-
dustria de las frutas y ver-
duras para rentabilizar su
negocio podranvisitaraes-
taempresaenel Pabellon 8,

stand 8Co1 de IFEMA Ma-
drid. “Una empresa con mas
de 20 anos de experienciay
especializadaenlaagricultu-
ra regenerativa tiene la obli-
gacion de estar presente en
esteencuentrointernacional
paraprofesionales del sector
hortofruticola”,explica Maria
del Mar del Aguila, directora
Comercialy de Marketing de
Keops Agro.

Certificacion ecolégica
Keops Agrodesarrollasu pro-
duccién amparada por las
certificaciones en agricultu-
ra ecolédgicay en agricultura
regenerativa Aenor-Epigen.

Bajo un riguroso compromi-
so mantiene su linea de tra-
bajo que tiene como elemen-
toesencial el controlyla pro-
duccioén de todos los inputs
necesarios paralaobtencion
de cultivos 100% ecoldgicos,
que respetan el entornoy la
salud de las personas.
Keops Agro busca herra-
mientas que produzcan ali-
mentos concebidos para la
salud del consumidor, sin de-
jardeladoel cuidado del me-
dioambiente. Segun Maria
del Mar del Aguila, “lo conse-
guimos gracias a nuestra
apuestaporlaagriculturare-
generativay el certificado Ae-

nor-Epigen, una certificacion
queavalanuestra produccion
con técnicas sostenibles que
favorecenlacapturaactivade
carbonoen el sueloylamaxi-
ma expresion natural de los
alimentos. Recientemente
hemos obtenido esta certifi-
cacion, lo cual nos ilusiona
enormemente”. Toda esta fi-
losofiasevereflejadoenlaca-
lidad de sus productos, cuya
bandera es la gama de sabor
Karamel. Ademas, Keops
Agro contintia creciendo con
nuevasinstalacionesy se pre-
paraparaafrontarnuevosre-
tosparalaproximacampana
con mucho entusiasmo.
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KeOpSAgrO ............................ ~r ﬁl

Showcases Health
and Sustainability at
Fruit Attraction

The Almeria-based company champions
regenerative agriculture, certified by

Aenor-Epigen

Keops Agro, an agricultural
and livestock company spe-
cializing in tomatoes, pep-
pers, watermelons, and ci-
trus fruits, is taking part in
Fruit Attraction to showca-
se its leadership in the hor-
ticultural sector. From Oc-
tober 8thto 10th, more than
90,000 visitors from 135
countries seeking the latest
trendsinthefruitandvege-
table industry can find the
company at Pavilion 8,
stand 8Co1 at IFEMA Ma-
drid. “With over 20 years of
experience in regenerative
agriculture, it sessential for
ustobepresentat thisinter-
national gathering for hor-
ticultural professionals,”
states Maria del Mar del
Aguila, Commercial and
Marketing Director of Ke-
ops Agro.

Organic Certification
Keops Agro's production is
backed by Aenor-Epigen
certificationsinorganic and
regenerative agriculture.
Committed to this rigorous
approach, thecompany en-
sures the control and pro-

ARRDT  ATRDS

o |

duction of all necessary in-
puts to achieve 100% orga-
nic crops, prioritizing both
environmental and human
health.

Keops Agro is dedicated
to producing food designed
for consumer health while
maintaining a strong focus
onenvironmental care. “We
achieve this through our
commitment to regenerati-
ve agriculture and the Ae-
nor-Epigen certification,"
explains Maria del Mar del
Aguila. "This certification
endorses our sustainable
practices, promoting active
carbon capture in the soil

and allowing for the fullest
natural expression of our

produce. We're thrilled to
have recently obtained this
certification."

Thisphilosophy is evident
in the quality of their pro-
ducts, particularly their
flagship Karamel flavor
range. Keops Agro conti-
nues to expandwith new fa-
cilitiesandisgearing up for
new challengesin theupco-
ming season with great en-
thusiasm.

Criy

Sembrar es creer
en el futuro

Cultivar la tierra para seguir creciendo
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‘Almeria, donde el sol es generoso pero la lluvia es escasa.

El cambio climatico y la sequia son algunos de los principales desafios del
sector agricola almeriense, a los que nos enfrentamos con determinacién,
implementando sistemas de gestion del agua de ultima generacion para
asegurar un uso eficiente y sostenible, garantizando que cada gota cuente y
que nuestro campo siga aportando productos de maxima calidad.
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El agro almeriense acude a
la gran cita mundial horto-
fruticola, auténtico punto
deencuentro parafidelizar
relaciones comerciales y
abrirnuevasoportunidades
en nuevos mercados .

La feria agroalimentaria
mas importante de Europa
coincide con el inicio de la
campana en nuestra pro-
vincia y supone una herra-
mienta comercial impres-
cindiblede caraala planifi-
cacionyestablecimientode
relaciones comerciales de
productos frescos. En este
marco, el Ayuntamiento de
Almeria acompanara un

afno mas a nuestros agricul-
toresy empresas, conlaalcal-
desa, Mariadel Mar Vazquez,
ala cabeza, para mostrarles,
desde la cercania, el apoyo
municipal a un sector que,
pese la fortaleza que le da su
trayectoriade seisdécadasde
invernaderos solares, siem-
pre esta abierto a la incerti-
dumbre de la coyuntura de
cada momento.

Esta edicion, ademas, el
Ayuntamiento y la Junta de
Andalucia aprovecharan el
escaparate que supone esta
plataforma parapresentarla
segunda edicion del Congre-
so de Gastronomia Verde,
‘Vestial’, que vuelve acogerla
capitalalmeriense en el Pala-
ciode Congresosy Exposicio-

produce platform

Almeria’sagricultural sector
is once again attending the
world’s most important ga-
thering for fruit and vegeta-
ble professionals, Fruit At-
traction, a key meeting point
Jorbuilding customer loyalty
and opening new opportuni-
ties in emerging markets.
Thismajor European agri-
Jfood fair coincides with the
startofthe harvest seasonin
Almeria, serving as an essen-
tial tool for planning and es-
tablishing fresh producetra-

The Green Gastronomy Congress in Almeria
takes center stage at the global fresh

derelationships. In this con-
text, the City Council of Alme-
ria will once again support
localfarmers andbusinesses,
with Mayor Maria del Mar
Vézquez leading the delega-
tion to demonstrate the mu-
nicipality’s backing of a sec-
tor that, despite the strength
ofitssix-decade history of so-
lar-powered greenhouses,
remainsvulnerabletotheun-
certainties of the economic
climate.

This:year, the City Council,

nes Cabo de Gata-Ciudad de
Almeria de El Toyo.

Un congreso que llega con
elreconocimientode ‘We Are
Smart’, la guia que cada ano
establece el ranking de los
mejores restaurantes de ve-
getales del planeta, como el
Mejor Proyecto para la Difu-
siondelaCocina Verdeen sus
Future Awards 2024 celebra-
dosenRotterdam (Holanda).
Este es el segundo reconoci-
miento querecibe el Congre-
so Internacional de Gastro-

Vestial se celebra el
24y 25 de febrero de
2025 en el Palacio de
Congresos de El Toyo

along with the Andalusian
government, will use the
platform to present the se-
cond edition of the Green
Gastronomy Congress, Ves-
tial, which will once again be
held atthe Cabo de Gata-Ciu-
dad de Almeria Conference
and Exhibition Center in El
Toyo.

The congress has earned
recognition from ‘We Are
Smart,” the guide that an-
nually ranks the world’s best
vegetable-based restaurants,
naming it the Best Project for
Promoting Green Cuisine at
the 2024 Future Awards held
in Rotterdam, Netherlands.
This is the second accolade
for the International Green

»

nomia Verdeyaqueen febre-
ro de este mismo afio se con-
solido comoganadordeladis-
tincion como Proyecto de Ma-
yorImpactoenlaSociedad de
la Asociacion 5 Al Dia.

Asi, ‘Vestial’ prepara ya su
proxima edicion que se cele-
braradurantelosdias24.y25
de febrero de 2025, con una
programacion que incluira a
losmejores chefsespafolese
internacionales y las princi-
pales empresas de produc-
cion. Entrelos participantes,
el almeriense Tony Garcia,
nominado a los Discovery
Awards de “We Are Smart’,
quese concederaneli12deno-
viembre en Valencia durante
lapresentacion deunanueva
ediciondel ranking delos100

'Vestial' tomaimpulso enMadrid

El Congreso de Gastronomia Verde de la capital se presenta en la gran plataforma hortofruticola

mejores restaurantes de ve-
getales del mundo.

Conexiéncampo-mesa Se-
ra una edicion muy practica
enlaquesepotenciaraal ma-
ximo la conexion entre el
campo, las cocinasy las me-
sas de los comensales euro-
peos, con un mayor namero
devisitasa cultivos,empresas
ycentrosdeinvestigacion, al-
muerzos a varias manos en
los que los mejores chefs del
mundo compartiran cocina
conlosmejoresde Andalucia,
mas concursos, catas, degus-
taciones ponencias presen-
tacionesyunamayorzonade
exposicion. Todo sucede ala
vezenunevento porelqueen
2023 pasaron 15 estrellas Mi-

Gastronomy Congress, as it
was also named the Project
withthe Greatest Societal Im-
pact by the 5 A Day Associa-
tion in February of this year.

Vestial is now preparing
foritsnextedition, whichwill
take place on February 24
and 25,2025, featuring a pro-
gram that will include top
Spanish and international
chefs, aswell as leading pro-
duction companies. Among
the participants is Almeria’s
own Tony Garcia, who has
been nominated for the We
Are Smart Discovery
Awards, to be presented on
November 12in Valencia du-
ring therelease of anew edi-
tion of the ranking of the

chelin, 16 soles Repsol y dos
estrellas verdes, con un total
de13.000 visitantes y un im-
pacto promocional para la
ciudad valorado en 1,2 millo-
nesdeeuros. Porque si Alme-
ria es la primera productora
y exportadora nacional de
hortalizasfrescas por quéno
celebrar un foro de encuen-
tro, analisis, debate y ocio en
tornoalosvegetales,un espa-
cio donde conectar a toda la
cadena alimentaria, comen-
zando en los productores y
terminando en las mesas de
losrestaurantes. Agricultores
y cocineros de la mano para
poner en valor las verduras
como alimento sabroso, ver-
satil, variadoymuy saludable.
Asies ‘Vestial’.

‘Vestial’ Gains Momentum at Fruit Attraction

world’s 100 best vegetable-
based restaurants.

Farm-to-Table Connec-
tion The upcoming edition
will be highly practical, ma-
ximizing the connection bet-
ween farms, kitchens, and
the tables of European di-
ners. Therewillbe morevisits
tofarms, companies, andre-
search centers, along with
multi-chefluncheswherethe
best chefs from around the
world will share the kitchen
with Andalucia’s top talent.
The event will also feature
more competitions, tastings,
presentations, and anexpan-
ded exhibition area.

In2023, the eventattracted

15 Michelin stars, 16 Repsol :
Suns, and two Green Stars,
withatotal of 13,000 visitors
and apromotionalimpactfor :
the city valued at 1.2 million :
euros. i

As Almeria is the top pro-
ducer and exporter of fresh
vegetablesin Spain, whynot
host a forum for discussion,
analysis, debate, and enter-
tainment centered around
vegetables—a place to con-
nect the entire food chain,
Jfromproducerstorestaurant :
tables. Farmers and chefs :
will come together to show-
case vegetables as a tasty,
versatile, diverse,and highly :
healthy food. That’s what
Vestial is all about. H

"
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renovadadesus

packagings

Presentacion El g de octubre, el stand de la cooperativa acogera la
presentacion de las III Jornadas del Tomate de sabor en Almeria
de la mano de Samantha Vallejo-Nagera como madrina
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Un ano mas, CASI aprove-
cha su presencia en Fruit
Attraction para paraconso-
lidar su apuesta por un
evento que ano tras afno se
consolida internacional-
mente. En un stand de 180
m2 aproximadamente re-
partido en dos plantas, es-
tara ubicado como viene
siendo habitual en el espa-
ciogD11del pabellén 9. CASI
daaconocer susnovedades
tanto en variedades como
en materia de sostenibili-
dad, uno de los asuntos en
losque masestatrabajando
la entidad.

Ademas, el gdaraacono-
cer las III Jornadas del to-
matedesabordelamanode
Samantha Vallejo -Nagera
como madrina de CASI. La
Cooperativalider en tomate
apuestaporunaimagenre-
novada tanto a nivel corpo-
rativo, unificando y poten-
ciando los elementos grafi-
cosquelehanacompanado
en8oanosdehistoria,como
ensuspackagingsdonde ha
contado conlacolaboracién
de la famosa ilustradora
“Moniquilla”, referente en
Ilustraciones para conoci-
das marcas.Y es que este
2024,CASl estade aniversa-

CASIvolvera a sorprender con su stand de esta edicion, como ya hizo con este disefio.

rio,la Cooperativa se posicio-
na como la mas veterana en
susectorliderando el merca-
dodel tomatey siendounre-
ferente en el sector tantoani-
vel nacional como Europeo,
porello,estemesde septiem-
bre lo ha celebrado con sus
socios y empleados en unas
Jornadasde convivenciadon-
delaCooperativa quiere agra-
decerasussocioselapoyore-
cibidoalolargodetodosestos
anos, ademas en la Asamlea
celebrada en Marzo CASI
presentolosmejoresresulta-
dosdelahistoriadelaCoope-
rativa, tal y que como indica

el Presidente, Antonio Breto-
nes “son el mejor regalo a
nuestros socios, que ven co-
molaCooperativa que empe-
zaron sus abuelos, tios, ete si-
gue avanzando y creciendo
como lagran empresa que es
hoy”.

Actualmente CASI preside
el Comité del tomate de FE-
PEXdelamanode Juan Jesus
Lara, Director General de la
Cooperativa, que destaca la
importanciaen participaren
Fruit Attraction, y afirmaque
“CASI vuelve un ano mas a
Fruit Attraction abanderan-
do la Innovacion ya que he-

mos liderado diferentes pro-
yectos en esta ultima etapa
que van desde maquinaria
con Inteligencia Artificial pa-
ra calibrar nuestros frutos,
hasta diversos proyectos di-
rigidosauntemaquenos pre-
ocupa mucho, como es el de
Sostenibilidad”

CASI estara acompanada
eneste encuentroconmedio
centenar desocios, que como
viene siendo habitual, la Co-
operativa invita con el objeti-
vode que conozcande prime-
ramano las novedades y los
avances que el sector en ge-
neral esta desarrollando.

CASI participates

- witharefreshed

- packaging image

Once again, CASI is levera-
gingitspresenceattheinter-
national Fruit Attraction
fair to solidify its commit-
ment to an event that conti-
nues to grow globally year
after year. Located in the
usual spot at stand 9D11 in
Pavilion 9, CASI's approxi-
mately 180 m? stand will be
spread across two floors.
Here, the cooperative will
showcase its latest innova-
tions in tomato varieties as
well asits advancementsin
sustainability—one of the
keyareasaoffocusfortheor-
ganization.

In addition, on October 9,
CASIwill officially announ-
cethe grd Flavorful Tomato
Days, withSamantha Valle-
i jo-Nagera serving as the
i event’sambassador. The le-
i adingtomato cooperativeis
i also unveiling a refreshed
i corporate image, unifying
i and enhancing the graphic
i elements that have repre-
i sented it for 80 years. This
¢ includes updates to its pac-
¢ kaging, with designs created
i incollaboration with renow-
nedillustrator “Moniquilla,”
known for herwork with fa-
mous brands.

2024 is a special year for
CASI, asthe cooperative ce-
lebrates its anniversary,
marking its position as the
oldest in its sector and a le-
ader in the tomato market,
both nationally and across

On October 9, at the cooperative's stand,
CASI will announce the 3rd Flavorful
Tomato Days in Almeria, with Samantha
Vallejo-Nagera as the event's ambassador

Europe. To commemorate
thismilestone, CASIrecently :
held aseriesof eventsin Sep-
tember to thank itsmembers
and employees for their sup-
portover the years. During
the General Assembly in
March, CASI presented the
best financial results in the
cooperative’s history. As
President Antonio Bretones
explained, “Theseresultsare
the best gift for our mem-
bers, who see how the coo-
perative, started by their
grandparents, uncles, and
others, continuestoadvance
andgrowintothegreatcom-
pany itistoday.”

Currently, CASIleadsFE-
PEX’s Tomato Committee
under the guidance of Juan
Jestis Lara, the cooperative’s
General Director, who high-
lightstheimportanceof par-
ticipating in Fruit Attrac-
tion. He emphasizes, "CASI
returns to Fruit Attraction
onceagain, championing in-
novation, aswe have ledva-
rious projectsrecently, from
Al-powered machinery to
sortour produce, toarange
of projects focused onan is-
sue that greatly concerns
us—sustainability."

CASI will be joined by :
aroundfiftymembersatthe
event, whom the cooperati-
ve has invited to learn first-
hand about the latest inno-
vations and developments
in the sector. :
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Han pasado ya quince edi-
cionesy Grupo Agroponien-
te esta presente en la XVI
Fruit Attaction,enlaquere-
cibira a sus clientes y a los
visitantes de la muestra en
el stand niimero 5, ubicado
ala entrada del Pabell6n 9,
en el recinto de congresos
Ifema de Madrid.

Sera un stand abierto y
centrado en promocionary
daraconocer especialmen-
teel crecimiento delacom-
paniaentodoslossentidos:
desde las cifras de negocio
desusdosultimosanos, que
la han colocado ala cabeza
del volumen comercial del
sector en el Sur de Espania,
hastasuexpansiontantoen
origen como en destino, ya
con 25 centros logisticos
distribuidos porlasprovin-
cias de Almeriay Granada,
cincosubastasdiarias, siete
almacenes de confecciony,
en el plano internacional,
nuevas acciones de expan-
sion internacional.

Como es habitual cada
ano, Grupo Agroponiente
hadesplzadohastalamues-
tra de Madrid un amplio
equipo de profesionales,
con el objetivo de convertir
su stand en punto de en-

cuentrocon clientesllegados
de todos los puntos del mer-
cado europeo, pero también
derecibiravisitantesquelle-
gan hasta Fruit Attraction
buscando nuevos proveedo-
res de calidad y excelencia.

También se utilizara Fruit
Attraction para dar a cono-
cer,tantoaclientescomoavi-
sitantes, las novedades de
productodelacompania, fru-
to del trabajo que esta reali-
zando el departamento de
I+D, en colaboracion con di-
ferentesagentes,afinderes-
ponderalasdemandasdelos
mercados, desarrolladas en
nuestrasfincas por expertos
agricultores que priman la
calidad del producto por en-
cima de todo.

Y, por supuesto, jugara un
papel muy especial la ‘agricul-
tura consciente’, uno de los
sellos distintivos de la com-
paiia en los tltimos anos: la
apuestaclarapor unsistema
productivo amabley cercano
con el entorno, cuidando del
medioambiente, eficienteen

Agroponiente ha
participado en todas
las ediciones de
Fruit Attractionala
que considera un
punto estratégico

cuanto al usodelosrecursos
hidricosyenergéticos, conto-
tal compromiso con el reci-
claje de residuos tanto orga-
nicos comono organicosy,en
definitiva, moderno y avan-
zadoen cuantoalademostra-
cion palpable de que una pro-
duccion sostenibleyde futu-
rono solo es posible sino que
ya esta aqui.

Punto estratégicoEl CEO
de Grupo Agroponiente, Ima-
nol Almudji, manifestaba que
“para nosotros, Fruit Attrac-
tion siempre ha sidoun pun-
to estratégico en nuestro ca-
lendario anual, puestoquees,
junto ala feria de Berlin, el
puntode maxima concentra-
cionde operadoreshortofru-
ticolas europeos y lo hemos
aprovechado tradicional-
mente muy bien, tanto en su
condicion de cita periodica
con clientes para la evalua-
ciénylaplanificaciony estu-
dio de cada campafia, como
enlorelativoalaaperturade
nuevas posibilidades demer-
cado. Ponemos todo nuestro
empeno en Fruit Attraction,
viajamos con un completisi-
mo equipo profesional e in-
vertimos ungran esfuerzoen
sacarle el maximo rendi-
miento, en beneficio la em-
presay de nuestros agricul-
tores”.

i po Agroponiente

| Agroponiente BringsIts

roponiente traeaMadridsu
ideade “agriculturaconsciente”

Participacion Desarrollara una intensa actividad en su stand de 128 metros en el Pabellon 9

PARA AGROPO-
NIENTE la feria
madrileia des-
empeia un papel
esencial en su
planificacion es-
tratégica, junto
con la cita berli-
nesade Fruit Lo-
gistica.

"Conscious Farming"
Concept to Madrid

i Fifteeneditions have passed,
i and Grupo Agroponiente is

onceagainpresentatthe XVI
FruitAttraction, welcoming

¢ clients and visitors at stand

number 5, located at the en-
trance of Pavilion 9 in the Ife-
ma convention center in Ma-
drid.

The stand will be an open
spacefocused on promoting

i and showcasing the com-
i pany'sgrowthinevery sense:

from the business figures of
thelast twoyears, which ha-

i veplaced it at the forefront

of the commercial sector in
Southern Spain, toits expan-
sionbothinorigin and desti-
nation. The company now
boasts 25 logistics centers
acrossthe provinces of Alme-
ria and Granada, five daily
auctions, seven packaging
warehouses, and new inter-
national expansion efforts.
Asinpreviousyears, Gru-
has
brought alarge team of pro-

i fessionalstotheeventin Ma-
i drid, aiming to make their

stand a meeting point for
clients from all over the Eu-
ropeanmarket. They also ho-
pe to attractvisitors to Fruit
Attraction who are looking
fornewquality and excellen-
ce suppliers.

Fruit Attraction will also
serve as a platform to pre-
sent the company's new pro-
ducts, the result of the work
carriedout by their R&D de-
partment in collaboration
with various partners. This
effort aims to meet market
demands and is developed
ontheir farmsby expertfar-
merswho prioritize product
quality above all else.

And, of course, a special fo-
cuswillbeon "conscious far-
ming," one of the company's
hallmarks in recent years.
This involves a clear com-
mitment to a production
systemthat is kind and close
to the environment, cares for
the ecosystem, uses water
and energy resources effi-
ciently, and is fully commit-
tedtorecycling bothorganic

and non-organic waste. In
short, itisamodern and ad-
vanced demonstration that
sustainable and future-
oriented production is not :
Jjustpossiblebutisalreadya :
reality.

Strategic Point Grupo :

Agroponiente's CEO, Imanol
Almudi, stated, "For us, Fruit

Attraction has always been :
a strategic point in our an-

nual calendar. Along with
the Berlin fair, it represents

the peak gathering of Euro-
pean horticultural opera- :

tors. We have traditionally
taken full advantage of this

event, both as aregular me- :
etingwith clientstoevaluate, :

plan, and study each cam-
paign, and for opening new

market opportunities. We
put all our efforts into Fruit

Attraction, traveling with a
comprehensive professional

team and investing signifi-

cant effort to maximize its
benefits for thecompany and
our farmers."
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Cuando en 2004, Francisco
Jesiis Montoya Sanchez
fundo Campojoyma con el
firme de compromiso de
avanzar en la agricultura
ecologica, no lo hizo por
conveniencia, sino por la
conviccion de que es el tini-
co camino para contribuir
conunaagriculturamassa-
ludabley con el futurodela
sociedad Durante este viaje
haafianzado el vinculo con
lasostenibilidad ambiental
y social. Por eso, hoy endia,
dondeel sectorbioviveuna
situacién deincertidumbre,
Campojoyma sigue crecien-
do, afianzadaen susvalores
ysubuenhacer,yconelres-
paldodelosclientesentoda
Europa.
Poreso,laempresaalme-
riense que lidera Francisco
Jestis Montoya Sanchez
quiere compartir con los
clientes su 20° aniversario
en Fruit Attraction, donde
se presenta con la mayor
ofertadefrutasyhortalizas
ecologicas, producidas los
doce meses del afio, lo que
supone una garantia para
los mercados europeos.
Campojoyma contaracon
expositor propioy un equi-
po humano liderado por
Francisco Jesus Montoya,

When Francisco Jestis Mon-
toya Sanchez founded Cam-
pojoymain 2004, withafirm
commitment to advancing
organicfarming, itwasn'tfor
convenience, butoutof acon-
viction that it was the only
wayto contribute to healthier
agriculture and a better futu-
re for society. Throughout
this journey, the company
has strengthened its ties to
both environmental and so-
cial sustainability. Thatswhy
today, eveninatime of uncer-
tainty for the organic sector,
Campojoyma continues to
grow, firmly rooted inits va-
luesand strongtrackrecord,
with the support of clients
across Europe.

Campojoymacelebrasus20aiios
comoliderdelaagriculturabio

Francisco Jesuis Montoya El compromiso del fundador y gerente con la sostenibilidad
ambiental y social es alabado por los principales mercados europeos del segmento ecoldgico

FRANCISCO JESUS MONTOYA SANCHEZ en el stand de Campojoyma de la anterior cita de Fruit Attraction.

quien afirma que “en estos20
anosnoshemosconsolidado
como una marca de confian-
zaparalosmercadosbiomas
exigentes en Europa. La dis-
tribucion de cada cultivo en
diferentes zonas geograficas
de Almeria, Murciay Grana-
da para aprovechar al maxi-
mo las condiciones climato-
légicas, con practicasagrico-
lasrespetuosas conlosciclos
naturalesdelatierra,eslacla-
ve paradisponerde producto
todo el afio, especialmente
cuando existe menos oferta

To mark its 20th anniver-
sary, the Almeria-based com-
pany, led by Francisco Jestis
Montoya Sdnchez, is celebra-
ting at Fruit Attraction, whe-
reitwill showcasethelargest
range of organic fruits and
vegetables, produced year-
round, ensuring supplyto Eu-
ropean markets.

Campajoyma will have its
own stand and a dedicated te-
am led by Francisco Jestis
Montoya, who states, "Over
these 20 years, we have esta-
blished ourselves asatrusted
brand for the most deman-
ding organic markets in Eu-
rope. Distributing each crop
across different geographic
areas in Almeria, Murcia,

en el mercado, y poder dar
descansoalatierra,ysupone
una tranquilidad para nues-
tros clientes”.

Mercadoaleman:asisten-
ciaalasFerias Bioladeny
Markant Aunque Campo-
joyma tiene distribucion en
toda Europa, el mercado ale-
man es especialmenteimpor-
tante por la sensibilidad de
sus consumidores con la ali-
mentacion bio. Poreso,laem-
presa almeriense ha comen-
zado la camparia con la pre-

sencia con expositor propio
enlaFeriaBioladen que orga-
niza la compania Weiling en
Coesfeld (Alemania) ylaFeria
de Markant en Karlsruhe.
En la primera asiste como
proveedor de las tiendas de
alimentacion saludable Bio-
laden. En este salon profesio-
nal, la compania Weiling re-
une a todos sus proveedores
de frutas, hortalizas, cosmé-
ticaylosdiferentes productos
saludables que comercializa
en su cadena de tiendas bajo

and Granada tomaximize cli-
matic conditions, with far-
ming practices that respect
natural cycles, is the key to
having products available ye-
ar-round, particularly du-
ring periods of low supply. It
also allowsustorestthe land,
providing peace of mind for
our clients."

German Market Campo-
Jjoymadistributesits products
across Europe, the German
marketisparticularly impor-
tant due to its consumers'
strong preferencefor organic
food. This season, Campojoy-
mabegan by exhibiting at the
Bioladen Fair, organized by
Weiling in Coesfeld (Ger-

many), and the Markant Fair
in Karlsruhe.

At the Bioladen Fair, Cam-
pojoyma participated as a
supplier to Bioladen’s health
Jfood stores. At this professio-
nal fair, Weiling brings toge-
ther all of its suppliers of
[fruits, vegetables, cosmetics,
and other healthy products
sold in their Bioladen chain
of stores. Francisco Jestis
Montoya Sanchez, Campo-
Jjoyma’s manager, said, "We
are proud of the trust they
placeinus, whichreflectsthe
excellent reputation Campo-
Jjoyma has in Europe’s major
organicmarkets." Campojoy-
maalso exhibited at the Mar-
kant Fair, celebrating its

lamarcaBioladen. Francisco
Jestis Montoya Sanchez, ge-
rente de Campojoyma, afir-
ma que “es un orgullola con-
fianza que deposita en nos-
otros, unreflejo delaexcelen-
te reputacion que
Campojoyma tiene en los
principalesmercadosbio eu-
ropeos”. También ha estado
presente con un expositoren
laFeriade Markant, que cum-
plia125 anos. En esta Feria
alemana, se ha reunido con
los clientes para trazar la es-
trategia paralanuevacampa-

125th anniversary. At this
German fair, the company
metwith clients to outlinethe
strategy for the upcoming se-
ason, attended specialized
conferences, and shared the
celebration of its 20th anni-
versary, which it will conti-
nuetocommemorate throug-
hout the campaign.

German consumers value
organicproductsandthe sus-
tainability stories behind
agricultural companies. Sin-
ce Campojoyma’s founding,
Francisco Jesuis Montoya
Sanchez has always been cle-
ar that "it wasn’t just about
cultivating certified organic
agriculture; we needed to go
further and turn our farms

flora and fauna coexist."

na, asistido a conferencias es-
pecializadasy compartidola
celebracion del veinte aniver-
sario,comoharaalolargode
todala campana.

El consumidor aleméan va-
lorael producto ecologicoyel
relato sostenible que existe
detras de las empresas agri-
colas.

En esta linea, desde la cre-
acion de Campojoyma por
Francisco Jesus Montoya
Sanchez, siempre ha tenido
claro que “no s6lo debiamos
cultivar una agricultura cer-
tificada como ecoldgica, sino
que debiamos ir mas allay
convertirlasfincasenautén-
ticos ecosistemas de vida
donde conviva floray fauna”.
Campojoyma cuentaconmas
de 3o referencias en frutasy
hortalizas bio repartidos en-
tre Almeria, Murciay Grana-
da,loquele permite producir
los 365 dias del ano, bajo las
pautas de un modelo de agri-
culturaecoldgicatradicional,
respetuoso con el medio am-
biente y que contribuye al
equilibrio natural del entor-
no. El resultado son produc-
tossosteniblesde maxima ca-
lidady seguridad alimentaria
disponibles los doce meses
del afio. En las diferentes Fe-
riasalasqueasistiraestacam-
panabuscaraafianzarel com-
promiso sostenible de Cam-
pojoyma en toda Europa.

Campojoyma celebrates2oyearsasaleaderinorganicfarming e’

into true ecosystems where '

Campaojoyma offers more
than 30 organicfruit andve- :
getablevarieties across Alme- :
ria, Murcia, and Granada,
allowing it to produce year- :
round, following atraditional :
organic farming model that :
respectsthe environment and
contributestothenatural ba-
lance of our surroundings. :
The result is sustainable, :
high-quality products that
are safe and available year- :
round. Throughout the diffe- :
rent fairs Campojoyma at-
tends this season, it will con-
tinueto promoteits sustaina-
ble commitment across
Europe.
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AnecoopyJanus
presentanelnuevo

producto Guisamole
enestaedicion

Amplia presencia Participa con un stand en el que estan
representadas todas las filiales y delegaciones del Grupo

A2000
Redaccion

Esteano, el Grupo Anecoop
aprovechara su presencia
parapresentarlaultimare-
ferencia que ha incorpora-
do a su linea de V Gama
¢ Ysi? de Bouquet: el Guisa-
mole. Se trata de un revolu-
cionariountable vegetal que
combina las bondades de
los guisantes y el aguacate.
Contiene un 95% de ingre-
dientesfrescos, y es pionero
enlacategoriade productos
ricosen proteinas. Con me-
nos calorias y grasas que el
guacamoletradicional, esta
novedad enlalinea ;Ysi? de
Bouquet hasidosometidaa
lavaloraciéondeunpanelde
consumidores de la mano
de AINIA, de los cuales el
92,1% expresaron su inten-
cion de repetir la compra.

ElGuisamolesesumaala
lineadeespecialidadesdeV
Gama que produce Janus
Fruit, empresa del Grupo
Anecoop. Estaincluye hum-
musde aguacate, guacamo-
letradicional y picante, gua-
camole ecoldgico, brocomo-
le (brécoliy aguacate), hum-
mus de garbanzos y salsa
mexicana. Todasellas esta-
ran presentes en Fruit At-
traction en un expositor
destacado.

ciar .

ANEOOP esta ubcada en el Pabellon 5, Stands

5Do1/03

La produccién ta internacional del sector,
3}0 de ﬁn?(:;mp Anecoop participa con un

1spondra de un stand enel que estaranrepre-
espacio diferenciado  sentadas todaslas filiales y
en el stand delegaciones del Grupo, ya

quela cooperativa de segundo
grado cuenta conunared co-
mercial con presencia en
nueve paises.

Eneste espacio, presentara
su oferta hortofruticola, una
extensagamade cultivo100%
nacional que configura su
porfolio comercialy que pro-
ducen sus mas de 21.000 so-
ciosproductores. Suproduc-
cion Bio, que comercializa
juntoconlaempresadel Gru-
po especializada en frutasy
hortalizas ecologicas, Solago-
ra, dispondra de un espacio
diferenciado.

Cultivos deinvernaderoy
deairelibre Expuestosjunto
aotrasfrutasdetemporaday
hortalizas propias de estasfe-
chastantode cultivoeninver-
nadero como de aire libre,
tendran especial protagonis-
mo los citricos y el kaki, dos
productos en los que Aneco-
op esunreferente porsualta
especializacion y capacidad
de concentracion de volu-
men.

En citricos cuenta ademas
conunaampliavariedad den-
trodelosdistintos productos
que componen este grupo,
con especial impulso en las
altimas campanasalasvarie-
dades de naranja pigmenta-
das,quevan cobrandofuerza
en el mercado.

i at this internatio-
i nal industry event,
¢ Anecoop will have a
i stand representing
¢ all its subsidiaries
i andbranches. The se-
¢ cond-grade coopera-
¢ tive has a commercial
network with a presence
i innine countries.

Introduce New
Product: Guisamole

i This year, the Anecoop
Group is taking advantage
i ofits presence to introduce
i thelatestadditiontoits 3 Ysi2
i Bouquet V-range: Guisamo-
i le. Thisrevolutionaryvege-
i table spread combines the
i benefits of peas and avoca-
i do. Madewith95% freshin-
i gredients, it is a pioneer in
i thecategory of high-protein
i products. With fewer calo-
i ries and less fat than tradi-
i tional guacamole, this new
i additiontothe 3 Ysi2 linewas
i evaluated by a consumer
i panelin collaboration with
i AINIA, with 92.1% of parti-
i cipantsexpressing their in-
i tention to buy it again.

Guisamolejoinstherange

¢ of V-range specialties pro-
i duced by Janus Fruit, a
i companywithinthe Aneco-
i opGroup. Thisrange inclu-
i des avocado hummus, tra-
i ditional and spicy guaca-
i mole, organic guacamole,
i brocomole (broccoli and
i avocado), chickpea hum-
i mus, and Mexicansalsa. All
i theseproductswillbefeatu-
i redprominentlyat Fruit At-
i traction.

As is customary

At this stand, Anecoop

will showcase its extensive
i range of 100% nationally
i grownfruitsandvegetables

Strong Presence: Anecoop participates with
i astand representing all the group’s
! subsidiaries and branches.

produced by its more than
21,000 member farmers.
Anecoop’s organic produc-
tion, marketed together with
Solagora, the group’s com-
panyspecializing inorganic
fruits and vegetables, will
haveitsown dedicated spa-
ce.

GreenhouseandOutdo- :
or Crops Alongside other :
seasonal fruits andvegeta-
bles grown both in green-
housesandoutdoors, citrus i
Sfruitsandkakiwilltakecen-
ter stage—two productsin :
which Anecoop is a leader
duetoits high specialization
and ability to concentrate
volume. H

In the citrus category,
Anecoop offers a wide va-
riety of products, withapar-
ticular focusinrecentcam-
paigns on blood oranges,
which are gaining traction
in the market. :

A la vanguardia hortofruticola

l. I‘ l’
'f FFf |"|l"'. e [
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Cajamar, como entidad fi-
nanciera referente del sec-
tor agroalimentario espa-
nol, acude un afno mas a
Fruit Attraction.
Fielasucompromisocon
este sector, acompanara a
lasempresasy cooperativas
agroalimentariasasistentes
alaferia, quese desarrollara
del8al1odeoctubre en Ife-
ma (Madrid), taly comovie-
ne haciendo desde los ini-
cios de este certamen, en
2009. Este afio, Grupo Caja-
mar patrocina ademas el

Business Center, un espacio
Unico y exclusivo dirigido a
losempresariosy profesiona-
les presentes en la feria, con
unaampliagama de servicios
parafavorecer eimpulsarlos
negocios, atravésde sussalas
y despachos donde poder
reunirse en privado con los
clientes, zonas de descanso,
acceso a Internet y restaura-
cion, entre otras prestacio-
nes.
Directivosytécnicosdelas
entidades de Cajamar acom-
panaran durante las tresjor-
nadas delaferiaalasempre-
sasagroalimentariasconuna
ampliaagendade encuentros

Cajamar patrocina
el Business Center,
un espacio para
favorecer e impulsar
los negocios

David del Pino
presenta el libro
‘Freshconomics. El
libro del negocio
hortofruticola’

Cajamaracompaiaal
sectorhortofruticolaun
afomasenFruit Attraction

Actividad Su estand sera punto de encuentro de expertosy
empresarios agroalimentarios y directivos del Grupo Cajamar
para analizar los retos a los que se enfrenta el agro

y reuniones de trabajo en el
estand situado en Pabellén 7
de Ifema (7C22), que se con-
vertira en punto de encuen-
tro para analizar y debatir
acerca de la situacion actual
ylosretosdefuturoquedebe
afrontar el sector agroali-
mentario.

Para ello, contara con la
participacion de un nutrido
grupo de empresarios y ex-
pertosdel sector;y presenta-
ra una nueva publicacion
agroalimentaria de Cajamar:
‘Freshconomics. El libro del
negocio hortofruticola’, de
David del Pino, socio director
de Freshtrategy.

Roquetas de Mar

AGRICULTURA
con sello de calidad

HOOQUETAS DE MAR
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Financiacionytransferencia
_deconocimiento

i Eneltranscurso delaferia,

i Cajamar hara visible su §

i compromiso con el sector
i agroalimentario mediante
i lafirmaylarenovacion de
i acuerdos de colaboracion
i con entidades, empresasy
i cooperativas,al objetodefa-
i cilitar al sector primario el
i accesoalafinanciacionme-

® | dianteproductosespeciali-

¢ zadosyen condicionesdife-
i renciales,deformaquepue-
i dan acometer sus inversio-
! nes en la mejora y la
modernizacion de sus ex-
i plotaciones, asi como para
i facilitar el acceso a nuevas
i herramientas tecnoldgicas
i yser mas sostenibles en su
i modelodedesarolloecond-
i micoy social.

i Compromiso El compro-
i misodelabanca cooperati-
i va Cajamar con el sector
i agroalimentariovamasalla

de la financiacion de sus ini-
ciativasy proyectos, cristali-
zandose a través de una am-
plia labor de investigacion y
transferencia del conoci-
miento, atendiendo a los di-
ferentes modelos producti-
voslocales para impulsar un
modelomaseficientey soste-
nible. En este sentido, Caja-
mar mostrara en su estand
las diferentes herramientas
que esta desarrollando para

contribuiraladigitalizacion :
delsector agroalimentario, :
a través de Plataforma Tie- !
rra,queforma partedel eco- :
sistemadeinnovacionagro- :
alimentaria del Grupo Caja- :
marjunto conlaincubadora :
de empresas de alta tecno- :
logia Cajamar Innovaylos :
centros experimentales de :
Almeriay Valencia, referen- :
tes en investigacion aplica-
da. H

TU SOLUCION FOLIAR
PARA EL CONTROL DE

PLAGAS

Benevia®

insecticida

e L paparrin e

CYAZYPYR"

Agiad iamid Billis

TUS HERRAMIENTAS PARA
UN FINAL QUE ASOMBRA!
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RijkZwaanlbéricaoptaa
losInnovationHubs Awards
conOrange Sunglow

Sandiarevolucionaria De carne anaranjada, sabor dulce y textura crujiente y
jugosa este nuevo concepto aspira a conquistar las preferencias del consumidor

J.C.
Redaccion

Con el poderoso bagaje que
suponen cien anosde histo-
ria, Rijk Zwaan llega a esta
edicion de Fruit Attraction
con un amplio abanico de
objetivos, entrelos que des-
taca la sandia Orange Sun-
glow, un nuevo concepto
conloquelaempresaobten-
tora aspira a uno de los In-
novation Hub Awards den-
tro de la categoria de pro-
ductos frescos.

Como explicé en SER
Agricultor Javier GarciaRi-
gol, Client Manager Chain
de Rijk Zwaan, se trata de
unasandia crujienteydulce
que va a marcar distancias
por sus propiedades orga-
nolépticas para los los
amantes de esta fruta. De
hecho,yahaestablecidoun
primer contacto con los en
contacto con los consumi-
dores en Reino Unico con
excelente resultado, segin
informaciones difundidas
por Fruinet.

Con unas expectativas
muy interesantes para los
cultivadores de sandia al-
merienses, Orange Sunglow
esun conceptoque engloba

opcionesvarietales paratodo
tipodemodalidadesde culti-
vo, tantoalairelibrecomoen
invernadero. Representauna
aportacion mas de Rijk
Zwaan a la colaboracion con
todalacadenadevalor queal-
canza, incluso, al consumi-
dor,como se pone maniefies-
toclaramenteen estasandia,
llamada a generar en el mer-
cadounainfluencia parecida
aladeconceptoscomo Sweet
Palermo, que, como eslogico,
ocuparatambiénun papelre-
levante en el stand de Rijk
Zwaan en esta feria.

Como subrayo Garcia Rigol
en SER Agricultor, otra “es-
trella” de Rijk Zwaan sera el
pimiento Tatayoyo, que llega
aMadrid envueltoenlaaure-
oladel premioobtenidoenla
Fruit Logistica de 2023, asi
coo otrosimportantes galar-
dones. Este pimiento de deli-
cado sabor capaz de desper-
tarunasensacion tropical en
el paladar se une alamplio ca-
talogo de propuestas que dis-
tinguen a Rijk Zwaan como
una obtentora lider en el
compromisoconlacadenade
valorylosconsumidores. Sin
duda, motivos sobrados para
celebrar un siglo de mejora
varietal e innovacion.

Hub Awardswith Orange Sunglow

REVOLUTIONARY WATERMELON With
orange flesh, sweet flavor, and a crisp, juicy
texture, it has all the qualities to become a
favorite among European consumers

Backed by a century of his-
tory, Rijk Zwaan arrives at
this year’s Fruit Attraction
with a wide range of goals,
oneqfthehighlights being the
Orange Sunglow waterme-
lon. Thisnew conceptiscom-
peting for one of the Innova-
tion Hub Awards in the fresh
products category.

Asexplained by Javier Gar-
ciaRigol, Client Chain Mana-
ger at Rijk Zwaan, during an
interview with SER Agricul-
tor, Orange Sunglowisacrisp
and sweet watermelon that
standsoutforitsorganoleptic
properties, making it a must-
have for watermelon enthu-
siasts. It has already made a

successfulfirst impressionon
consumers in the UK, accor-
ding to reports shared by
Fruinet.

With exciting prospects for
watermelon growersin Alme-
ria, Orange Sunglow offers
varietal options for all types
of cultivation methods, whe-
ther in open fields or green-
houses. This is yet another
example of Rijk Zwaan’s com-
mitment to collaborating
acrosstheentirevalue chain,
Jrom grower to consumer.

The impact of Orange Sun-
glow on the market is expec-
ted to be similar to that of
other concepts like Sweet Pa-
lermo, whichwill also be pro-
minently featured at Rijk
Zwaan’s stand during thefair.

As Garcia Rigol emphasi-
zed during his SER Agricultor
interview, another "star" of
Rijk Zwaan at the event will
be Tatayoyo pepper, which
arrives in Madrid with the
prestige of having won an
award at Fruit Logistica

2023, aswellas several other
accolades.

This delicately flavored
pepper, which evokes a tropi-
calsensationonthepalate, is
partof Rijk Zwaan's extensive
catalog of offerings that dis-
tinguish thecompanyasale-
ading breeder committed to
the entire value chain and
consumer satisfaction. These
achievements provide plenty
of reasons to celebrate a cen-
turyof varietalimprovement
and innovation.

. Losnueve

. candidatosa
. los premios

. deesteafio

i Fruit Attraction vuelvea i
i acogerlosInnovationHub
i Awards cuyo objetivoes :
i reconocery ponerenva- :
i lorel esfuerzo en I+D+i
i del conjunto del sector, y

i decadaempresaen parti-
i cular.

i Enestaocasion,untotal :
i denueve productos han

i sidoelegidosfinalistas,de
i entrelos4oparticipantes,

i ytendranlaoportunidad
i dedefendersucandidatu- :
i raanteeljuradodelosIn- i

i novation Hub Awards el
i jueves 10 de octubre, a

i partir delas12.00h. en el
i Fruit Forum del pabellon !

1delaferia.

i Trassudefensa,ylade-
i liberacion del jurado, se :

i determinaraalgalardona-
i do de cada categoria -

i Fresh Produce; F&V In- |
i dustryy Accionesde Sos- :
i tenibilidad y compromi- |

i so-,yseprocederaal acto

i deentregadepremioscon i
i unadotacién econémica i
¢ de2.000 euros a cada ga-

i nador.
i Lainformacién delos

i 40 productosy servicios i
i presentados en esta edi- :
i cionestararecogidaen el

i espacio Innovation Hub

deFruit Attraction, ubica- :
i doen el nucleo de los pa-

i bellones1-3.
i Ademas de Rijk Zwaan

i Iberica, con la sandia
¢ Orange Sunglow, han re- :

¢ sultadofinalistasdelaca-
i tegoria Fresh Produce

i AgricolaSantaEulaliacon :
i Broko-Fresh y Campode

Rijk Zwaan competes for the Innovation

Lorca, con Crackers.
Losfinalistasdelacate-

i gies, con Aicropy Vértigo

i Technologies B.V., con

i FMS-H Apple Scanner

i Porultimo,enlacatego- :
i riaaccionesde Sostenibi- :
i lidady Compromisocom- :
i pitenEuro Company SPA, !
i conlasbandejasdeRPET

i Reciclablesde Nut's Amo-

re, Mycophyto con Myco- :
i biomixy Talleres Daumar, :

¢ con Daumar Zero.

i goria F&V Industry son
i Aerobotics,con TrueFruit :
¢ Grade, Agerpix Technolo- :
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Lacasa de semillas Ramiro
Arnedo presenta en Fruit
Attraction 2024, su tltima
innovacioén: la gama de pi-
mientos ProRes, unalinea
de variedades que combi-
nan cualidades como pro-
ductividad, resistenciasy
rendimiento superiores.
Ramiro Arnedo mostraa
también sus novedades en
cultivos horticolas, siendo
el pimiento, su enfoque
principal, dado que la em-
presa ha conseguido im-
portantesavancesenlame-
jora genética en este seg-
mento, tanto parainverna-
dero como al aire libre.
Laultimanovedad deRa-

miro Arnedo esla gama Pro-
REs: pimientos productivos
yresistentes, que sobresalen
porunrendimiento superior
yrentabilidad parael produc-

tor. En el catalogo ProREs
destacan Victoriano F1, Cli-
peo F1y Testudo F1, varieda-
des de pimiento California
rojo para invernadero. Las
tres variedades ofrecen una
excelente productividad y el
paquete de resistencias a oi-
dio(Lt), spottedy L4, sin com-
prometer ni la calidad del
fruto ni el rendimiento de la
planta. Victoriano F1sereco-
mienda paraciclo temprano,
Clipeo F1 para medio y Tes-
tudo F1 para tardio.
Ofrecer variedades pro-
ductivas conresistenciasavi-
rosis y enfermedades fungi-
casesunadelasprioridades
de Ramiro Arnedo. A parte
devariedades paradiferentes
zonasy épocas de siembra,
queforman parte de sunueva

Ramiro Arnedopresenta
los pimientosProREs

Caracteristicas: Productivos y resistentes como para sobresalir
en el mercado gracias a un rendimiento superior y rentabilidad

gama ProRes,laempresa pre-
sentara Ambarino F1, su pi-
mientoamarillo conresisten-
ciaaoidio (Lt).

Otroscultivosdeinverna-
dero En tomate, la novedad
conresistenciashasido Sur-
prise F1,el tomate suelto con
resistenciaal virusderugoso
(IR: ToBRFV). En los cultivos
de primavera,la empresa ha
incorporadonuevasvarieda-
desdemelon amarillo conre-
sistencia a Fusarium (Fom),
oidio (Px)y pulgén: Bahamas
F1y Cozumel F1.

Enestaferia, Ramiro Arne-
do continuaramostrandosus
variedades de berenjena co-
mo Serafina F1, judias semi-
largas y variedades tipo Hel-
da.

Ramiro Arnedo
Introduces
ProRes Peppers

Seed company Ramiro Arnedo
isshowcasingitslatestinnova-
tion at Fruit Attraction 2024:
the ProRes pepperrange, aline
of varieties that combine qua-
lities such as productivity, re-
sistance, and superior perfor-
mance. Ramiro Arnedowillal-
so present its latest develop-
ments in horticultural crops,
withaparticular focusonpep-
pers, where the company has
made significant advances in
geneticimprovement, both for
greenhouse and open-field cul-
tivation.

Thelatestadditionto Ramiro
Arnedosportfolioisthe ProRes
range:productive andresistant
peppersthat stand outfor their
superiorzyield and profitability
forgrowers.Amongthe ProRes
varietiesare Victoriano F1, Cli-
peo F1, and Testudo F1, all red
California peppers for green-
house production. These three
varieties offer excellent pro-
ductivity alongwithresistance
to powdery mildew (Lt), spot-

ted (TSWV), and L4, without

compromising fruit quality or
plant performance. Victoriano
F1is recommended for early
cycles, Clipeo F1 for mid-sea-
son, and Testudo F1 for late se-
ason. Providing productiveva-
rieties with resistance to viru-
sesandfungal diseasesisatop
priority for Ramiro Arnedo. In
addition to varieties suitable
Sfordifferentregions and plan-
ting times, whicharepartofthe
new ProRes range, the com-
pany will also introduce Am-
barino F1, ayellow pepperwith
resistanceto powderymildew
(Lt).
Other Greenhouse Crops In
tomatoes, the highlight is Sur-
prise F1,aloosetomatowithre-
sistance to Tomato Brown Ru-
gose Fruit Virus (IR: TOBRFV).
For spring crops, the company
hasintroducednewyellowme-
lonvarietieswithresistanceto
Fusarium (Fom), powdery mil-
dew (Px),and aphids: Bahamas
F1and Cozumel F1.
Atthisyear’sfair, Ramiro Ar-
nedo will also continue to
showcaseitseggplantvarieties
like Serafina F1, semi-long be-
ans, and Helda-type varieties.

>

bouquet.es

Afianzas Lirmitas
la POBLACION el ABANDOND
al MEDIO RURAL de CAMPOS

Y mas valor B\
a lo nuestro.
A lo tuyo.
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Facilitas
el RELEVO
GENERACIONAL

RACIONES
DE VIDA PARA
L CAMPO
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Syngenta muestra en Fruit
Attraction sus ultimas no-
vedadesen proteccionyme-
jora vegetal, fruto de una
aceleracion en su innova-
cion en soluciones para el
agricultory paratodalaca-
dena alimentaria. Lo hace
bajo el marco de las cuatro
prioridades de sostenibili-
dad que la compania se ha
marcado este afio, encabe-
zada por incrementar la
rentabilidad agricola; rege-
nerar el sueloyla naturale-
za;impulsarlaprosperidad
delmedio rural y reducir el
impacto medioambiental
de toda su operativa.

En palabras de Ronan de
Hercé, Director General de
Syngenta Espana: “laforma
deinnovar estacambiando,
yano vale traer soluciones
aisladas. El camino hacia
unatransformacion agrico-
larentabley sostenible pasa
por acelerar la innovacion
que combinenuevastecno-
logias de proteccionymejo-
ravegetal: quimica, genéti-
ca, biologica, digital yde pre-

At the fair, Syngenta will
showcase its latest innova-
tions in crop protection and
enhancement, reflecting the
company'saccelerationin de-
veloping new solutions for
Jfarmers and the entire food
chain. These innovations
align with Syngenta's four
key sustainability priorities
fortheyear:increasing agri-
cultural profitability, regene-
rating soil and nature, boos-
ting ruralprosperity, andre-
ducing the environmental
impact of its operations.

Ronande Hercé, General Ma-
nager of Syngenta Spain,
said: "The way we innovate
is changing; it’s no longer
enoughto offerisolated solu-
tions. The path to aprofitable
and sustainable agricultural

SYNGENTA esta presente en Fruit Attraction en el pabellén 9 stand D24. .avoz

cision, asicomodelaintegra-
cién de técnicas de buenas
practicasagricolasregenera-
tivas.”

Enlo que a mejora varietal
serefiere para cultivos horti-
colas, Syngenta sigue cen-
trando su innovacién en do-
tarderesistenciasasusvarie-
dades que permitan satisfa-
cerlasnecesidadesdetodala
cadena alimentaria. De esta

transformation involves ac-
celerating innovation by
combining new technologies
for crop protection and en-
hancement—chemical, ge-
netic, biological, digital, and
precision technologies—
along with the integration of
regenerative agricultural
practices."

Regarding vegetable crop
breeding, Syngenta conti-
nues to focus its innovations
on providing its varieties
withincreasedresistancesto
meet the needs of the entire
food chain. The company’s
R&D efforts aim to optimize
input use, reduce food loss
andwaste, andincrease pro-
ductivity, while ensuring
high quality and excellent
taste.

Ronan de Hercé: “Una
transformacion
agricola rentable y
sostenible pasa por
acelerarla
innovacion”

"The New Delhi virus
(ToLCNDV) in cucurbits and
the Tomato Brown Rugose
Fruit Virus (ToBFRV) are cau-
sing significant lossesin their
respective crops across Eu-
rope. Thismeans growers ne-
ed resistant varieties more

forma, sus investigacion y
desarrollodevariedades bus-
ca optimizar el uso de insu-
mos en el cultivo, reducir las
pérdidas y desperdicio ali-
mentario,aumentandoasila
productividad y asegurando
una alta calidad y excelente
sabor.

“Tanto el virus Nueva Delhi
(ToLCNDV) en cucurbiticeas

than ever to reduce their
spread. Thisiswherewe are
Jfocusing ourresearchefforts,
to provide the best solutions
to our farmers," said Luis
Martin, Head of Syngenta Ve-
getables for Southwest Euro-
pe.

como el virus del rugoso en
Tomate (ToBFRV), estan cau-
sando grandes pérdidas en
sus respectivos cultivos a ni-
vel europeo, lo que significa
que los productores necesi-
tan mas que nunca varieda-
des resistentes para reducir
su propagacion. Es aquidon-
de estamos centrando nues-
tros esfuerzos en investiga-
cion paraofrecerlasmejores
solucionesanuestrosagricul-
tores”, afirma Luis Martin, Di-
rector de Syngenta Hortico-
laspara el Sur Oeste de Euro-
pa.
Estaapuestaporlaacelera-
cion en la innovacion de
Syngenta queda reflejada en
lasfuertesinversionesquela
empresa esta realizando en
suinfraestructurade I+D en
las principales zonas de pro-
duccion horticolaen Espana.
En esta edicion Syngenta
presentados candidatosalos
Premios de Innovacion de la
feria Innovation Hub, el pri-
mero de ellos, una nueva va-
riedad de maiz super dulce
“Glacial”. “Se trata de unava-
riedad demazorcademaizde
grano blanco conun excelen-
teatractivotantoparael con-

Syngenta'scommitmentto
accelerating innovationisre-
flected in the significant in-
vestments the company is
making in its R&D infras-
tructure in Spain's main ve-
getable production areas.

Thisyear, Syngentais also
presenting two candidates
for the Innovation Hub
Awardsatthefair. Thefirstis
"Glacial," anewvariety of su-
per-sweet corn. "It’s a white-
grain cornvariety with exce-
llent consumer andretail ap-
peal, standing out for its ex-
treme sweetness, with over
20 degrees Brix," said David
Bodas, Head of Food Chain
Relations at Syngenta Spain.
The second innovation up
Jfor the award is "Talete," a
new biostimulant. This bio-

Syngentaacelerasuinnovacion
paratransformarlaagricultura

Pilares: Incrementar la rentabilidad agricola, regeneracion del suelo y de la Naturaleza, impulsar
prosperidad del medio rural y reducir el impacto medioambiental de la actividad agricola

sumidor como parael comer-
cio minorista, que destaca
por extremado dulzor, con
mas de 20 grados brix”, afir-
ma David Bodas, responsable
de relaciones con la cadena
alimentaria en Syngenta.

La segunda innovacion
candidata es su nueva solu-
ciéndebioestimulacion “Ta-
lete”. Unainnovacion bioldgi-
ca capaz de garantizar una
mayor produccion sostenible
mediante un manejo correc-
toyprecisodelosrecursos hi-
dricos, mejorandolosniveles
de hidratacion de la planta,
tanto en condiciones de dis-
ponibilidad adecuada de
aguacomo en condicionesde
escasez permanente o tem-
poral.

Lainnovacion en agricultu-
radigitalyde precision estara
también con su plataforma
de gestion de explotaciones
Cropwise, en la que se inte-
gran numerosas herramien-
tas que permiten entre otras
funcionesel monitoreo sate-
lital de cultivos y la recopila-
cion de datos geolocalizados
de todas las plagas, malas
hierbasyenfermedadesapie
de campo.

................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................. g

Syngenta Accelerates Innovation to Transform Agricultur

logical solution is capable of
ensuring more sustainable
production through precise :
water management, impro-
ving plant hydration levels
both under adequate water
availability and during pe-
riods of temporaryor perma-
nent drought.

Syngentawill alsopresent
its advancements in digital :
andprecisionagriculture,in-
cluding its Cropwise farm
management platform. This
platformintegratesavariety :
of tools, including satellite :
crop monitoring and geolo-
cated data collection for
pests, weeds, and diseasesat
the field level.

Syngentawillbe exhibiting
at Fruit Attractionin Hall 9,
Stand D24.
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Los asistentes a la feria po-
dran conocerlasnovedades
demelénbranco, piel de sa-
poy brasicas moradas, que
satisfacen las necesidades
del agricultor en cuanto a
produccion y calidad, pero
también las del retail y el
consumidor, alargando la
vida util y aportando inno-
vacion, color y sabor atrac-
tivos. La calabaza también
estara presente en el stand
de Sakata, con la variedad
Estrellacomo protagonista
del espaciodestinadoaLove

Klabaza y Love Butternut.
Conellanzamiento de Estre-
lla, Sakata ha conseguido
completar el calendario de
plantaciényahora se pueden
cosechar calabazasnaciona-
les durante los 12 meses del
ano, ademas, con una altisi-
ma vida tutil.

Bimie® Esta edicion Bimi® se
convierte en el patrocinador
oficial delos World Food Pho-
tography Awards, los premios
de fotografia gastronémica
masimportantes delmundo,
quemostraraen Fruit Attrac-
tion las mejores fotografias
deverdurasdelospremiosen

Sakata:Variedades
dirigidasalos
supermercados

Estrellas: Melon branco y piel de sapo, brasicas
de colores y calabaza de larga conservacion

una interesante exposicion.
Ademaés, Bimi® reunira un
grupo de prensa internacio-
nal y de la organizacion para
poder conocer de cerca toda
la actividad del sector. El ju-
rado espanol estaraformado
por Hermanos Torres, famo-
sos chefs con Estrella Miche-
liny Mikel Ponce, el mejor fo-
tografo gastronomico del pa-
is. El pistoletazo de salida de
estospremiosseralainaugu-
racion dela exposicion de fo-
tografias, el dia 9 de octubre,
alas12.30h en el espacio de
Bimi® World Food Photo-
graphy Awards, entre los pa-
bellones 6y 8 de Ifema.

supermarkets

Meeting the needs of the entire value chain,
especially offering attractive varieties for su-
permarkets, is Sakata's goal at 2024’s Fruit
Attraction edition.

In this sense, those attending the fair will

! beableto get to know the new brancomelon,

piel de sapo melon and purple brassicas,
which meet theneeds of the growersinterms
of production and quality, but also those of
retail and the consumer, extending the shelf
life and providing innovation, attractive co-

loursandtaste. Butternut squashwill also be

present onthe Sakata stand, with Estrellava-
riety taking centre stage in the Love Klabaza
and Love Butternut space. With the launch
of Estrella, Sakata hasmanaged to complete
the planting calendar and national butter-
nuts can now be harvested all 12 months of
the year, with a very long shelf life.

Bimi®, official sponsor of the World Food
Photography Awards.

This year, Bimi® has become the official :
sponsor of the World Food Photography ‘:
Awards, the most important gastronomic :
photography awards in the world, and will :
be showing the best photographs of vegeta- :
bles from the awards in an interesting exhi-
bition at Fruit Attraction. In addition, Bimi®
will bring together a group of international :
Dpress and the organisation to get a close-up
view of all the activity in the sector. The Spa-
nish jury will be made up of the Torres Bro-
thers, famous Michelin-starred chefs, and
Mikel Ponce, Spanish best gastronomic pho-
tographer. The kick-off for these awardswill
be the inauguration of the photography ex-
hibition on 9 October at 12.30h in the Bimi®
World Food Photography Awards space, bet-
ween halls 6 and 8 at Ifema.

Aduana, logistica y confianza

Algeciras Almeria Barcelona Motril Tanger Med

PARTIDA

LOGISTICS
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Agrobio, referente en solu-
ciones parael control biolo-
gicode plagasylabiopolini-
zacion, esta presente en
Fruit Attraction 2024, apor-
tando las estrategias mas
avanzada.

Con casi tres décadas de
trayectoria y presencia en
mas de 45 paises, Agrobio
presentara durante estos
tres dias sus innovaciones
mas recientes en el stand
9E22, reafirmando su com-
promiso conunaagricultu-
ra sostenible y altamente
productiva.

Desde susinicios, Agrobio
ha sido pionera en el des-
arrollo de soluciones inno-

POWERmMite 3.0 es
una dieta de ultima
generacion que
potencia la accion
delos tres
principales grupos
de depredadores

PHYTOplus es el
Phytoseiulus mas
avanzado contra
la araiia roja por
su innovador
sistema de cria

vadoras basadas en organis-
mos beneficiosos, como de-
predadores y polinizadores,
quehan transformadolafor-
made cultivar en muchasre-
giones del mundo.

A través de una investiga-
cion constante en areasclave
como la genética y la nutri-
ciéndeinsectos,lacompania
ha conseguido desarrollar
unanueva generacion de de-
predadores que harevolucio-
nado el manejo preventivode
plagasen cultivos horticolas,
frutales y ornamentales.

Unanueva generacionde
depredadores Entre ellas,
destaca Orius Cold y Orius
Plus, dos cepasavanzadasdel
insecto Orius laevigatus, co-
nocidasporsu altacapacidad

depredadoray suresistencia
a temperaturas desfavora-
bles, asicomoalafaltadeali-
mento (polen o plaga) en el
cultivo.

Una de las principales in-
novaciones que Agrobio exhi-
been Fruit Attraction2024.es
POWERmMmite 3.0, su dieta de
ultima generacion disenada
para potenciar la accion de
lostresprincipalesgruposde
depredadores —acaros, miri-
dosy anthocoridos- sobre el
cultivo. Ahora pueden reali-
zar sus funciones de forma
maseficiente,loque setradu-
ce en una mayor proteccion
de los cultivos y una mejora
en la calidad de los frutos.

Esta estrategia de alimen-
tacion patentada por Agrobio
no solo fortalece el control

biologico, sino que también
abre nuevas oportunidades
para el futuro del control de
plagasenlaagriculturaal aire
libre.

PHYTOplus Comonovedad,
Agrobio exhibira PHYTO-
plus, el Phytoseiulus mas
avanzado contra arana roja.
Suinnovador sistemade cria
ha dado como resultado una
formula que permite un con-
trol rapido, continuo y mas
eficiente de la plaga, mante-
niendo a raya los focos en to-
do tipo de cultivos.

Compromisoconlossiste-
masagroalimentarios Con
lamirada puestaen el futuro,
Agrobio continta apostando
eninvestigacionydesarrollo,

TRABAJO DE CAMPO de Agrobio. Allado, Super
Oius para el control de trips emergente.

Agrobio:Elcontrol biologicoyla
|opoI|n|zac|on masavanzada
lleganaFruit Attraction2024

Proyeccion Al borde de los treinta anos, la empresa almeriense esta presente en 145 paises

conscientede quela clave pa-
raun crecimientosostenible
estaenlainnovacion, el cono-
cimientoylatransferenciade
informacion.

La empresa esta decidida
a seguir liderando el cambio
haciaunaagriculturamasefi-
cienteyrespetuosaconelme-
dio ambiente, volando a la
vanguardiadel control biolo-
gico de plagas.

Agrobioesunodelosejem-
plos mas soélidos del solido
sector almeriense de la in-
dustriaauxiliarybiotecnolo-
gica para la agricutura. Su
proyeccion exterior ha sido
clave para forjar el prestigio
actual del origen Almeria no
solodelasfrutasyhortalizas
sino también de I+D alme-
riense.
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Agroblo Cutting-Edge Biological
- Control and Advanced
Biopollination at Fruit Attraction

Agrobio, aleading company
i inbiological pest controland
i Dbiopollination solutions, is
i participating in Fruit Attrac-
i tion 2024, showcasing the
i most advanced strategies.
i Withnearly threedecadesof
i experienceandapresencein
i more than 45 countries,
i Agrobiowill presentitslatest
i innovations at stand 9E22,
i reaffirming its commitment
i to sustainable and highly
¢ productive agriculture.

¢ Since its inception, Agrobio
i hasbeenapioneer indevelo-
i pinginnovative solutionsba-
i sedonbeneficial organisms,
¢ suchas predators and polli-
nators, which have transfor-

med agricultural practices
in many regions around the
world.

Through continuous rese-
arch in key areas like insect
genetics and nutrition, the
company has developed a
new generation of predators
that has revolutionized pre-
ventive pest managementin
horticultural, fruit, and or-
namental crops.

ANewGenerationofPre-
dators Among these inno-
vations are Orius Cold and
Orius Plus, two advanced
strains of the insect Orius
laevigatus, known for their
high predatory capacity and

resistance to unfavorable
temperatures and lack of fo-
od (pollen or pests) in crops.
One of the main innovations
Agrobio is showcasing at
Fruit Attraction 2024 is PO-
WERmMmite 3.0, its next-gene-
ration diet designed to en-
hance the action of the three
main predator groups—mi-
tes, mirids, and anthoco-
rids—on crops. This allows
them to perform more effi-
ciently, leading to better crop
protection and improved
Sfruit quality.

This patented feeding stra-
tegy from Agrobio not only
strengthens biological con-
trol but also opensnew doors

forthe future of pest control
in open-field agriculture.

PHYTOPplus A key new fea-
ture at Agrobio’s booth is
PHYTOplus, themost advan-
ced Phytoseiulus strain for
controlling spider mites. Its
innovative breeding system
hasresultedin aformulathat
enables fast, continuous, and
more efficient pest control,
keeping outbreaks at bay in
all types of crops.

CommitmenttoAgri-Fo-
od Systems Looking to the
future, Agrobio remains
committed to research and
development, knowing that

Growth: On the verge of turning thirty, the Almeria-based company now operates in 145 countries.

the key to sustainable growth
lies in innovation, knowled-
ge, and information sharing.
The company is determined
to continue leading the shift
toward more efficient and
environmentally friendly
agriculture, staying at the fo-
refront of biological pest con-
trol.

Agrobio is a prime exam-
ple of Almerid’s strong auxi-
liary and biotechnology in-
dustry for agriculture. Itsin-
ternational reach has been
crucial in building the pres-
tige of "Origin: Almeria", not
onlyfor fruitsandvegetables
but also for Almeria’s cut-
ting-edge R&D.
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defincasdemostrativas

Tecnologia de vanguardia También dara a conocer en el stand del Pabellon 9 (9E24)
una aplicacion gestionada por inteligencia artificial (IA) sobre efectos secundarios

A2000
Redaccion

Més de 300 fincas de culti-

vosprotegidosyal airelibre
distribuidas por Europa,
Reino Unido, Africay Amé-
ricacomponenlared mun-
dial de campos de demos-
tracion que Koppert ofrece
conel objetivode mostrara
los agricultores como ma-
nejar correctamentelas es-
trategias de control biologi-
coy ayudar a los producto-
resaobtener mejoresresul-
tados, gracias a la gestion
integrada de plagas. En las
fincasde demostracion,los
productores aprenden que
elclima,lageografia, elmo-
mentoylosmétodosdeapli-
cacion afectan a la eficacia
delassolucionesbiologicas
de proteccion de cultivos.
Ademas, pueden observar
por ellos mismos en situa-
ciones reales cual es la efi-
caciadel control biologicoy
elretornodelainversion pa-
ralasempresas que confian
en este método sostenible
de control de plagasy enfer-
medades.

Alolargo de los afios, el
trabajo desarrollado en las
fincasdemostrativashahe-
cho posible que el hongo
Trichoderma harzianum,
conel queseproduceel bio-
fungicida biolodgico Tria-
num, se haya ganado su re-
putacion comosolucion fia-
ble parael control de enfer-
medades transmitidas por
elsueloen cultivosal aireli-
bre.En 2023,losnematodos
beneficiosos de Koppert su-
peraron unapruebadefue-

FELIPE CAPOBIANCO (1zqu1erda), responsable técnico global del proyecto
de Fincas Demostrativas, en un campo de demostracion en Cadiz.

g0, ya que en suelos muy in-
festados de gusanos de alam-
bre,losnematodos beneficio-
sos de Casea redujeron un
30% los danos en patata, su-
perando significativamente
alosresultados ofrecidos por
las soluciones quimicas dis-
ponibles.
EnelsurdeEuropa,lasfin-
casdemostrativas estan ayu-
dandoalosproductoresaco-
nocer dos productos de Kop-
pert que desempenan un pa-
pel importante en la
prevenciony el control de la
cochinilla harinosa enlauva
yloscitricos. Lacombinacion
de Citripar (una avispa para-
sita) y Cryptobug (un escara-
bajo depredador) ha demos-
trado ser muy eficaz para

controlarlasinfestacionesde
cochinillas. "Algunosinsecti-
cidas convencionales, como
el spirotetramat, en los que
solian confiar los producto-
resdel surde Europa, pronto
noestaran permitidos. Nues-
tras soluciones Citripar y
Cryptobug son unaexcelente
alternativabiologica”. Elinte-
rés generado por Citripary
Cryptobugreflejael creciente

‘Field Trials,
Empowering
Growers’ se celebra
en el stand de
Koppert (9E24) el 9
de octubre alas11,30

reconocimiento delosinsec-
tos beneficiosos como alter-
nativas eficacesalosmétodos
tradicionales de proteccion
de cultivos.

Los ensayos de 2024.cuen-
tan con numerosos insectos
beneficiosos como acarosde-
predadores, chinchesdepre-
dadoras y mariquitas para
controlardiversasplagasda-
ninas,como aranaroja, trips,
moscas blancas, cochinillas
y diaspinos. “Sabemos que a
los productores les sorpren-
dera su eficacia, que puede
superaraladelassoluciones
convencionales", explica Fe-
lipe Capobianco, responsable
técnicoglobal del proyectode
fincas demostrativas, quien
presentara con todo detalle

CRYPTOLAEMUS MONTROUZIERI, (Crypto-
bug), el coccinélido depredadoresencial
para el control biologico de cochinillas.

Koppertpresentasu redmundial |

este servicio de gran valor
anadido paralos productores
durante el evento ‘Field
Trials, Empowering Gro-
wers’, que se celebra en el
stand de Koppert (9E24) en
Fruit Attraction, el miércoles
9 de octubre alas11,30.

Los visitantes del stand de
Koppert podran conocer to-
daslasnovedades en control
biolégico de plagas y enfer-
medades para cualquiertipo
de cultivo. Este aio se presta-
ra especial atencion ala am-
pliagamadeacarosdepreda-
dores, enlosque Koppert ba-
sa sus estrategias de control
biolégico para gestionar con
eficaciaplagastanimportan-
tes como la arana roja o el
Thrips parvispinus.

. Novedad:
. KoppertOne

Side Effects

i Estaedicion de Fruit At-
i tractionhasidoelescena- :
¢ rio elegido por Koppert
! para estrenar la nueva
¢ versiondelaaplicacionde
i efectos secundarios, que
¢ desde el 1de octubre se
¢ Illamara Koppert One Side
i Effects.

La innovacion mas im-
portante eslaincorpora-
cion delainteligenciaar-
tificial (IA) mediante un
AsistenteDigitalqueme- :
joralacantidady calidad :
deinformaciénalalcance :
del productor para ayu-
darle a tomar decisiones
delaformamaseficiente
posible.

Otras novedades que
presenta esta aplicacion
son el historial de btisque-
da, que permite rastrear
las consultas anteriores
del usuario, y la mejora
deldisenoylainterfazpa- :
ramejorarlaexperiencia i
del usuario. H

Compatibilidad Laapli- :
cacion Koppert One Side
Effectsevaltiala compati-
bilidad devarios plaguici-
das, teniendo en cuenta
tantolosefectosdirectos,
como por ejemplolamor-

i talidad ola obstaculiza-
i cién del desarrollo de
i huevosopupas,asicomo
i también los efectosindi- :
i rectos,comolareduccion :
i delacapacidadreproduc-
i tivademicrobioseinsec- :
i tos beneficiosos, proble- :
{ mas con la muda o un
i efectorepelente.

La aplicacion Koppert

¢ One Side Effects estara
i disponible a través del
i nuevo portal Koppert
¢ One, tanto en version de
i escritorio como paradis-
¢ positivos moviles.

SA

aproitagpicalag

SIape dlLdr i
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Koppert has launched a glo-
bal network of over 300 de-
monstration farms for both
protected and open-field
cropsacross Europe, the UK,
Africa, and the Americas.
These demo farms aim to te-
ach farmers how to effecti-
vely implement biological
control strategies and help
them achieve better results
through integrated pest ma-
nagement. At these farms,
producers learn how factors
such as climate, geography,
timing, and application me-
thods impact the effective-
ness of biological crop protec-
tion solutions. They also get
toseefirsthand theefficacy of
biological control in real-
world situations and the re-
turn on investment for com-
panies that rely on this sus-

tainable method for pest and
disease control.

Over the years, the work
conducted at these demo
farms has established the
fungus Trichodermaharzia-
num, used in the production
of the biological biofungicide
Trianum, as a reliable solu-
tion for controlling soil-borne
diseases in outdoor crops. In
2023, Koppert's beneficial ne-
matodes passed a critical test
by reducing wireworm da-
mage by 30% in potato crops
planted in heavily infested
soils, significantly outperfor-
ming available chemical so-
lutions.

InSouthern Europe, the de-
monstration farms are hel-
ping producers understand
two Koppert products that
play a key role in preventing

and controllingmealybugsin
grapes and citrus. The com-
bination of Citripar (a para-
siticwasp) and Cryptobug (a
predatorybeetle) has proven
highly effective in controlling
mealybug infestations. "Some
conventional insecticides, li-
ke spirotetramat, which pro-
ducers in Southern Europe
have traditionally relied on,
will soon be banned. Our so-
lutions, Citripar and Crypto-
bug, provide an excellent bio-
logical alternative,”" notes Fe-
lipe Capobianco, Koppert's
Global Technical Manager
for the demo farm project.
The interest in Citripar and
Cryptobug reflects the gro-
wing recognition of beneficial
insects aseffective alternati-
vestotraditional crop protec-
tion methods.

The 2024 trials feature a
rangeof beneficialinsects, in-
cluding predatory mites,
bugs, and ladybirds, to con-
trol various harmful pests
such as spider mites, thrips,
whiteflies, mealybugs, and
scaleinsects. “We believe pro-
ducers will be surprised by
their effectiveness, which can
surpass that of conventional
solutions,” explains Capo-
bianco. He will provide a de-
tailed presentation of thisva-
luable service for producers
during the "Field Trials, Em-
powering Growers" event, to
be held at Koppert’s stand
(9E24) at Fruit Attraction on
Wednesday, October 9, at
11:30 am.

Artificial Intelligence In
addition, Fruit Attraction will

Koppert Unveils Global Network of Demo Farms and
New Al-Driven Side Effects App at Fruit Attraction

bethe stage for Kopperttoin-
troduce the newversion of its
Side Effects app, nownamed
Koppert One Side Effects as
of October 1. The keyinnova-
tionistheintegration of Arti-
ficial Intelligence (AI)
through a Digital Assistant
that enhances the quantity
and quality of information
available to producers, hel-
ping them make more effi-
cient decisions. Other newfe-
atures include a search his-
tory, which allows users to
track previous queries, and
improvements in design and
interfacetoenhancethe user
experience.

The Koppert One Side Ef-
Jectsapp assesses the compa-
tibility of various pesticides,
taking into account both di-
rect effects, suchasmortality

g

or inhibition of egg or pupa
development, and indirect ef*
fects, like reduced reproduc-
tive capacity of beneficial mi-
crobes and insects, molting
issues, or repellent effects.
The app will be available
through the new Koppert One
portal, both in desktop and
mobile versions.

Visitors to Koppert's stand
canlearn aboutthe latest in-
novations in biological pest
and disease control for any
type of crop.

Thisyear, special focus will
begiven totheextensiveran-
ge of predatory mites, which
formthebackbone of Kopper-
t’s biological control strate-
gies foreffectively managing
significant pests such as spi-
der mites and Thrips parvis-
pinus.

dima
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JanvanderBlom

el mayor controlador de la pla-

SETO PERIMETRAL, con
plantas autoctonas, selec-
cionadas por su floracion
y por ser refugio de fauna
auxiliar. (ENG) Green
strip around a greenhou-
se, with native plants, se-
lected for their flowering
and other resources for
beneficial fauna.

PLANTAS AUXILIARES, -
ofreciendo recursos ali-
menticios a la fauna auxi-
liar, entre el cultivo den-
tro del invernadero (ENG)
Auxiliary plants provide
food resources for benefi-
cial fauna between crops
inside the greenhouse

Director del Departamento deTécnicas de Produccion de COEXPHAL

APARTE DE FOMENTAR LA PRE-
SENCIA DE INSECTOS Y ACAROS
DEPREDADORES DE PLAGAS, la

gamas importante en tomate,
Tuta absoluta. No esta disponi-
ble comercialmente, pero apa-
rece desde los alrededores, so-
bre todo cuando hay floracion
extra en plantas
auxiliares.(ENG) The small
wasp Necremnus tutae has be-
come the leading control agent
of Tuta absoluta, the major pest
in tomatoes. Although

not commercially available, it
emerges from surrounding are-
as, especially where additional
flowering plants are present.

disminucion del uso de pla-
guicidas ha generado un am-
biente mas favorable para
aves insectivoras, como esta
tarabilla comun...y un mo-
chuelo (ENG) By promoting
the presence of predatory in-
sects and mites, the reduction
in pesticide use has also crea-
ted a more welcoming envi-
ronment for insectivorous
birds, such as this European
stonechat...and this little owl.

asta hace pocos
anos, el concepto
general de la horti-

aconsejabamantenerlosal-
rededores libres de ‘malas
hierbas’, portemoraquelas
plantassilvestres se convir-
tiesen en focos de plagasy
enfermedades.
Estemodelollegé afraca-
sar porque, trasaplicar pla-
guicidas en cantidades y
concentraciones cada vez
mas altas, las plagas des-

arrollabanresistenciatotala
los productos fitosanitarios

hasidoadoptadoen practica-
mentetodaslasplantaciones
de pimiento, berenjenay to-
mate,ytambién en unimpor-
tante porcentaje de los culti-
vos de cucurbitaceas. Con
ello, el control quimico quedo
ensegundo plano, limitadoal
uso de productos compati-
bles con la fauna auxiliar en
casos que no se puedenresol-

ver mediante el control bio-
légico.

nas de las plagas mas dani-
nas, como pulgon o el mina-
dordetomate,laactuacionde
estos ‘bichos de la calle’ es
crucial.

Por ello, y también para
mejorarelrendimientodelas
especies que se sueltan, vale
lapenarealizar adaptaciones,
creandolas condiciones para
que la fauna auxiliar puede

instalarse y prosperar.

necesitaalimentarse denéc-
tar o polen en alguna fase de
suvida.

Otras plantas estan seleccio-
nadas por tener plagas pro-
pias, que no pueden vivir en
los cultivos, pero si sirven de
presa para los enemigos na-
turales. Con ellas, se puede
instalar una fauna auxiliar,
independientemente de la

Recuperar biodiversidad, un paso
l6gico en la horticultura moderna

presenciade plagasdel culti-
vo.Enlapractica,sehaobser-

En las ultimas dos disponibles... Lasolucion fue Plantas auxiliares Lasme- vadoquelasplantassilvestres
culturaeninvernaderocon- décadas, la fauna taneficazcomonatural:enel BichosdelacalleAlmargen didas masimportantes con- y autéctonos de la zona casi
sistiaen cultivarenunam- guxiliar se ha control bioldgico de las pla- de los enemigos naturales sisten en la colocacion de nunca son reservorio de las
bientelomasestéril posible. generalizado en gas, mediante la suelta de que se introducen mediante plantas que ofrecen diferen- plagas de los cultivos.
Trasladesinfecciondel sue- imiento. bereniena enemigos naturales, esdecir  sueltas,sereconocecadavez tesrecursos basicos, tanto
lo, se plantaban los cultivos p ? ) > insectosyéacarosdepredado- maéaselpapeldeinsectosyaca- dentro como fueradelosin- Enfoqueagroecoldgico El
en que cada plaga fue con- tomate y ?n un res. rosqueaparecenespontane- vernaderos. Muyimportante actual enfoqueagroecologico
trolada con su correspon- porcenta]? e’levado Enlastltimasdosdécadas, amente desde el exterior de eslafloracion,yaquelagran se esta desarrollando para
diente productoquimico.Se  de cucurbitaceas elempleodelafaunaauxiliar la explotacion. Contra algu- mayoria de la fauna auxiliar  optimizar el control de plagas

de manera rentable y soste-
nible, sabiendo que el aumen-
todelabiodiversidad esclave
para el futuro del sistema
horticola en general.

Pocoapoco,los setos plan-
tados por agricultores, con-
vencidosymotivados, empie-
zan a cambiar el aspecto del
paisaje de la horticultura in-
tensiva...
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LA HORTICULTURA INTENSIVA, con un uso minimo de plaguicidas, puede existir perfec-
tamente junto a parajes naturales de alto valor. (ENG) Intensive horticulture, with mini-
mal pesticide use, can coexist perfectly with natural areas of high ecological value.

LA PRESENCIA DEL CAMALE-
ON Otros indicadores del
aumento de la biodiversi-
dad en zonas de horticultu-
ra intensiva son los repti-
les. La presencia del cama-
leén ha aumentado de for-
ma espectacular. Este
ejemplar fue detectado en
un seto al lado de un inver-
nadero en Nijar. (ENG)
Other indicators of increa-
sing biodiversity in areas of
intensive horticulture are
reptiles. The presence of
chameleons has risen dra-
matically. This specimen
was spotted in a hedge next
to a greenhouse in Nijar.

OTROSINDICADORES DEL
AUMENTO DE LA BIODIVER-
SIDAD Esta lagartijaenun
invernadero de tomate
contribuye directamente
al control de plagas. (ENG)
This lizard, seen in a tomato
greenhouse, directly contri-
butes to pest control.

fruft Dred 8 pl 10 de ooiSire 2074
Stang G802 - Pabeldn PO

‘Recovering Biodiversity:

Alogical stepinmodern e, " citocren | 22 ==
‘horticulture

i Untiljustafewyearsago, the
i general concept of green-
i house horticulture was to
i cultivate in an environment
i as sterile as possible. After
¢ soil disinfection, crops were

planted, and each pest was  logical control. which cannot live on crops
i controlled with the corres- but serveaspreyfornatural :
i ponding chemical product. ~Street Bugs In additionto  enemies. With these, benefi-

i Itwasadvisedtokeepthesu-
i rrounding areasfree of ‘we-
i eds’for fear thatwild plants
i would become breeding
i groundsfor pestsand disea-
i ses. This model eventually
¢ failed because, after appl-

ying pesticides in increa- pests, such as aphids or to-  pests.
i singly higher quantitiesand  mato leaf miners, the action
i concentrations, pests deve-  of these 'street bugs'is cru- Agroecological Appro-

i lopedcompleteresistanceto
i theavailable phytosanitary
¢ products.

i Thesolution was as effec-
i tive as it was natural: biolo-
i gical pest control through
i therelease of natural ene-
i mies, that is, predatory in-
i sects and mites. In the past
¢ twodecades, theuse of bene-
¢ ficial fauna has been adop-
¢ tedinalmostall pepper, egg-
¢ plant,andtomato crops, and
i alsoin a significant percen-

tage of cucurbit crops. Che-
mical control took a back se-
at, limited to products com-
patiblewith beneficial fauna,
usedonlyin casesthat could
not be resolved through bio-

thenatural enemies introdu-
cedthroughreleases, therole
of insects and mites that
spontaneously appear from
outside the farm is increa-
singly recognized. Against
some of the most harmful

cial. Therefore, andtoimpro-
vetheperformance of relea-
sed species, it’s worth ma-
king adaptations to create
conditions for beneficial fau-
nato establish and thrive.

HelperPlants The mostim-
portant measures consist of
placing plants that provide
different essential resources,
both inside and outside the
greenhouses. Flowering is
particularly important, as

the vast majority of benefi-
cial fauna need to feed on :
nectarorpollenatsomesta- :

ge of their life cycle.

Other plants are selected
for hosting their own pests,

cial fauna can establish :
themselvesindependently of
thepresenceofcroppests.In
practice, it has been obser-
ved that wild and native :
plantsintheareaarealmost
never a reservoir for crop

ach The current agroecolo-
gical approach is being de- :
veloped to optimize pestcon- :
trolin a profitable and sus- :
tainable way, knowing that :
increasing biodiversityiskey :
to the future of the horticul- :
tural systemasawhole. Gra-
dually, the hedges planted by
convinced and motivated :
farmers are beginning to
change the appearance of
the intensive horticultural }

landscape...

\% (o). €0 B

“Las familios de agricultores de nuestra cooperotiva

cultivan codo dia frutas y verduras para ™
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Hispatec:Unasistente
IAparalosresponsables
delasexplotaciones

Margaret PA elimina toda la complejidad en el uso de sistemas
digitales agronémicos, mejora la gestion agricola y acerca el uso
de la Inteligencia Artificial para todos los profesionales del sector

A2000
Redaccion

Hispatec Agrointeligencia,
referente en tecnologia para
el sector agricola, reafirma
su liderazgo en el area
Smart Agroen Fruit Attrac-
tion 2024. La tecnoldgica
conbaseen Espanayfiliales
enseis paisesde Latinoamé-
rica esta en el centro de la
innovacion al liderar el Pa-
bellon Innovatech, lanueva
apuestade IFEMA Madridy
FEPEX paraeleventodees-
te ano.

Lapuertaalfuturodela
agricultura Fruit Attrac-
tion 2024 destaca la tecno-
logiaensu162edicién conla
creaciondel pabellén Inno-
va & Tech, un espacio exclu-
sivo para la innovacion, in-
vestigaciony desarrollo tec-
nolodgico. Hispatec Agroin-
teligencia, en este entorno
privilegiado, estaraalavan-
guardia de la tecnologia
agricola, ofreciendo a visi-
tantesy expositores unami-
rada al futuro de la agricul-
tura.

Hispatecpresent6su pla-

integracion de datos, asi co-
mo paralaautomatizacionde
procesos agroalimentarios.
En2024,laplataformadaun
nuevo paso hacia adelante.
Laprincipalnovedad dees-
te ano es el Asistente Profe-

taforma de Inteligencia Ar- F’onzalo Martin:
tificial, Margaret, en Fruit eStam.os l°gral.l’d°
Attraction 2021. Desdeen-  que la interaccion
tonces,Margarethademos- entre personasy

trado ser una herramienta  gjstemas digitales sea
valiosa para el analisis y la mas accesible”

L e L

[ B

sional (PA), una innovadora
funcionalidad de Margaret.
Conmasde38anosenelsec-
tor, Hispatec haidentificado
queunadelasbarreras clave
parala adopcion de tecnolo-
giasdigitalesenlaagricultura
es la adaptacion de los usua-
riosaestossistemas. Efemis,
el software de gestion agro-
nomica de vanguardia de la
compania, cuenta ahora con
Margaret PA para facilitar
aunmasel trabajo detécnicos
ysupervisores de explotacio-
nes de frutas y hortalizas.

¥

PABELLON INNOVA&TECH, STAND 1D01 Hispatec presenta a Margaret PA mafianaalas17h.

Gonzalo Martin, ChiefPro-
duct Officer de Hispatec, co-
menta: "Estamos avanzando
parahacer quelainteraccion
entre personasy sistemasdi-
gitales seamasaccesible para
todos. Margaret PA elimina
barreras culturales y simpli-
fica la gestion de explotacio-
nes, facilitando enormemen-
teeltrabajode quienesestan
a cargo de la produccion en
campo. Nos enorgullece pre-
sentar esta evolucion en un
escenario internacional co-
mo Fruit Attraction."

Hispatec

Introduces Al
Assistant for
Farm Managers

Margaret PA eliminates all complexity
in the use of digital agronomic systems,
improves agricultural management,
and brings Artificial Intelligence closer
to all professionals in the sector

Hispatec Agrointeligencia,
a leading technology com-
panyinthe agricultural sec-
tor, reaffirmsits leadership
in the Smart Agro area at
Fruit Attraction 2024. The
Spain-basedtech firm, with
subsidiaries in six Latin
American countries, is at
the forefront of innovation
by leading the Innovatech
Pavilion, the new initiative
by IFEMA Madrid and FE-
PEX for this year's event.

The Gateway to the Fu-
tureof AgricultureFruit
Attraction 2024 highlights
technology in its 16th edi-
tionwith the creation of the
Innova & Tech pavilion, an
exclusive space for innova-
tion, research, and techno-
logical development. Inthis
privileged setting, Hispatec
Agrointeligencia will be at
the cutting edge of agricul-
tural technologyy, offering
visitors and exhibitors a
glimpse into the future of
farming.

Hispatec introduced its
Artificial Intelligence plat-
form, Margaret, at Fruit At-
traction 2021. Since then,
Margaret has proven to be
a valuable tool for data
analysisandintegration, as
well asfor automating agri-
foodprocesses.In2024, the
platformtakesanother step
Sforward.

Themaininnovation this

" yearisthe Professional As-

sistant (PA), an innovative
feature of Margaret. With
over 38years in the sector,
Hispatec hasidentified that
one of the key barriers to
adopting digital technolo-
gies in agriculture is users
adapting to these systems.
Efemis, the company's cut-
ting-edge agronomic ma-
nagement software, now
includes Margaret PA to
further facilitate the work
of technicians and supervi-
sors of fruit and vegetable
farms.

Gonzalo Martin, Chief
Product Officer at Hispatec,
comments: "We are making
progress tomake the inter-
action between people and
digital systems more acces-
sibleto everyone. Margaret
PA eliminates cultural ba-
rriers and simplifies farm
management, greatly ea-
sing the work of those in
charge of field production.
We areproud to present this
evolution on aninternatio-
nal stage like Fruit Attrac-
tion."

LAS CUBIERTAS PREFERIDAS POR LAS COOPERATIVAS
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A2999
Redaccion

Agrocolorvuelvea Fruit At-
traction consolidando su
posicion como certificado-
ralider en el sector agroali-
mentario. De esta forma, la
empresatraealgunasdesus
principales certificaciones
al stand 9C15, situado en el
Pabellon g de IFEMA.
Enestaedicion Agrocolor
se centrara enlas principa-
les necesidades del sector
agroalimentario y presen-
tarda unservicio transversal
alos productores y empre-
sas que durante los proxi-
mosdias8,9y10deoctubre
visitaran Fruit Attraction.
Agrocolor ha trasladado
al diseno de su stand algu-
nos de sus principales es-
quemasde certificacion pa-
ra el sector como GLO-
BALG.A.P.,enlacuallaem-
presa es lider mundial,
Produccion Ecologica, Leaf
Marque, QS, Naturland, Bio-
suisse, Demeter, BRCGS,
IFS, diversas IGP/ DOP de
frutas y hortalizas y otras
certificacionesmasnovedo-
sas como ISO 14001, ISO
gooty diferentes huellashi-
dricasy de carbono.

Atestados fitosanita-
riosTodoellosin excluirlos
serviciosvinculadosalains-
peccion como atestados fi-
tosanitarios, protocolos ex-
portacion aterceros paises,
control de variedades pre-
mium o auditorias de se-
gunda parte para diversos
supermercados y retailers.

9C15 La certificadora proyectara en la feria su lema “Certificamos tu Bienestar

2

Agrocolorreturnsto Fruit At-
traction next week, reinfor-
cing its position as a leading
certificationbodyin the agri-
food sector. The company is
showcasing some of its most
important certifications at
stand 9C15, located in Pavi-
lion 9 of IFEMA MADRID,
where the Agrocolor team
will engage with both natio-
i nalandinternationalvisitors
¢ attending the event.

i During this 16th edition of
! the international fair, Agro-
colorwillfocusonthe keyne-
i edsoftheagri-foodsector; of
: fering comprehensive servi-
i cestoproducersandcompa-
i nieswhovisit Fruit Attraction

on October 8, 9, and 10.
Agrocolor’s stand will fea-
ture its main certification
schemes for the fruit and ve-
getable sector, including
GLOBALG.A.P,, in which the
company holds a world-lea-
ding position, along with OR-
GANICPRODUCTION, LEAF
MARQUE, QS, NATURLAND,
BIOSUISSE, DEMETER,
BRCGS, IFS, various
PGI/PDO certifications for
fruits and vegetables, and
other more recent certifica-
tions such as ISO 14001, ISO
9oo1, and differentwater and
carbon footprint assess-
ments. The companywill also
highlightitsinspection servi-

. Agrocolor bringsitsleading Agri-Food
Certificationsto Fruit Attraction

ces, such as phytosanitary
certificates, exportprotocols
forthird countries, premium
variety control, and second-
party audits for supermar-
kets and retailers.

“Fruit Attraction is an un-
missable event, and Agroco-
lor, as a leader in the sector,
mustbe present,” says Gerar-
do Romero, the company’s
manager, who will use the
eventtoshowcase some of the
company's new offerings for
the 2024/2025 campaign.
“We provide comprehensive
services to all companies in
the sector and atvarious sta-
ges of the process,” he adds.

“We Certify Your Well- :
Being” Agrocolor will also :

promotethe sloganit has be-
enusing since 2023: “We Cer-

tify Your Well-Being”, which

perfectly definesthe compan-
y’s work over the past 25 ye-

ars. During thistime, Agroco-

lor has certified over 18,000
producers, covering up to
600,000 hectares of crops.

Currently, Agrocolor has
more than 120 expertsinthe :

agri-food sector and operates
in key agricultural regions

acrossSpainand LatinAme-

rica, where it is intensifying
theapplication of food safety

schemes suchas BRCGSand

IFS.

Agrocolormostraraenelstand
susprincipales certificaciones

“Fruit Attraction es una cita
ineludibley Agrocolor,como
certificadoraliderdel sector,
debe estar en ella”, asegura
Gerardo Romero, gerente de
laempresa, que aprovechara
la cita para exponer algunas
de sus novedades para esta
campana 2024,/2025. “Ofre-
cemos un servicio transver-
sal a todas las empresas del
sectory en diferentes fases
del proceso”, afiade.

“Certificamos tu Bienes-
tar” Asimismo, la certifica-
dorapresentaraenla16°edi-
ciéndeFruit Attractionelle-
maqueleacompanadesdeel
afo 2023: “Certificamos tu
Bienestar”, que define a la
perfeccion eltrabajo quelleva
realizando la entidad desde
hacemasde2sanos,unatra-
yectoria en la que han certi-
ficado a mas de 18.000 pro-
ductores abarcando hasta
600.000 hectareas de cultivo.
Actualmente, Agrocolor
cuentaconmasde120exper-
tos en el sector agroalimen-
tarioytiene presenciaenlas
principales zonas de cultivo
delsectoragricolanacionaly
en Latinoamérica, dondein-
tensifica la aplicacion de es-
quemasdeseguridad alimen-
taria como BRCGS o IFS.

Como certificadora,
Agrocolor es lider
mundial en
certificacion
GLOBALG.A.P, un
contenido destacado

.
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FMCpresentasusnuevas
solucionesparahorticolas
encultivosdeinvernadero

Benevia es un insecticida de uso foliar basado en la potencia de
Cyayzpyr®, un ingrediente activo exclusivo de la compania

A2000
Redaccion
FMC Agricultural Solutions
vuelve un anomasalaferia
internacional Fruit Attrac-
tionenelmismoespaciode
losultimos afios, en el Pabe-
116n 7 (Stand 7D30) desde
donde va a presentar este
anounanovedad importan-
te como es Benevia®, unin-
secticida para uso foliar en
cultivoshorticolaseninver-
nadero,que sehalanzadoal
mercado este afio como una
nueva solucion en base ala
potencia de Cyayzpyr®, un
ingrediente activo exclusivo
de FMC.

Benevia®presentaunmo-
do de accion (IRAC 28) con
unespectro cruzado, eficaz
parael control frenteinsec-
tos masticadoresy chupa-
dores, como es el caso de
trips, pulgén, moscablanca,
minadores y lepidopteros,
ademas de ayudar a lare-
ducciondevirustransmiti-
dos por insectos. Benevia®
cuenta con una formula-
cion optimizada en forma
de OD para aplicaciones fo-
liares y esta autorizado en
los cultivos en invernadero
de tomate, berenjena, cu-
curbitaceas de piel comes-
tibleyde pielno comestible
(meldn, sandia, calabaza,
pepino, calabacin, pepinillo,
entreotras), fresal, lechuga
y similares.

EnestaFruit Attractionse
va a explicar a técnicos y

productoreslasexperiencias
encampoen Almeria,donde
se ha visto claramente una
eficaciamuyaltaen aplicacio-
nes de Verimark® (solucion
presentada en la feria el pa-
sado afio) enlos primeros es-
tadios de la planta (20-25 di-
as), y de Benevia® en aplica-
ciones foliares, cuando la
plantaestamasdesarrollada,
ohayfocosdeplaga, reforzan-
do la sistemia que da Veri-
mark®enlasaplicacionespor
el riego.

Ademas, en Fruit Attrac-
tion también se va a presen-
tar todo el catalogo de solu-
ciones de FMC para el sector
deFrutasyHortalizas, asi co-

FMC mostrarala
exitosa aplicacion
de Verimark en los
invernaderos

de Almeria

mo debioestimulantescomo
Acudo®o herramientas digi-
tales como la aplicacion
Arc™ farm intelligence. Co-
mo eslogico,yde caraal futu-
ro, también se hablara de las
novedades que llegaran en
2025 connuevos registros co-
mo Exirel®10SE, también en
base a Cyayzpyr®, que sera
unanuevasolucion de aplica-

FMC vuelve a estar ubicada en el Pabell6n 7 de Fruit Attraction (Stand 7D30).

cion foliar en cultivos de fru-
tales, citricos, olivaryvina, in-
dicado para el control de di-
ferentes plagas como lepi-
dopteros, trips, afidos y mi-
nadores.

ContodoelloFMC Agricul-
tural Solutions vuelve a de-
mostrar sufirmeapuesta por
la I+D para desarrollar nue-
vas soluciones quimicas de
sanidad vegetal,junto al des-
arrollo de toda una gama de
productos bioldgicos que ayu-
den al desarrollo de estrate-
gias sostenibles de protec-
ciéndecultivos,ylaofertade
herramientas tecnologicas
queayuden al agricultorato-
mar las mejores decisiones.

FMC presents New
Solutionsfor
greenhouse

vegetable crops

i Benevia is a foliar insecticide powered
i by Cyayzpyr®, an exclusive active

ingredient from FMC

i FMCAgricultural Solutions
i returnsonceagaintothein-
i ternational Fruit Attraction
i fair, occupying the same
i space as previous years in
i Pavilion 7 (Stand 7D30).
i Thisyear, thecompanyisin-
i troducing a key new pro-
i duct: Benevia®, a foliar in-
i secticideforgreenhouse ve-
i getable crops, launched to
i the market this year as a
i new solution based on the
i power of Cyayzpyre®, an ex-
i clusive active ingredient
i from FMC.

Benevia® operates with
an IRAC Group 28 mode of
action, offering broad-spec-
trumefficacy for controlling
both chewing and sucking
insects, such as thrips,
aphids, whiteflies, leafimi-
ners, and lepidopterans. Ad-
ditionally, it helpsreduce in-
sect-transmitted viruses.
Benevia® has an optimized
OD formulation for foliar
applications and is appro-
ved for use in greenhouse
cropssuchastomatoes, egg-
plants, edible and non-edi-
bleskin cucurbits (including
melons,  watermelons,
pumpkins, cucumbers, zuc-
chinis, gherkins), strawbe-
rries, lettuce, and similar
i crops.
¢ Atthisyear'sFruit Attrac-
i tion, FMC will explain to
i technicians and producers
i the field experiences in Al-
i meria, where Benevia® has
¢ shown high efficacy. These

experiences highlight the
success of Verimark®—aso-
lutionintroduced at last ye-
ar'sfair—inearly-stage ap-
plications (20-25days), and
Benevia® in foliar applica-
tionswhenthe plantismore
developed orwhen pest out-
breaks occur, reinforcing
the systemic protection pro-
vided by Verimark®through
irrigation applications.
Additionally, FMC will
presentitsfull catalog of so-
lutions for the fruit and ve-
getable sector, including
biostimulants like Acudo®
and digital tools like the
Arc™ farmintelligence app.
Looking toward the future,
FMCuwillalso discuss upco-
ming innovations for 2025,
such as Exirel® 10SE, ano-
ther Cyayzpyre®-based solu-
tion. Exirel® 10SE will be a
Joliar application solution
Sor fruit trees, citrus, olive
trees, andvines, designedto
control avariety of pests, in-
cluding lepidopterans,
thrips, aphids, and leafini- :
ners.
With theseofferings, FMC
Agricultural Solutionsreaf-
Jirmsitsstrong commitment
to R&D, developing new
chemical crop protectionso-
lutionsalongsidearangeof
biological products that
support sustainable crop
protection strategies. The
companyalso offerstechno-
logicaltoolsto help farmers
make the best decisions.

) ‘Clipeo’

Ramin #Arne{iu
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En esta edicion de Fruit At-
traction volvera aestar pre-
sentelaDiputacion Provin-
cial de Almeria, con suna
delegacion encabezadapor
el presidente, Javier A. Gar-
cia, queestaraacompanado
por el vicepresidente, Fer-
nando Giménezyeldiputa-
do de Promocion Agroali-
mentaria, Comercioy Con-
sumo, Carlos Sanchez.
Uno de los objetivos fun-
damentalesdela presencia
de lainstitucion prvincial
en la feria hortofruticola
madrleaii es mostrar el fir-
me compromisodel Gobier-
nodelaprovinciaaeste sec-
tor fundamental para el te-

jido productivo de la provin-
cia de Almeria.

En este sentido, Javier A.
Garcia ha afirmado que “la
fuerzadel campo almeriense
se debe exclusivamenteal es-
fuerzo y capacidad de supe-
racion de generaciones de
hombres y mujeres alme-
rienses, auténticos héroes
que, consusudory sacrificio,
han convertido la arida Al-
meriaenlahuertaque dade
comer excelencia a toda Eu-
ropa.

Anivel personal,como pre-
sidente de la Diputacion de
Almeria e hijo de agriculto-
res, solo puedo sentir un
enormeorgulloporestarea-
lidadyverlaaltaestimayres-
peto que el nombre de nues-
tra tierra despierta interna-

cionalmente cuando se rela-
ciona con la agricultura”.
Segtin su presidente, desde
la Diputacion Provincial de
Almeria, sedefiende eimpul-
sa el trabajo de los agriculto-
resatravés de diferentes ini-
ciativas como con una conti-
nuaapuesta porlamejorade
caminos y la higiene rural, o
mediante campanas de difu-
sion que fomentan el conoci-
mientoy el consumo de pro-
ductos almerienses, o con su
gran buqueinsignia,lamarca

La marca gourmet
de Diputacion, se
ha convertido en el
gran referente
gastronomico

Javier A. Garcia: “La fuerza del campo almeriense se debe solo al
esfuerzo y superacion de las mujeres y los hombre de la provincia”

gourmet de la provincia ‘Sa-
bores Almeria’, como el refe-
rente de la esencia del sabor
delahuerta de Europa.

Elsabor dela excelencia
deunatierraLamarcagour-
met de Diputacion, ‘Sabores
Almeria’, sehaconvertidoen
elgranreferente gastronomi-
codelaprovinciagraciasala
calidad de los productos de
sus empresas que trabajan
con la mejor materia prima
que existe, la que se cultivay
exporta desde Almeria. Este
ano se esta definiendo como
eldelarevolucion delamarca
congrandeshitosque hapro-
tagonizado como su apuesta
porlainternacionalizaciéna
través de su presencia en
grandes ferias.

JAVIER A. GARCIA, presidente de la Diputacion, en una de
sus visitas a Fruit Attraction..
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Haifa Iberia is participa-

L 4 ting in Madrid’s premier
enelarealnnova&Tec
it considersthemostimpor-

° ° ’ tant for th tor in Spai
HaifaStim estara presente con sus los nuevos productos de esta a?f&f?q';oﬁﬁnoorsﬁiﬁ}g
gama de suplementos nutricionales Promo, Rally o Calmaster cant across Burope.

or Haifa Iberia, Fruit At-

tractionrepresentsamajor
platform and meeting point
tencia, siendoesteanounade Jor horticultural operators
sus protagonistas el areaIn-  from around the world, of-
nova&Tech dedicada a la in- fering opportunities to es-
vestigacion y desarrollo de tablish commercial rela-

A2000
Redaccion

Haifa Iberia esta presente

enlagran citahortofrutico- técnicasy productos masin- tionships and explore new
lamadrilena ala que consi- novadores que ayuden a la business prospects. With
deracomoel eventomasim- produccion hortofruticola. over 2,000 exhibitors and
portante para este sector La compancia Haifa pre- more than 100,000 profes-

delterritorio espafiol y una
delasmasimportantesani-
vel europeo.

senta las novedades que la sionalvisitors expected, this
App Croptune incluye en su year’s FruitAttractionis set
nueva version y los nuevos to break attendance re-

Croptu ne: H aifa mostraré - Haifato Showcase the Nm

Version of the Croptune App

lanuevaversiondesuApp internnovnsrech

ding out as one of the high-
lights, dedicatedtotherese- :
archanddevelopmentofin- :
novative techniques and :
products to support fruit :
and vegetable production. i

At the fair, Haifa will
mainly showcase the new
Seatures included inthela-
testversion of the Croptune
App, along with the new
products that have joined
the HaifaStim line of nutri-
tional supplements, suchas
Promo, Rally, and Calmas-
ter. The company will also
take advantage of theevent
as a regular meeting point
with partners, friends,and
clients.

Haifa’s stand will once

Para Haifa Iberia, Fruit - productos que forman ya par- cords, with the againbelocatedin Pavilion
Attraction supone unagran ) tedelagamade suplementos Innova&Tech area stan- 9, Stand 9B29. :
plataforma y punto de en- nutricionales HaifaStim, co-
cuentro de los operadores . cio.Conmasde2000exposi- moPromo,RallyoCalmaster,
hortofruticolas de todo el E{Ftand d(i Halt:a se tores y mas de 100.000 visi- ademads de aprovechar este E. ; - ———
mundo para crear relacio- Uilca un an? mas tantes profesionales, Haifa evento como punto de en- e — = o F

i irnue- €n el pabellon 9 fio Fruit At- i i = i - '
nescomercialesyabrirnue p > espera que este ano Fruit At-  cuentro con socios, amigosy l 5 - =
vasoportunidadesdenego- Stand 9B29 tractionbatarécordsdeasis- clientes. e | [ - g -
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Ecoculture Biosciences par-
ticipa en Fruit Attraction
donde tendra la oportuni-
dad de fortalecer sus rela-
cionescon clientestantona-
cionales como internacio-
nales,y presentarasuinno-
vadora herramienta para
combatir hongos y plagas,
minimizando suimpactoy
manteniendo altos rendi-
mientosenloscultivosa pe-
sar de estas afecciones.

El gerente de Ecoculture,
Angel Ruiz Serna, hadesta-

cado que “nuestros objetivos
sondaraconocerlassolucio-
nesreales que tenemos para
todos los problemas de cali-
dady de produccion que se
presentan en los cultivos,
atender a clientesy amigosy
darlesunreconocimiento co-
mo empresa y establecer
nuevos contactos con empre-
sas a las que pensamos que
podemosayudarlesrealmen-
te asolucionar todoslos pro-
blemas que conllevaunapro-
duccion de calidad”.
Ecoculture, queseacercaa
sudécimo quinto aniversario,
aplicalosprincipiosdelapro-

duccién sostenible de ali-
mentos vegetales, compren-
diendolasnecesidadestanto
de las plantas como de la in-
dustria alimentaria, siendo
unaempresacomprometida
conlosidealesde unaagricul-
tura sostenible, maximizan-
dolaproductividad delos cul-

Ecoculture aporta
soluciones que
mitigan de forma
significativa los
efectos negativos del
estrés vegetal

Ecoculturepresentasu
potenteherramientapara
combatirhongosyplagas

Entodo el mundo Sus tecnologias logran reducir en hasta un 70%
las afecciones en aguacate, tomate, platano o mango

tivosyminimizandoelusode
insumosartificialesy aguade
riego.

Ecoculturedesarrolla solu-
cionesdirigidasamitigar sig-
nificativamente los efectos
negativos del estrés vegetal,
ayudando areducirlas pérdi-
das en cantidad y calidad de
lascosechasdegranos, frutas
yhortalizas, mejorando asila
salud deloscultivos. Sulinea
deproductos altamente efec-
tiva permite reducirla canti-
dad total de nitratos y otros
nutrientesaplicadosaloscul-
tivos, lo que conlleva benefi-
cios ambientales, mientras

MODELO DE STAND de Ecoculture Biosciences donde se
pueden encontrar tecnologias exclusivas .

refuerza los mecanismos de
defensanaturalesdelas plan-
tas frente al estrés.

Ruiz Serna ha destacado
que “continuamosconeldes-
arrollodesoluciones muy es-
pecificassobre problemasre-
ales de la produccion y esta-
mos intentando ir un paso
mas alla de lo que se esta ha-

ciendo en el mercado, esta-
mosidentificando problemas
reales, desarrollando solucio-
nesrealesymejorandolares-
puesta de la planta con res-
pecto a este tipo de proble-
masrelacionados con la cali-
dad yla produccion”.

Entre estas innovaciones
destacaXStress, unasolucion

il fr B0

Duefios de la Herra,

TRHERI Y RAMOM
RGHICLILTORES

FOSCE WP EOL LD YALEEDS

Visftmnos.
Paballdn 8, gtand D03

Mo renunciomos a nuestro fradicidn,
pero tompoco nos quedamos atrds.
Apostomos por el releve generacional,
por dar ver y oporfunided a los jovenes.
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quemitigalos efectosnegati-
vos que situaciones de estrés
pueden generar en los culti-
vos. Desde sulanzamiento, ha
demostrado consistente-
mentesu eficaciafrenteal es-
trés abiotico causado por di-
versas condiciones ambien-
tales alo largo del afio. Ade-
mas, seha consolidado como

una herramienta poderosa
parareducir los sintomas de
ataques virales, fingicos o
bacterianos.

Recientemente, el uso de
esta tecnologia ha mostrado
su capacidad para reducir
hastaenun70%laincidencia
de hongos de la familia Botr-
yosphaeriaceae en cultivosde
aguacate Hassenlaprovincia
de Malaga. También ha sido
efectiva contra el virusrugoso
eneltomate, logrando quelas
plantas, menos afectadas,
contintien produciendoape-
sar delaenfermedad. De ma-
nera similar, ha demostrado
resultados positivos frente a
enfermedades como el mal
dePanamaen platano, el ‘gre-
ening’ en citricos de Sudamé-
rica,ylafusariosisen cultivos
de mango en Brasil, donde la
incidencia enlas areas trata-
dasconXStresshasidonota-
blemente menor.

Sobre XStress, el gerente de
Ecoculture ha senalado que
“esunaherramienta que nos
ayudaamanejarlaoxidacion
delaplantaen factores bioti-
cosy abioticos para impedir
que la planta se oxide, que es
loquevaaocasionardiferen-
tes problemas en el cultivo”.

i Their technologies
: have reduced crop

damage by up to 70%

i in avocado, tomato,
: banana, and mango
 fields worldwide

¢ Ecoculture Biosciences will
participate in Fruit Attrac-
i tion from October 8to 10, the
i international fruit andvege-
i table industry fair held an-
i nually in Madrid. At this
i event, thecompanywill have
i theopportunitytostrengthen
i relationships with both na-
i tional and international
i clientsandwill presentitsin-
i novativetoolto combatfungi
i and pests, minimizing their
i impact while maintaining
i highcropyieldsdespite these
i challenges.

Ecoculture’smanager, An-

i gel Ruiz Serna, emphasized,
i “Our goal is to showcase the
i real solutions we offer for all
i thequality andproduction is-

sues affecting crops, to meet

with clients and friends, re-
cognize their support, and es-
tablish new connectionswith
companies that we believe
we can truly help address
their quality production cha-
llenges.” Approaching its15th
anniversary, Ecoculture ap-
pliesthe principles of sustai-
nable plant food production,
understanding the needs of
both crops and the food in-
dustry. Thecompanyiscom-
mitted to the ideals of sustai-
nable agriculture, maximi-
zing crop productivity while
minimizing the use of artifi-
cialinputsandirrigationwa-
ter.

Ecoculture develops solu-
tions aimed at significantly
mitigating the negative ef-
fects of plant stress, helping
toreducelossesinboth quan-
tity and quality of crops, and
thus improving crop health.
Their highly effective pro-
duct line allows for a reduc-
tionin thetotal amount of ni-
trates and other nutrients ap-

Ecoculture showeasesits powerful tool
for combating fungi and pests

plied to crops, which brings
environmental benefits while
also enhancing the plants'
natural defense mechanisms
against stress.

Ruiz Serna highlighted,
“We continue to develop
highly specific solutions for
real production problems,
andwearetryingtogoastep
beyond what is currently
being doneinthe market. We
areidentifying real problems,
developing real solutions,
and improving the plant's
response to quality and pro-
duction challenges.”

Oneoftheseinnovationsis
XStress, a solution that miti-
gatesthenegativeeffectsthat
stressful conditions can have
on crops. Since its launch,
XStress has consistently pro-
ven effective against abiotic
stress caused by various en-
vironmental  conditions
throughout the year. Additio-
nally, it has become a power-

ful tool for reducing
symptoms of viral, fungal,

and bacterial attacks.

Recently, the use of this :
technology has shown the :
ability toreduce theincidence
of fungi from the Botryos- :
phaeriaceae family by up to :
70% in Hass avocado crops :
in the Malaga region. It has
also been effective against to-
mato rugose virus, allowing
less-affected plants to conti-
nue producing despite the di-
sease. Similarly, it has de-
monstrated positive results
against diseases such as Pa-
nama disease in bananas,
greening in South American
citrus, and fusarium wilt in
mango crops in Brazil, where
theincidenceintreated areas
with XStress was signifi-
cantly lower.

Regarding XStress, Ruiz :
Sernaadded, “Itisatool that
helpsusmanageplant oxida- :
tioninbothbiotic and abiotic :
factors, preventing the plant
from oxidizing, which can
cause various problems in :
crops.”
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Gracias a nuestros aditivos podemos reducir hasta un 50% la utilizacién de fertilizantes salinos, !
aitade 1 litro de nuestro aditive por cada 25kg de tu Nitrate Poltdsico, o Fosfate Menoamdanico,

o Nitrato Cdlcico y consigue que tu tanque de solucion dure el doble.
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Unavezque Fruit Attraction
baje el telon,lasmiradasde
todoel sector hortofruticola
se dirigiran hacia Berlin,
pendientesde unanuevaci-
ta de Fruit Logistica. Solo
cincomeses separanaestos
dosgrandeseventosdel ne-
gocio mundial de las frutas
ylashortalizas, indisoluble
unidoalossectores produc-
tivosqueleacompanan des-
de la tecnologia y los servi-
cios.

Y, después, Almeriatoma-
ra el relevo en lamedida de
su alcance desde Infoagro
Exhibition. La Vedicion de
la Feria Internacional de la
AgriculturaIntensivaydela
Industria Auxiliar que se ce-
lebra en el Palacio de Con-
gresos de Aguadulce, selle-
vara a cabo los dias 21,22y
23 de mayo de 2025.

Salvando las logicas dis-
tanciasencifrasehistorial,
los organizadores de este
certameninsisten enrecor-
dar siempre que Infoagro
Exhibition “eslatnicaferia
internacional de Europa
conmasde32.000hectare-
asdeinvernadero a su alre-
dedor”. Sinduda, unaforta-
leza que parece ir calando

citrascitaatenordelaevolu-
cion de este certamen bia-
nual,especialmente enlaevo-
lucion positiva de la presen-
ciadeexpositores de otros pa-
isesy que se manifiesta en el
volumen de solicitantes.
Actualmente, Infoagro Ex-
hibition mantiene abierto el
plazo de inscripcion de nue-
VOs expositores, una vez que
concluyo el periodo de reno-

e —

INFOAGRO EXHIBITION obtuvo un importante éxito en su anterior edicion.

La feria reunira a
unas 660 empresas, lo
que supone un
incremento del 10%
respecto a 2023

vaciones, que se saldoé con
una ocupaciéon por encima
del 80% delos espaciosdispo-
nibles.

Segun los organizadores,
estaferiareuniraaunas660
empresas, lo que supone un
incremento del10% respecto
ala edicion de 2023. Un na-
meroreciente de expositores
que presentaran sus pro-
puestas a unos 57.000 Visi-

Infoagro Exhibition: Almeria
tomaraelrelevode MadridyBerlin

Expositores La V edicion, del 21 al 23 de mayo de 2025, ya ha cubierto mas del 80% de su espacio

tantes profesionales. Las ex-
pectativas que se barajan
apuntan aquelaferiapodria
generar un volumen de ne-
gociode unos18 millones de
euros.

El éxito delaferiainterna-
cional Infoagro Exhibitionra-
dica en los pilares sobre los
que se asienta su organiza-
cion,dondeel agricultoresel
protagonista y el elemento

fundamental del evento, y
donde el objetivo es que el
productor agricola conozca
deprimeramanolasnoveda-
desylacarterade productos
y servicios que pueden ofre-
cerlelasempresasdel sector,
desdela construccion delin-
vernadero y la obtencion de
la semilla hasta la comercia-
lizacion delasfrutasyhorta-
lizas, con tal de seguir fomen-
tando y dando a conocer in-
ternacionalmente el modelo
Almeriaylalabordel agricul-
tor almeriense.

Muy relacionado con esta
idea, Infoagro Exhibition con-
sidera fundamentalla trans-
mision del conocimiento, de
modo queel agricultor pueda
seguir estando al dia sobrelas
novedades técnicas y tecno-
légicas del sector. Por ello, el
Comité Organizador de la
muestra, concede especial
importanciaasuciclode con-
ferencias, conelfinde conse-
guir que los profesionales
mas relevantes de centros
tecnologicos, empresasy uni-
versidadesaportenal agricul-
tory al profesional agricola
los conocimientos de van-
guardiaque sedesprendende
sus investigacionesy expe-
riencia profesional; elemento
clave para que la agricultura
siga creciendo.

As soon as Fruit Attraction
wraps up, the eyes of the en-
tire horticultural sector will
turn to Berlin for the next
Fruit Logistica event. Only fi-
vemonths separate these two
major global fruit and vege-
tableindustry events, closely
linked to the productive sec-
torsthataccompany them, in-
cluding technology and ser-
vices.

Afterthat, Almeria will ta-
ke overwith the Infoagro Ex-
hibition. The 5thedition of the
International Fair for Inten-
sive Agriculture and Auxi-
liary Industry, held at the Pa-
lacio de Congresos in Agua-

dulce, will take place on May
21, 22, and 23, 2025.

While recognizing the dif-
ferences in size and history,
the organizers of this event
are quick to point out that In-
foagro Exhibitionis "the only
international fair in Europe
surrounded by more than
32,000 hectares of greenhou-
ses.” This unique feature se-
ems to be gaining traction
with each edition, especially
with the increasing presence
of exhibitorsfromother coun-
tries, as evidenced by the vo-
lume of applicants.

Currently, Infoagro Exhi-
bition is still accepting new

Footsteps of Madrid and Berlin

exhibitor registrations after
the renewal period conclu-
ded, filling over 80% of the
available spaces. According
to the organizers, this year's
fair will bring together
around 660 companies, mar-
king a 10% increase from the
2023 edition. These exhibitors
are setto showcase their pro-
ducts and services to appro-
ximately 57,000 professional
visitors. Expectations suggest
the event could generate abu-
siness volume of around 18
million euros.

The success of the interna-
tional Infoagro Exhibition lies
in the pillars on which its or-

i, -
Exhibitors: The 5th
Edition, from May 21
to 23,2025, has
already booked over
80% of its space

ganizationisbuilt, wherethe
Jfarmeristhe protagonistand
the fundamental element of
theevent. Thegoalisfor agri-
culturalproducerstodirectly
learnabout the latest innova-
tions, products, and services
that companies in the sector
can offer, from greenhouse
construction and seed pro-
duction to the commerciali-
zation of fruits and vegeta-
bles. This approach aims to
continue promoting and in-
ternationally showcasing the
Almeria model and the work
of Almeria’s farmers.
Closelyrelatedtothisidea,
Infoagro Exhibition places

great importance on kno-
wledge transfer, ensuring
that farmers stay up-to-date :
on the latest technical and
technological developments
in the sector.

Therefore, the Organizing
Committeeoftheeventplaces
special emphasis on its con-
ference cycle. The aimisto
have leading professionals :
from technology centers,
companies, and universities
share cutting-edge knowled-
geandinsights derivedfrom
their research and professio-
nal experience, akeyelement
for the continued growth of
agriculture.

"
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La Diputacion de Almeria y la marca gourmet de la provincia ‘Sabores Almeria’ asisten a
Fruit Attraction junto a las empresas almernienses para exportar sus productos al mundo.

Feria Internacional del Sector
de Frutas y Hortalizas
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AINIA participaenFruit At-
traction parapresentar sus
avances mas innovadores
en el ambito agroalimenta-
rio. Conun enfoque centra-
do en la sostenibilidad y la
reduccion del desperdicio
alimentario, AINIA mostra-
ra soluciones tecnoldgicas
disenadas para mejorar la
eficiencia y minimizar el
impacto ambiental en toda
la cadena de valor.

Asi, AINIA participaraen
el Workshop Photonics 4
Agrifood mananamiércoles
9 de octubre alas10:30 ho-
ras (Sala A3.03 de Fruit At-
traction) en el que el direc-
tor de Transformacion Di-
gital de AINIA, Ricardo Diaz,
explicaralos “Retosdelain-
dustria hortofruticola y li-
neasdel+D paraabordarlos
mediante la Fotonica”. A
continuacion, el responsa-
bledesensoresyroboticaen
AINIA, Alvaro Garcia, parti-
cipara con la ponencia
“Aplicacionesdelafotonica
encampoy en postcosecha”.
Serdde1o.50hai11.10h.

AINIA presentasoluciones
novedosasparareducirel
desperdicioalimentario

Impulso innovador También difundira en la feria propuestas para
acelerar la transformacion digital del sector agroalimentario

AINIA estara presente en el en Foro Biotech con una interesante ponencia.

Las tecnologias fotonicas
estan revolucionando el sec-
toragroalimentario, apoyan-
do una transformacion en la
agricultura tanto en campo
como en postcosecha. Sin
embargo, ain presentan des-
afios, especialmente en tér-
minosdecostosylacompleja
integracion deestastecnolo-
giascon sistemasroboticosy

lasinfraestructurasactuales.

AINIA también estara pre-
sente el miércoles 9 de octu-
bre, en Foro Biotech, enel que
el director de Transforma-
cion Digital de AINIA, Ricar-
do Diaz, profundizara en las
tecnologias digitales y su ca-
pacidad pararevolucionarla
industria agroalimentaria. Su
intervencion abordaralosre-

tos actuales y las innovacio-
nes mas destacadas, expli-
cando casos de éxito que re-
flejan como la digitalizacion
estaimpulsando la competi-
tividad y la sostenibilidad en
el sector mediante la incor-
poraciéndeherramientasdi-
gitales que pueden optimizar
procesosy generar unimpac-
to significativo.

Tematicas

La certificadora abordara
cuestiones relacionadas
con los insumos agricolas
y lanorma packaging

A2000

Redaccion

CAAE se presenta en Fruit
Attraction como la Gnica
entidad de certificacion
que cuenta con laacredita-
cion como Organismo No-
tificado para el Reglamen-
to (UE) 2019/1009 de Ferti-
lizantes UE y la acredita-
cion para la certificacion
de Insumos UNE para la
produccion ecologica UE.
Asimismo, pondraenrele-

vancia la norma CAAE de
usode agualegal, sostenible
y eficiente, que ofrece las
mayores garantiasal consu-
midornacional einternacio-
nal con respecto al origen
del agua utilizada en explo-
taciones agrarias. También
pondra el foco en la Norma
CAAE demateriales sosteni-
bles, enfocada en la certifi-
caciontantoenlasmaterias
primas como enlos materia-
les de los productos trans-
formados odeenvasesy em-
balajes (packaging), asi co-
mo su control de calidad,
ofreciendo al cliente garan-
tias reales del origen soste-
nible de estos productos.
Juan Manuel Sanchez Ada-
me, director gerente de

CAAE, ha apuntado que este
ano en Fruit Attraction
“CAAE tiene un lugar muy
destacado por su participa-
cion en Biofruit Congress. Se-
ra un escenario idoneo en el
que poner en conocimiento
delosactoresdel sector nues-
tra cartera de servicios, enla
que ocupa un lugar muy des-
tacadolosinsumosylacerti-
ficacion de agua legal, soste-
nibley eficiente”.

Biofruit Congress Dentro
del marco de Fruit Attaction
se celebra Biofruit Congress
, congreso internacional so-
brelademandade productos
ecologicosylaofertasosteni-
ble, espacio, CAAE tendraun
papel destacado.

CAAE secentraraenlacertificacion
deagualegal, sostenibleyeficiente

El primer dia de congreso,
hoy8deoctubrealasii:15ho-
ras,CAAE estara presenteen
elpanel ‘Retosregulatoriosen
produccion ecolégica’. El di-
rector gerente de CAAE, Juan
Manuel Sanchez Adame, sera
elmoderadordedichasesion,
enlaquetambién participara
Juan Carlos Pérez, secretario
general de EOCC y director
técnico de CAAE.

Biofruit Congress sera un
lugar de encuentro einforma-
ciénenel quesedaran citalos
principales responsables de
compras de supermercados
europeos e instituciones del
sector, que debatiran sobre el
futuro delas frutasy hortali-
zas ecologicas y CAAE sera
testigo de ello.
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Biorizon Biotech esta pre-
sente en Fruit Attraction,en
el pabellon 8, stand 8Co7.
Ademas, el 9 de octubre, la
empresa presentara a tra-
vés de tres ponencias, nue-
vas soluciones, estrategias
parael control de estréstér-
mico y resultados de dife-
rentes ensayos.

Biorizon Biotech lider
mundial en soluciones con
tecnologia Trietech©, basa-
das en microalgas Biorizon
Biotech ha alcanzado una
posicion destacada en bio-
tecnologiaaplicada alaagri-
culturaanivel global, siendo
reconocida por su innova-
doratecnologia Trietech®©,
basada en microalgas.

Durante afios, Biorizon
Biotech ha sido pionera en
la exploracion de la poten-
cialidad agronomica de di-
versas cepas de microalgas
provenientes de diferentes
partesdel mundo, centran-
dose en su aplicacion en la
agricultura.

Trietech©: unatecnolo-
giarevolucionariaLatec-
nologia Trietech© patenta-
da por Biorizon Biotech, ha

BiorizonBiotechlider
mundialensoluciones
basadasentecnologia
Trietech©

Pabellon 8, stand 8C07 Su innovadora linea de propuestas a partir
de microalgas esta presente en esta edicion de Fruit Attraction

BIORIZON en la pasada edicion de la feria madrileia.

dado lugar a la creacion de
biopotenciadores que incre-
mentan la productividad
agricola y bioprotectoresy
bioplaguicidas que aseguran
cultivosmassanosylibresde
residuos.

Latecnologia Trietecho©,
desarrollada por Biorizon
Biotech, esun proceso tinico
que permite el cultivo de mi-
croalgasen unambiente con-
trolado, sensorizadoy moto-
rizado.

A través de un procesado
biocatalitico en cascada, pa-
tentado porlaempresa, se ga-
rantiza la preservacion del
100% de los compuestos

bioactivos de las microalgas,
incluyendo aminoacidos li-
bres en su forma natural, asi
como péptidosactivos quein-
ducen respuestas inmunita-
riasymejoranlaabsorcionde
microelementos.

Cinco pilares del éxito de
BiorizonBiotechEllideraz-
go de Biorizon Biotech en el
mercado agricola global se
sustenta en cinco pilares
fundamentales:

1. Centros de Investigacion
propios: Biorizon Biotech co-
labora con centros de inves-
tigacion, laboratorios y uni-
versidades a nivel global, lo

que ha permitido profundi-
zar en el estudio de diversas
cepas de microalgas.

2. Centro de produccion de
microalgas y otros microor-
ganismos: Cuenta conlama-
yor planta cubierta de pro-
duccion demicroalgasen Eu-
ropa, controlando todo el pro-
ceso para ofrecer soluciones
agricolas de alta calidad.
3.Pruebasde campo: Losen-
sayos realizados, en colabo-
racion con centrosy clientes
internacionales, proveen re-
troalimentacion esencial so-
bre la efectividad de los pro-
ductos en diversas regiones
del mundo.

4. Tecnologia Trietech©: Esta
tecnologiaexclusivade Biori-
zon Biotech es el corazon de
suofertade productos,lacual
incluye una amplia gama de
bioestimulantes,
biopotenciadores y biopro-
tectores. Su efectividad ha si-
dovalidaday respaldada por
anos de investigacion y des-
arrollo.

5. Certificacion Europea: Al-
gafert Eco, Biofat 600, Biopo-
wer y Photopower se han
convertido en los productos
certificados como biostimu-
lantes por la Union Europea,
tanto parauso convencional,
como ecoldgicoy sostenible.

BiorizonBiotech: Wor'l‘('i"::'”‘gﬁ§
Leaderin SolutionsBased

onTrietech© Technology

i Pavilion 8, Stand 8C07 - Showcasing
: Innovative Microalgae-Based Products at
i This Year's Fruit Attraction

i Biorizon Biotech is present
i at Fruit Attraction in Pavi-
i lion8, Stand 8Coz. On Octo-
i berg, the company will un-
i veil new solutions, strate-
i gies for thermal stress con-
i trol, and results from
i varioustrialsthroughthree
i presentations.

i Recognized globally for
i its innovative Trietech©
i technologybased onmicro-
¢ algae, Biorizon Biotech has
¢ secured a prominent posi-
i tion in biotechnology ap-
i pliedto agriculture.

i Trietech©: A Revolutio-
i naryTechnology Thepa-
i tented Trietech© techno-
i logy developed by Biorizon
i Biotech has led to the crea-
i tion of biopotentiators that
¢ boost agricultural produc-
tivity, as well as bioprotec-
tors and biopesticides that
ensure healthier, residue-
free crops.

Trietech©isaunique pro-
cess that allows for the cul-
tivation of microalgae in a
controlled, sensor-equip-
ped, and motorized environ-
ment. Through a patented
cascading biocatalytic pro-
cess, the company guaran-
tees the preservation of
100% of the bioactive com-
pounds in microalgae, in-
¢ cluding free amino acids in
¢ their naturalformand acti-
¢ ve peptides that induce im-
¢ muneresponses and enhan-
¢ ce the absorption of micro-
i elements.

Five Pillars of Biorizon
i Biotech's Success Biori-
" zon Biotech's leadership in

theglobal agriculturalmar-
ket is built upon five funda-
mental pillars: H

1. Own Research Centers:
Collaboratingwithresearch
centers, laboratories, and
universities worldwide, Bio-
rizon Biotech delves deep in-
to studying various strains
of microalgae. :

2. Microalgae and Microor-
ganism Production Center:
Housing the largest indoor
microalgae production fa-
cility in Europe, the com-
pany controlstheentirepro-
cess to deliver high-quality
agricultural solutions.

3. Field Trials: Conductedin
partnership with interna-
tional centers and clients, :
thesetrialsprovideessential
Sfeedback on the effective-
nessof their products across
different regions of the

world. :

4. Trietech© Technology:
Thisexclusivetechnologyis :
the cornerstone of Biorizon :
Biotech's product lineup, :
which includes a wide ran-
ge of biostimulants, biopo- :
tentiators, and bioprotec-
tors. Its effectiveness is va-
lidated by years of research

and development. H

5. European Certification:
Products like Algafert Eco,
Biofat 600, Biopower, and :
Photopower havebeencer-
tified as biostimulants by
the European Union for con-
ventional, organic, andsus-
tainable use. :

"LIDERES EN CONTROL BIOLOGICO Y
PRODUCTOS RESIDUO CERO
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Una vez mas, Fruit Attrac-
tionincluye dentrodesuva-
riadaprogramacion, desta-
caFactoria Chef,un espacio
de showcooking disenado
pararesaltarlacalidadylas
posibilidades gastronomi-
casdelosproductoshorto-
fruticolas.

El objetivo de Factoria
Chef es promover la versa-
tilidad y excelencia de los
productosdelahuertame-
diante demostraciones cu-
linarias dirigidas por chefs
de renombre.

Con el apoyo del Ministe-
rio de Agricultura, Pescay
Alimentacion, este espacio
estara ubicado en el pabe-
116n 5, donde los asistentes
podrandisfrutar derecetas
creativas y degustaciones

ENTRE LOS CHEFS figuran, entre otros, Aitor Sanchez, Da-
niel del Toro, Luisa Solano, Pepe Valades, Virginia Calzas,
Carolina Pefia Cardona o Rodrigo de la Calle.

Unanuevaedicionde FactoriaChef,
conshowcookingsydegustaciones

Atractivo Participan grandes chefs nacionales e internacionales

elaboradas con productos co-
moaguacate, tomate, manza-
na, melocoton, ciruelas, gra-
nadas, frutos rojos, entre
otros. Todoellodelamanode
diferentes participantesenla
feria como Campo de Lorca,
FHF, 5 al Dia, Primaflor, Aso-
ciafruit, Trops, Extremadura
Avante, CMR Group, Prom-
pert, Sector Primario de
Gran Canaria, Somos Hijolu-
say Avocadosfrom Colombia.

En las sesiones participa-
ranreconocidos chefsnacio-
naleseinternacionalescomo
Aitor Sanchez, Daniel del To-
ro, Luisa Solano, Pepe Vala-
des, Virginia Calzas, Jorge Jal-
don Rueda, Pablo Gonzalez
Conejero, Carolina Pena Car-
dona, Rodrigo de la Calle,
Willy Ramirez, Celia Conroy,
Elisa Penaherrera, Ursula
Francoy Aniy Sara Fit Happy
Sisters.

Laimagen

Eurosemillas: ‘Wellcome
visionaries'

o Un felpudo con laleyenda ‘Wellcome visionaries’
(‘Bienvenidos visionarios’) jalonara los pasillos centra-
lesy accesos principales de Fruit Attraction. Intercala-
das entre estas imagenes se sucederan otras, también
en vinilos adhesivos sobre el suelo, en las que las ulti-
mas variedades de Eurosemillas --las mandarinas (Kino
ylaya mas veterana marca Tango Fruit); el aguacate
(Luna); los pistachos (Golden y Lost Hills) y la fresa (Bel-
vedere) se presentaran al publico en nombre propio.

En Nijar
sabemos cuidarte

Porque donde disfrutas y veraneas también
producimos saludables hortalizas

ﬁ. Ayuntamiento de Nijar

WWIW.NIjar.es | @ | #nijartumunicipio

fproductonijar
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Daniel Martin Collado
Investigador Sostenibilidad y Resilienciade
Sistemas Agrarios (CITA) -

Tizianade Maglstrls

Alberto Bernués Jal

y lnveétigador ensistemas agl;arios (CITA)

Se

Enrique MufiozUlecia
Postdoctoralresearcher (INRAE) .-

Pilar Uldemolins Gémé'z'

I creciente impacto
E del sistema agroali-

mentario global so-
bre el medio ambiente ha
contribuido de manera de-
cisivaasobrepasarloslimi-
tesplanetarios. Larelacion
entre la agricultura, la ali-
mentacion, el sistema so-
cioeconomico y el me-
dioambiente es compleja

Recientemente, la crisis
energéticayel consiguiente
incremento de los precios
de los insumos, unidos a la
creciente dependencia de
productos importados, la
desconexiondelosrecursos
localesyelimpactodel cam-
bio climatico, han rebajado
elalcance delaspoliticaseu-
ropeas paralatransicion ha-
ciaunaagriculturamassos-
tenible.

La Politica Agraria Co-
mun (PAC), que representa
un tercio del presupuesto
total de la UE, ha apoyado
economicamente alos pro-
ductores agrarios con los
objetivos de garantizar una
renta justa y mejorar su
competitividad y su posi-
cion en la cadena de valor.

Entre susobjetivosactua-
les también se incluye dis-
minuirelimpactodelaagri-
cultura en los ecosistemas
ylabiodiversidad. Segtin el
Plan Estratégico de la PAC
de Espana, la herramienta
para la consecucion de di-
chos objetivos son los eco-
esquemas.

Aunque son voluntarios
paraelagricultor, estos con-

Investlgador enformacion (PhD) en eco-
nomia agroalimentaria (CITA)

;Por que el campo seresiste al cambio?

dicionan parte de los pagos a
laimplementacion de practi-
casagricolasambientalmen-
te mas sostenibles, como el
menor empleo de fertilizan-
tesy pesticidas sintéticos, el
establecimiento de islas de
biodiversidadylarotacionde
cultivos.

Estas medidas, que cuen-
tan con un amplio apoyo so-
cialy cientifico, han espolea-
do una reaccion muy critica
por parte del sector agrario
espafiol y europeo. Este de-
mandauna PACmenos buro-
craticaymasflexible, ladero-
gacion de las exigencias am-
bientales, un incremento de
los preciosdeventayunama-
yor regulacion de las impor-
tacionesde productos de pa-
ises extracomunitarios.

Las posiciones politicasde
algunoslideresagrariosabo-
gan por la derogacion de la
Agenda2030yel Pacto Verde
Europeo, sin embargo, estas
reivindicaciones contienen
algunas inconsistencias que
conviene matizar.

LosagricultoresopinanEn
un reciente proyecto de in-
vestigacion desarrollado en
el Centro de Investigacion y
Tecnologia Agroalimentaria
de Aragon (CITA) hemos ex-
plorado las opiniones sobre
la PACy los ecoesquemas de
una muestra representativa
deagricultoresde estacomu-
nidad auténoma.

Nuestro estudio muestra
quesoloel10%delosagricul-
toresencuestadosesta afavor

rgio Villamayor

Investigador en el Instituto de Cienciay

Tecnologla Amblentales (UAB)

de quela PACdejedeladolos
criterios ambientales y de
biodiversidad.

Sibien es cierto que la opi-
niénrespectoalosecoesque-
mas es en general negativa,
existe una gran diversidad.
Més de un 60 % piensa que
empeoran la viabilidad eco-
nomica de las explotaciones
agricolas respecto ala PAC
anterioryun40%dudade su
eficacia para crear una agri-
cultura mas sostenible.

Ademaés, alrededor del 80
% de los encuestados consi-
deran que se han disefiado
sin contar con su punto de
vista. Es decir, los agriculto-
res creen que la PAC debe
mantener los criterios am-
bientales, pero rechazan su
actual disefio.

Porotraparte, el Eurobaro-
metro sobre Agricultura y
PAC de 2022 revela que uno
de cada dos europeos cree

quelosagricultorestienenla
responsabilidad de proveer
alimentos seguros, saluda-
bles, sosteniblesyde calidad.
Eslégico que lo demanden,
pues son sus impuestos los
quefinancianlasayudasdela
PACquepercibenlosagricul-
tores.
Perotambiénescierto,yen
esto nuestros resultados
coinciden conlasreivindica-
ciones, que la gran mayoria
de agricultores piensa que el
mercado no paga un precio
justoporlaproducciéndeali-
mentos.
Estafaltaderemuneracion
por parte del mercado contri-
buye a explicar que mas del
50 % de los agricultores esté

en contra de que la PAC des-
aparezca progresivamente y
un 70 % piense que deberian
incrementarse los pagos.

Mayorparticipacionenlas
decisiones Nuestroestudio
muestralas divergencias en-
treelrelato mayoritario delos
lideres agrarios divulgadoen
los medios de comunicacioén
ylasopinionesdelosagricul-
tores cuando seles pregunta
deformarigurosa. A estosul-
timos les importa el medio
ambiente, aunque este men-
sajenoestallegandoal ptibli-
coporque se estan utilizando
esloganes simplificadoresde
larealidad del campoynore-
presentativosdeladiversidad

Publicadoen THE CONVERSATION

https://theconversation.com/por-que-el-
campo-se-resiste-al-cambio-237953

|nVest|gadora economia agroallmentarla (CITA)

de opiniones existente.

La agriculturayla alimen-
tacion constituyen el sector
massensible al cambio clima-
ticoyunodelosmayores con-
tribuyentes a las emisiones
degasesdeefectoinvernade-
ro. Lanecesidad de transitar
hacia practicas agrarias mas
sostenibles deberia quedar
fuera de cuestionamiento.

Elactual rechazoalaspoli-
ticas ptiblicas que buscan fa-
cilitar dichatransicion apun-
taaquelos procesos a través
deloscualessehandisefiado
no cuentan con el apoyo de
aquellos directamente afec

Eneste sentido, esurgente
queelsectoragroalimentario
participe de forma mas re-
presentativay propositivaen
la busqueda de alternativas
quepermitan conducirlaac-
tividad agraria dentro de li-
mitessocial,econémicayam-
bientalmente seguros.
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John Deerey Yaraunensus
fuerzasparalanzarunaaso-
ciacion que combina la ex-
periencia agronémica de
Yara con la tecnologia de
precision y la maquinaria
avanzadade John Deere.La
alianza permite a los agri-
cultoresaumentar el rendi-
mientoyoptimizarelusode
fertilizantes, ayudandolesa
contribuiralaambiciénde
laEstrategia “Dela Granjaa
la mesa” de la Union Euro-
pea.

Para poder producir de
formamaseficientey soste-
nible, losagricultores nece-
sitan datos procesables de
alta calidad y la tecnologia

necesaria para poner en
practica estos conocimien-
tos. Aquiesdondelaagricul-
tura digital desempefia un
papel importante para ayu-
dar alos agricultores a opti-
mizarlaproductividad de sus
campos. Para impulsar esta
vision, la conectividad avan-
zadaentre el John Deere Ope-
rations Center™ Yy la platafor-
ma digital Atfarm de Yara
proporciona a los agriculto-
resrecomendaciones perso-
nalizadasdenutricionde cul-
tivosherbaceosbasadasenla
precision agronomica para
garantizar quelos cultivosre-
ciban la cantidad adecuada
de nutrientes en el lugar y
momento necesarios.

La plataforma Atfarm uti-
liza elindice optimizado pro-

piedad de Yara, que permite
alos agricultores supervisar
eldesarrollodelabiomasade
sus cultivosylaabsorcionde
nitrogenoalolargodelacam-
panay acceder a mapas de
aplicacion de dosis variable
especificos del campo. Estos
datos pueden compartirse
sin problemas como un plan
de trabajo con el John Deere
Operations Center™.

Los agricultores pueden
anadir detalles operativos y
sincronizar de formainalam-
bricalosmapasde aplicacion,
incluidaslasprescripciones,
con cualquier maquina que
dispongadelapantalla Geng
0 G5 de John Deere.

Dado que la ejecucion de
mapas de dosis variable se
percibeamenudo como com-

LaasociaciondeYarayJohn
Deerereforzaralaeficaciadela
fertilizaciondel cerealenEspaiia

Laalianza ayudara al agricultor en las estrategias de la UE

plicada, estasolucion de John
Deerey Yara la hace mucho
masfacil, ayudandoalos agri-
cultores a obtener mas ren-
dimiento con menos insu-
mos.

Gracias al asesoramiento
agronomico de Yara, los en-
sayos demuestran que los
agricultores pueden lograr
unaumentodelaproduccion
de hasta un 7%, alavez que
ahorran hasta un 14% de ni-
trogeno en el uso de fertili-
zantes.

La nueva conectividad ya
esta disponible para Espana
ylosagricultores simplemen-
te tendran que conectar sus
cuentasde Atfarmy John De-
ere Operations Center™ para
empezar a disfrutar de ellay
poderahorrartiempoytener

una vision general de todas
lasoperacionesen unsolosis-
tema. Ademas, Yaray John
Deere seguiran colaborando
en oportunidades adiciona-
les para mejorar ain mas la
eficiencia en el uso de nu-
trientes paralosagricultores.

Combinaciénunicadeco-
nocimientos “Alcanzar el
ambicioso objetivo de la Es-
trategiadela Granjaalamesa
dereducirlaspérdidasdenu-

trientes en un 50% en 2030
requiere que el sector trabaje
unido. Graciasalaasociacion
con John Deere, los agricul-
tores podran utilizar nues-
trasrecomendaciones de for-
ma facil y practica. Esto con-
tribuye a una produccion de
alimentos mas sostenible sin
anadir complejidad para los
agricultores”, afirma James
Craske, Vicepresidente de So-
luciones Digitales para Euro-
pade Yara International.
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En Wicor confinvomss majsrando y modwmizondo
muesiro vampo, pora kegror una Gptima bidod de
susstras producies ol guste dal consussidor final,
En Wicer lo ogricotivns s de fedos.

En ¥icor lo ogriculturo 5 teya.

Tombién an ogricelturo, Vicor 55 mwcho.

Avuniamicnto de Vicar

Cenagen Al

Lo egricultura istensive bojo pléstice constiteye lo
mayor fueste de riquers y es o pilor de bo economio
de Vicor. Son mbs de 1878 Ho. invernodos en el
mwnicipie que producen una voriode goma de

preductos borticelas,

Popmewnis
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del Sur

ES CALIDAD.
ES AMDaLUCIA,

l S .
” e
Andalucia ===
a lo mas e 2
con nuestros alimentos v bebidas
a 0 de calidad diferenciada.
#hora, para reconoecer la calidad superior de los productos andaluces,

te presentamos la marca Gusto del Sur. Disfruta de nuesires alimenios
y bebidas, ¥ 10 lambien levards el Sur a lo mas alto.

Entra en gustodelsur.es

Junta de Andalucia




