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ENTREVISTA

FERNANDEZ-PACHECO: “EL
CAMPONOESDEDERECHAS

NIDEIZQUIERDAS"

En el preambulo de la campana, el consejero de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural, Ramoén Fernandez-
Pacheco pasa revista a algunos de los temas clave que van a determinar el desarrollo de lo que queda de legisla-
tura. Con el agua como argumento de primera linea, el consejero de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo

Rural tiene a pocas semanas vistas su primera Fruit Attraction en este cargo.
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Desde quelafundo en1993 Juan José Var-
gas Lopez, esta comercializadora se ha
convertido en ejemplo de aportacion de
valor hacia los productores y de genera-
cion de credibilidad en el entorno de la
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distribucion. Esun ejemplo excelente de
como la empresa familiar ha desempe-
nado un papel decisivo, convirtiéndose
en uno de los pilares esenciales del mo-
delo hortofruticola almeriense

PAG.10.

RECURSOSHIDRICOS

La desaladora
‘Mar de Alboran’
generarade 5a 20
hm?3 adicionales
durante el verano
de 2025

PAG.4

CONTROL BIOLOGICO

ASAJA

Alerta sobre la
presion actual
de las plagasy
recomienda
usar el control
biolégico

PAG.15

AGROBIO

PHYTOplus:

El producto
mas avanzado
contra arana
rojaya estaen
el mercado

PAGS.16

KOPPERT

La empresa
recomienda
acarosy setos
frentea la
abundante
arafiaroja

PAGS.17

EMPRESAS PAG.7-89

Campojoyma
El lider en
produccién
ecolégica
cumple 20 afios

Agroponiente
Almudi:
“Esperamos que
la compaiiia
acelere su
crecimiento”

Berdea SAT
El secreto del
éxito de una
empresa
referente

Semillas Fité
Raffaelloy
Salzillo, grandes
apuestas en
calabacin de
otono-invierno

PAG.14

Beneficios de
los extractos
de algas marinas
Ecklomary SM6

PAG.20

NUEVAS TECNOLOGIAS

Cuaderno
digital

El registro diario
crea dificultades

para todos
PAG.24

OPINION

El Observatorio de
la Digitalizacion
del Sector

Agroalimentario
Espaiiol
FRANCISCO J.CASTILLO

PAG.25



2

SEPTIEMBRE DE 2024

Agricultura2000

APERTURA

ENTREVISTA

Ramon Fernandez-Pacheco

Consejero de Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural

JACINTO CASTILLO

pana, el consejero de Agri-
cultura, Pesca, Aguay Des-
arrollo Rural, Ramon Fer-
nandez-Pacheco pasarevis-

Almeria va bien. Sila agri-
culturavamal, elrestodelos
sectores se acaban resin-
tiendo. Todos sabemos que
setratadeunaactividad que
depende de muchas vicisi-
tudes, muchas de ellas ex-
ternasalapropiaactividad.
Habra que ver como funcio-
nan los competidores. Ha-

braquevertambién,comose

Ojala, que tengamosunabue-
nacampanaenloqueasalud
vegetal se refiere y podamos
estarexentosde plagas. Ojala

bilidad. Lo ideal es que haya
un adelanto en la fecha de
plantaciény quelasuperficie
de cultivos como el pimiento,
eltomateyotrosalimentosse
mantenga estable.

Esta claro que nos gusta-
ria que las temperaturasy el
aguaestén a favor del campo
andaluz, pero son aspectos

quenopodemos controlar. Si

dalucia; pero esto podria
coincidir con unabuena pro-
duccion en Paises Bajos, lo
que desencadenaria una sa-

—El tema mas impor-
tante, sin duda, es el agua. Yo
creo queno hayotra cuestion
masrelevante niotrarealidad
queafectemasalaagricultu-
ra almeriense. Desde luego,
nosotrosestamostrabajando
intensamente en este Ambito.
Ahora, a primeros de sep-
tiembre voy amantener otra

reunion con el secretario de

Redaccion comportanlastemperaturas lastemperaturassonaltasen Estado de Medio Ambiente
ycomo afectanalaproducti- noviembreesposiblequeau- paraseguirrepasandolaevo-
Enel preambulodelacam- vidad de nuestros cultivos. mente la produccion en An- lucion de las averias conti-

nuas que sufre la desaladora
de Carboneras. También es
importantever sivamosa po-
der ponerenmarcha,deuna

Con planificaciéon, con
ejecucionde obras,y con pro-
yeccion -que eslamanera de
trabajar dela Junta de Anda-
lucia- creo que podremos sol-
ventar el problema del agua.
Y sitenemoslasuerte de con-
tar conunotonolluviosoylas
balsas se llenan, muchisimo
mejor.

“Losproblemasdel = =
camjpono son
nideizquierdas
nidederechas”

“Podemos presumir

ta a algunos de los temas que consigamos muchos ki- turaciénenelmercadoyuna vez por todas, la desaladora —Existe la sensacion

clave quevan adeterinarel losybuenprecio.Creoquees- caidadelosprecios.Elpano- del Bajo Almanzora, aquella de mantener una de quelos asuntos agrarios

dedarrollo de lo que queda ta seriala mejor noticia. ramaquenosbeneficiariase- quesellevolariadahacedoce excelente relacion generan mayor nivel de co-

de legislatura. riacontar con unnoviembre afos.Igualmente, hay planes operacionentre administra-

R s X ..~ con todas las ! ; .

—Respectoalaante- masfrioenelrestodeEuropa para el Poniente en relacion . . ” ciones,aunqueesténgestio-

rior, ¢qué valoracion cabria paraquenuestraproduccion conladesaladoradel Campo organizaciones nadas por partidos distin-

—Estamosapuntode hacer? noseveademasiadoafectada de Dalias, que, sin duda, ne- tos. ;Es masfacil entender-
estrenarunacampafnahor- —La campana que ter- ynuestrosproductoscompi- cesitaserampliadaymoder- se en el campo?.

tofruticola, ¢comoveelini- minaconelmesdeagostoha tanconunmejorprecioenel nizada.Y,recientemente, he- “Es importante saber

ciode este ejercicio? sido de transicién y desdela mercado. mostenidolaoportunidadde  si podremos poner en —Realmente creoquesi

—0Ojala que sea una Junta de Andalucia espera- conocer de cercaunanueva marcha la desaladora Yo he comentado varias ve-

buenacampanaparatodos. mosquelade2024/2025trai- — ¢Hayalgintemaque desaladora, la de Mar de Al- del Bajo Almanzora ces en las tltimas semanas.

A fin de cuentas, sila agri- ga consigo una produccion podriaconsiderarcandente boran, que ya esta en funcio- d todas” Creo que la principal tarea

culturavabienen Almeria, escalonadayconmasrenta- paraestacampafa? namiento. € una vez por todas que tiene la Consejeria de

Agriculturanoesladedirigir
la agricultura de Andalucia.
Esladeacompanaralosagri-
cultores. Para ello tenemos
que centrarnos en lo que son
sus problemas. La verdad es
que no son problemas ni de
izquierdanide derecha;nidel
PP ni del PSOE. Los proble-
masdelaagriculturarequie-
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rendeunbuennivel deinter-
locucion. Nosotros, podemos
presumir de mantener una
excelenterelacion con todas
las organizaciones agrarias
de nuestra Comunidad. Es
necesario escuchar a todos,
atenderles e intentar ponér-
selo facil. Bastantes compli-
cacionestieneyael agricultor
en el diaadia como paraque
vengamos nosotros, a com-
plicarleatinmas el asunto. Si
velamos por el interés gene-
ral, creo que estaremos ha-
ciendo bien nuestro trabajo
ypodremos seguir hablando
de un sector que nos dara
muchasalegriasenel presen-
tey queesel sustento de tan-
tasfamilias. Y, sobre todo, que
tiene garantizado su futuro.

—Elfuturo de la Agri-
culturaparecedeterminado

“La Administracion
debe intentar que
la revolucion
digital llegue a

todo el mundo”

“Elanoraremos una
buena agenda para
Fruit Attraction que
permita representar
bien al sector”

porlasostenibilidadylare-
voluciontecnoldgica.;Seve
estocontranquilidaddesde
la perspectiva de organiza-
cionesagrariasysectoriales
ydelos agricultores?
—Esverdad que el sec-
tor primario en general y la
agricultura en particular, no
vive exento de la revolucion
tecnoldgica con la que todos
convivimos. Laaplicacion de
lasnuevastecnologias, inclu-
sodelainteligenciaartificial,
ha de concebirse como una
herramientade caraal futuro
quetiene quefacilitarlatarea
del agricultor. La Administra-
cion publica debe intentar
queesarevolucion digitallle-
gue a todo el mundo. Que no
sea algo Unica y exclusiva-
mentedirigidoaaquellosque
se lo puedan permitir. Tene-
mos que democratizar las

nuevas tecnologias en bene-
ficiodetodos.Y, tenemosade-
mas que impulsar la forma-
cionen ese sentido. Por ejem-
plo, la Junta cuenta con un
instrumento muy potente
queesel IFAPA, conocido por
todo el mundo en sus tareas
de investigacion y de forma-
cion,lascualesdeben estara
disposicion de todo el mun-
do. El objetivo primordial es
que no haya ni un solo agri-
cultoren Andalucia que, que-
riendo formarse, no pueda
hacerlo. Para eso esta su ad-
ministracion autonomica.

—La proxima Fruit At-
tractionseralaprimerapara
usted como Consejero...

—Conozcobienlaferia,
pero ahora habra que afron-
tarla desde una vision dife-
rente. Antes representaba a
una ciudad con un peso espe-
cifico en el sector. Ahora, re-
presentamoslarealidad agri-
cola de la Comunidad Auto-
noma, que cuentacon la agri-
cultura mas importante de
toda Espana. No puedo olvi-
dar que el 25% de la agricul-
tura de nuestro pais se pro-
ducennuestratierra. Poreso,
iréilusionadoy contento. Va-
mos a elaborar una buena
agenda que nos permita tra-
bajar mucho y representar
bien al sector.

—¢Sevelaagricultura
distintasiendoalmeriense?

——Quédudacabedeque
Almeriaesunareferenciaen
materiaagricola, nosolo para
elrestode Andalucia, sino pa-
ra para toda Espana. Yo, que
he tenido la suerte de ser al-
calde de Almeria, llegué ala
Consejeria con una vision
bastante claradelo que signi-
fica nuestra agricultura. Es
verdad que Andaluciaes muy
grande y hay tantas agricul-
tura como municipios y rea-
lidadesdiferentes, Pero. Pero
Almeria siempre esta ahi co-
mo referente y eso nos tiene
que enorgullecer a todos.

ElSmart GreenCube
_seraelmayorcentro
_espanoldeestetipo

i ElSmart Green Cube esun
proyecto ambicioso de la
i Junta, pensado para que
i Andalucia cuente con un
i centrohortofruticoladere-
ferencia en el que se reali-
cenlosproyectosmasinno-
i vadoresenmateriade digi-
i talizacion para el campoy
de I+D+i, con el fin de pro-
mover una agricultura que
i respondaalasnecesidades
i del presente y que tenga
i unavision futurista.
Setratadeun ‘Agridomo’
i que se ubicara en una su-
i perficie de mas de13.600
i metroscuadradosenel Par-
que Cientifico Tecnoldgico
de Almeria (PITA), cercade
i la salida a la autovia, con
i unaexcelentevisualizacion
i yrodeadodeotrosedificios
tecnologicos.
i Ademas,elespaciodesti-
¢ nadoaesteproyectodejara
¢ superficie libre para posi-
bles ampliacionesylain-
corporacion de zonas ajar-
¢ dinadas. Enestemomento,
i elproyectoseencuentraen
redaccion por parte de la
empresa Tragsatec.

i Primerapiedra El conse-
i jerode Agricultura, Pesca,
Agua y Desarrollo Rural,
i Ramon Fernandez-Pache-
i coespera que el proximo
i afosepuedacelebrareacto
decolocaciondelaprimera
piedra, sin poder ocutar el
i entusiasmo que despierta
i este proyecto. en ese senti-
do,recuerdalaclaraapues-
tadel presidentedelaJunta
i de Anbdalucia, Juanma
i Moreno por la eleccion de

Almeriacomo espacio para
acoger este edificio, que,
“seraelmayordetodoel pa-
is”dedicadoalainnovacion :
mas avanzada en materia
agricola.

Igualmente, Fernandez-
Pacheco destaca la ventaja
estratégica que supone la
cooperacion entredistintas
entidades comosonlaUni-
versidad de Almeria, Tec-
nova o Cajamar, aravés de |
su Estacion Experimental
y,como eslogico. de IFAPA.

La Junta ha puesto a dis- :
posicion del Smart Green
Cube mas de 13,6 millones :
deeuros, cofinanciadospor :
el Fondo Europeo de Des- :
arrolloRegional (FEADER), :
para contribuir a unos de
los sectores economicos
mas estratégicos de Anda- :
lucia: la agricultura.

POWERmMite 3.0

Planta cara al Thrips parvispinus con &l alim

exclusive de Agrobio para multiplicar
Cold, SWiRScontrol y MONcontrol durante tade
el cicle del cultivo.
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ElGobierno andaluzcolabo-
ra con los regantes y Aqua-
lia, propietariay gestora de
ladesaladora ‘Mar de Albo-
ran’, para que esta infraes-
tructura hidraulica incre-
mente el proximo verano su
produccion, pasandodesa
20hmgalano. Asilopusode
manifiesto el consejero de
Agricultura, Pesca, Aguay
Desarrollo Rural, Ramoén
Fernandez-Pacheco en su
visitaalasinstalaciones.Es
una planta, remodeladay
modernizadaporlaempre-
sa propietaria, puesta en
marcha a finales de agosto
que ayudara a los regantes
del campo de Nijary del Le-
vante frente alos problemas
quesufrenporlasequia,ala
vez que contribuira a recu-
perar el sobrexplotado acu-
ifero de Nijar.

13.000m3 Durante la tilti-
ma semana de agosto, se
desalaron unos5.000ms3al
dia, que se destinaran a los

regantes. A partir de septiem-
bre ya cuentan con 13.000
m3. Con estaprimera autori-
zacion temporal se podran
abastecer a unas 432 hecta-
reas de unos 200 regantes,
que podran verse aumenta-
dos con préximos acuerdos.

Sinimprovisaciones Fer-
nandez-Pachecoha subraya-
doqueestasolucion “nohasi-
donimucho menosimprovi-
sada”. “La pusimos sobre la
mesa desde el primer mo-
mento, pero era imprescin-
dible el acuerdo entre los re-
gantesy Aqualia. Una vez al-
canzado el acuerdo,lahemos
tramitado de formaurgente”,
haexplicado. Segtin ha preci-
sado, ‘Mar de Alboran’ supo-
ne una solucion real frente a
losproblemasdeladesalado-
rade Carboneras, propiedad

Con la autorizacion
temporal se podran
abastecer a unas 432
hectareas de unos
200 regantes

FERNANDEZ-PACHECO visitd la desaladora ‘Mar de Alboran a finales de agosto.

La’‘MardeAlboran’
generarade5a20hm’
mas elverano proximo

Desaladoras almerienses La planta, que ha sido remodeladay
modernizada por Aqualia, se ha puesto en marcha recientemente

del Estado (ACUMED) y que
seencuentra averiada, sin so-
lucion hastael momento, su-
mandose también el cierre
deltrasvase Negratin Alman-
zora desde 2021. Para el con-
sejero de Agua, el Gobierno
de Espana no contribuye co-
mo deberia en esta materia.
“Llevamos afios reclamando
laampliacionylarenovacion
delas desaladoras de Carbo-
neras,lapuestaenmarchade
la Desaladora Bajo Almanzo-
ralylarenovacion, mejoray
ampliacion de la desaladora
del Campo de Dalias”, ha ex-
puesto. Frente a ello, el Go-
bierno andaluzesta invirtien-
do eninfraestructura “como
nuncaantes se habiahecho”.
Asi, Andalucia ha quintupli-
cadolainversion en obra pu-
blicahidrica en 2024 respec-
to a 2019; se han movilizado
1.500M€ que han supuesto
mas de 1.000 actuaciones;
Andalucia es la comunidad
que mas crece en aguas rege-
neradasylaJuntaporprime-
ravezinvierte el 100% del ca-
non del agua, entre otros lo-
gros.

En Almeria, lasinversiones
en materia de agua han cre-
cido mas de un 102%, pasan-
dode36Meen2022amasde
73Me€ en 2023. Ademas de
contribuiralapuestaenmar-
chadela desaladora ‘Mar de
Alboran’, la Junta trabaja en
la potabilizadora del Alman-
zora,conunainversiondeca-
si1oMe, que permitiradispo-
ner de agua para abasteci-
miento para los municipios
del Levante conaguadel Tras-
vase Tajo-Segura.

José Francisco Garrido El
alcalde de Nijar, José Francis-
co Garrid o, que también par-
ticipoenlavisita, expico que
“esta desaladorano sélovaa
ayudar aque Nijar se desarro-
lle agricolamente, sino que
tambiénvaa contribuiraque
nuestro municipio se des-
arrolle deformaintegral y po-
damos diversificarnos”, sen-
tenciado que “este es un mo-
mento idoneo para ordenar
elmapadel aguaen Nijar, pa-
ra que nuestros agricultores
tengansusbalsasllenas,y sus
cultivos garantizados”.

i Elministro de Agricultura,
i Pescay Alimentacion, Luis
i Planas, ha valorado el en-
i cuentro MED9, conla parti-
i cipacion de 9 Estados medi-
i terraneos miembros de la
i Union Europea, porque per-
i mite intercambiar ideasy
i experiencias para lograr
i una politica comunitaria
i masutil parahacerfrenteal
i cambio climéatico y a sus
i efectos, como la sequia.

i Enlareunion ministerial
deagricultura, celebradaen
i Chipre bajo el titulo “Las
i amenazasdelasequiaenel
i sectorprimariodelosEsta-
i dos miembros mediterra-
i neos”,Planashaaportadola
i experienciade Espaa-pais
i que ha sufrido periodos de
i sequia acusados en 2012,
i 2017y 2023- en el uso efi-
i ciente del agua, ya que mas
i del 80 % de la superficie
i agricolaenregadiode Espa-
i Nla cuenta con sistemas de
i riego eficiente.

i “Lareunion MED g se ha
i producido en un momento
i crucial, ya que nos ha per-
i mitidoreflexionarsobrelas
i prioridadesyvisionesdelos
! paises mediterraneos de la
i Uni6n Europea (UE), justo
i antesdelaconformacionde
i laproxima Comision Euro-
i pea (CE)”, ha comentado el
i ministro.

i Luis Planas ha mostrado
i elapoyode Espafiaparapo-
i tenciar la cooperacion en
i materias como la adopcién
i denuevas tecnologias para
i elahorrodeaguayelimpul-
i so de practicas sostenibles
i enlagestiondesuusoenla
i agricultura. Enestesentido,
i ha senalado que la digitali-
i zacionylasnuevastecnolo-
i glasprotagonizaranalgunas
i delassoluciones paraafron-
i tarperiodoscliméticoscada
i vez mas adversos.

'MED9:IdeasdelaUE
‘mediterraneapara
lucharconlasequia

Se ha referido al plan de
modernizaciénderegadios :
sostenibleemprendidopor
elGobiernoen2022,conac- :
cionesparaaprovecharmas i
cadagotadeaguay apostar :
porla eficiencia energética i
,asicomoactuacionespara :
el aprovechamiento de :
aguas no convencionales !
(regeneradas o desaladas) :
paragarantizar el abasteci- :
mientoy combatirlasequia. :

Entotal estd previstauna
inversion de mas de 2.400 |
millones de euros con fon- ;
dospublicoseuropeosyna- :
cionales y la participacion :
de comunidades de regan- :
tes, seguninformael Minis- :

terio de Agricultura.

Enlareunién,enlaqueha :
participadoel comisariode :
AgriculturayDesarrolloRu- :
raldela Union Europea, Ja- :
nusz Wojciechowski, han
intervenido los ministrosy ‘:
ministras de Espana, Chi- :
pre, Eslovenia, Francia, Gre- :
cia, Italia, Malta, Portugaly :
el secretario de Estado de
Croacia. Planasagradecioal :
comisario la sensibilidad y :
cercaniaquehantenidoély :
su equipo durante su man- :
dato en relacion con las po- :
liticas agrarias que afectan :
alos paises mediterraneos.

GestionderiesgosPlanas |
también ha aprovechado
elencuentro para indicar :
que es necesaria una ‘res- :
puesta europea” aluso de
herramientasdegestionde
riesgos ante el cambio cli- :
matico parecida al sistema
desegurosagrariosespaiol. :
Elano pasado se desembol- :
saron en Espafia cerca de
1.200 millones de euros en
indemnizaciones , de los :
que 496 millonesfueronpor :
losefectosdelasequiaenlas :

producciones.

MED )

AOOEFCLILTLSR AL
MINISTER

0§

MED =
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Fruit Attraction 2024.yatie-
ne cerrada la presentacion
de candidaturas alos Inno-
vation Hub Awards, que re-
conocen la innovacion y el
emprendimiento en el sec-
tor hortofruticolaendistin-
tas categorias, como son
Fresh Produce, F&V In-
dustry y Acciones de soste-
nibilidady compromiso. Ca-
da uno de estos galardones
cuenta con una dotacién
econdmica de 2.000 euros.

Los Innovation Hub
Awards estan dirigidos a
aquellas empresas exposi-
toras y co-expositoras de
Fruit Attraction que presen-
ten el mejor proyecto, pro-
ducto o servicio relaciona-
dos de innovacion, sosteni-
bilidad, tecnologia aplicada
y conocimiento, cuya co-
mercializacion comenzara
despuésdel1deseptiembre
de2023,y que nohayan par-
ticipado en ediciones ante-
riores del premio.

Todas las candidaturas
presentadas,y que cumplan
los requisitos, expondran

sus productos en el area In-
novation Hub de Fruit Attrac-
tion, un espacio de exposi-
cion de productosinnovado-
resubicadadentrodelaferia
durante los 3 dias.

En la tltima edicién de
Fruit Attraction se otorgaron
los premiosalaempresaxEx-
primir, en la categoria Fresh
Produce;a FMC Agricultural
Solution, en Industria auxi-
liary, por dltimo, en categoria
Acciones de sostenibilidad y
compromiso, el jurado pre-
mi6 a CAPEC.

Fruit Attraction celebrara
su162ediciondel8al10deoc-
tubre, con cifras previstasde
participacion que se sitiian
enmasde2.000empresasde
55 paises, 70.000m2 de oferta
hortofruticola y una previ-
sion de asistencia de mas de
100.000 profesionales de145
paises.

Todo parece indicar quela
feria madrilena se superara
unavez mas, segun los datos
que barajan los organizado-
res del certamen. Con unas
previsiones de 70.000 metros
cuadrados de oferta horto-
fruticolayunaasistenciaque
superara los 100.000 profe-

AREA INNOVATION HUB de la pasada eicion de Fruit Attraction.

sionales procedentes de 145
paises, es mas que probable
queFruit Attraction 2024 ba-
tasuspropiasmarcas, yaque
mesesantes del cierre del pla-
zo de inscripcion ya presen-
tabaunaocupacion superior
al 90 %. Meses antes de la ce-

lebracion de este evento hor-
tofruticola internacional, ya
fue necesario ampliar el nti-
mero de pabellones.

En términos de participa-
cion, Fruit Attraction cuen-
tan con la confirmacion de
practicamente todas las zo-

nasde produccion y comuni-
dades autonomasde Espana.
También se esperapresencia
internacional de expositores
de 45 paises, con nuevos mer-
cados como Arabia Saudi o
Hong Kong. Precisamente
Arabia Saudiy China seran

Fruit Attractioncomienzaacerrarlas
convocatoriasparasuedicion2024

Innovation Hub Awards El 4 de septiembre concluyo el plazo para presentar candidaturas

los 'Paises Importadores In-
vitados',unaaccion que favo-
recera las relaciones comer-
ciales entre los paises de la
Unién Europea y estos mer-
cados extracomunitarios,
arropado por un programa
completode mesasredondas,
visitas guiadas a la feria, se-
siones de B2B.

Lema Bajo el lema 'Descubre
laesenciadel sector’, esta cita
comercial del sectorhortofru-
ticolaestaorganizadaentorno
acuatro areas de exposicion.
Ldemayorrepresentaciénvol-
vera a ser Fresh Produce, con
todalavariedad de productos
hortofruticolas,alaquesesu-
ma Industria Auxiliar, que re-
une a todala cadena de valor
delsector,yFresh Food Logis-
tics, el espacioal serviciodela
logistica, transportey gestion
de la cadena de frio para ali-
mentos. Comonovedad,sein-
corporalnnova&Tech,lanue-
vaarea que aglutinaralos sec-
tores de Biotech Attractiony
Smart Agroy sera un espacio
destinadoaempresasdeinno-
vacion, investigacion,desarro-
llo tecnoldgico en genomica
vegetal.

Anecoop Praha
Lipence constituye una
plataforma de transbordo
del 55% de los camiones
de frutas y hortalizas

A2000
Redaccion

El Grupo Anecoop avanza
ensu expansioninternacio-
nal. SufilialenlaReptblica
Checa, Anecoop Praha, in-
auguro afinales dejulio, en
el marco de su 25 aniversa-
rio, susnuevasinstalaciones
en el mercado de Lipence,
epicentrodelacompraven-
ta al por mayor de frutasy
hortalizas frescas en Che-
quiay enclave estratégico
para el suministro a los pa-
ises del este de Europa.

Fundadaen1999, Anecoop
Prahasetrasladaalmercado
de Lipence en 2010. Poste-
riormente,dado elimportan-
te crecimiento de su activi-
dad, la filial de Anecoop ad-
quiere estanave que presenta
una superficie util de
1.450m2 con dos areas dife-
renciadasdonde seubicanla
zonaadministrativaylazona
operativay que, traslasnece-
sariasinversionesparasure-
acondicionamiento,acabade
serinaugurada. Suubicacion
es Unica ya que se encuentra
en la principal interseccion
vial, muy préxima alos prin-
cipales clientes a los que su-
ministra esta filial.

Lipence constituye una
plataforma de transbordo del
55% de los camiones que

transportan frutayhortalizas
frescas. Las nuevas instala-
ciones de Anecoop Praha
operan como centrode carga,
descarga, control de calidad,
clasificacion, etiquetadoyal-

macenaje. Desde alli se ges-
tiona la distribucion a clien-
tes checos, eslovacos y hun-
garos, principalmente.
Lainauguracion, a la que
asistieron el Consejo Rector

Lafilialde Anecoop enChequiasigue
creciendoconunnuevo almacén

y el Comité de Direccion de
Anecoop,ademasdel equipo
profesional de Anecoop Pra-
ha, cont6 conla presenciade
destacadas personalidades,
como el Consejero Comercial

de la Embajada de Espana,
Jaime Alcaide; el alcalde de
Praha 16, Karel Hanzlik, y las
alcaldesas de Zbraslav, Kate-
rina Pavlikova y de Lipence,
Lenka Kadlecova; el director
delmercado de Lipence Alois
Lukes;y clientes y partners
conlos que la filial mantiene
una relacion profesional.
Alejandro Monzon, presi-
dente de Anecoop, destaco
queestainauguracion “supo-
ne un nuevo impulso para
nuestracapacidadlogisticay
deservicioen estaimportan-
teareadeactuacion”y mostro
su agradecimiento a los 27
profesionales que forman el
equipode Anecoop Prahapor
suimplicaciony motivacion.
Por su parte, el director de la
filial, Ferran Cabrera, anadio
que “estainauguracion esun
paso mas en el compromiso
de nuestro equipo en Che-
quia, que desde 1999 contri-
buye aampliarelradiode co-
mercializacion de nuestros
sociosy consecuentemente a
potenciar la internacionali-
zacion del Grupo Anecoop”.
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Elpasado 6deagosto,laem-
presalideren cultivo ecolo-
gico, Campojoyma, cumplio
20 afios de trayectoria, 20
anosforjandosey afianzan-
dose en el mercado bio co-
mo unaempresainnovado-
radereferencia en Europa,
con un estilo e identidad
propia. Detras de estas dos
décadas, existe un potente
equipo humano que ha ido
evolucionandoy creciendo
tanto profesional como per-
sonalmente junto a la em-
presay esto solo podria ha-
ber sido posible gracias a
Francisco Jests Montoya
Sanchez, que apartedefun-
dador, CEOygerente, hasa-
bido ser siempre un excep-
cional lider.

Es buen momento para
recordar aquellos valores
quehanayudadoareinven-
tar la forma de trabajar de
Campojoyma durante los
momentos no tan buenos
comolapandemiaen 2020.
Valores como la cultura del
esfuerzo,laproactividad, el
saber hacer equipo como
formulaparasuperarlosre-
tos, iniciativa con libertad
para equivocarse, perseve-
rancia, igualdad y solidari-
dad, entre otros, son los pi-
lares sobre los que se hale-
vantado Campojoyma.

Lafiguradeunlider Siel
liderazgo puede definirse
como un conjunto de capa-
cidades directivas que una
persona posee dentro de

FRANCISCO MONTOYA haliderado dos décadas intensamente marcadas por la evolucion,

Campojoyma )
Ellidercumpleveinteanos

Francisco Jestis Montoya, lider del agro bio en Espafia, fundé hace dos décadas esta empresa

adaptacion y avance constante.

i Comobuenlider, Francisco
i Jestis Montoya Sanchez
: marcalasdirectricesyel ca-
racter de la empresa. Por
eso, sus trabajadores han
i queridorendirle un peque-
i No homenaje en el veinte

Francisco Jesus Montoya:
Elreconocimiento de sugente

recen sumomentodereco- :
nocimiento. Francisco Je- :
susesunliderconunagran
calidad humanay profesio- :
nal,ynos sentimosmuy or-
gullososdeformarpartede :

aniversario de Campojoy-
ma. En palabras de su equi-
po: “los homenajes tienen
que poder disfrutarse y sa-
borearse,yaunqueaélnole
guste presumir de sus éxi-
tos, hay realidades que me-

su gente”.

El gerente posee un
carisma,
magnetismoy
determinacion que
contagia a los demas

unaempresa paraintervenir
enlaformadeseroproceder
de un grupo de trabajo, ha-
ciendo queesteactiieconen-
tusiasmohacia ellogrode sus
metas, Francisco Montoya
atesoratodos esos atributos.

Creci6 en un ambiente fa-
miliar, muy apegado a su
abuelo, Jose Ramon, figura
queleinspirdsupasionporla
agricultura, por lo natural y
por la esencia de lo tradicio-
nal. Loque empezdaforjarse
en su cabeza como unilusio-
nante proyecto, Francisco Je-
sus lo supo materializar gra-
cias a su teson y constancia,
con una idea de negocio que
en 2004 abrid sus puertas sin
saber que 20 afios después se
convertiria en una empresa
consolidada en toda Europa,
con cifras récord de ventas y
empleadora de un gran nu-
mero de personas, responsa-
bilidad que siempre hasabido
llevar con cautela y determi-
nacion,dandolealaempresa
una esencia especial.

Uniény familiaRodearsede
sufamilia, seres queridosyde
gente de su confianza como
apoyo personaly profesional
hasidosubaseydesdeahiha
evolucionado junto a su em-
presa. Ademas, todo ello guia-
do siempre por sucompromi-

so tanto social como me-
dioambiental.

Francisco Montoya es una
persona con carisma y un
magnetismoinnato,asicomo
unoptimismo que contagiaa
todoslosquelerodean. Hasa-
bido demostrar con creces
que disciplina y entusiasmo
pueden trabajar de la mano,
dando muy buenos resulta-
dos. Posee unagran determi-
nacioén ante las dudas e in-
quietudes de sus trabajado-
res, teniendo siempre la cal-
manecesaria para transmitir
al equipo en el momentojus-
to,latemplanzay saberestar
fundamentales para poder
afrontar objetivamente situa-
ciones complicadas.

Muchos estudios eviden-
cian que la productividad in-
crementa con un buen lide-
razgoempresarialy estoseha
podidovisualizarenlosclien-
tes de Campojoyma, quienes
anotrasanohanafianzadosu
confianza en el potencial de
laempresa, que hasido capaz
de extenderse por todo el
continente europeo.

A través de sus gestos des-
interesados, Francisco Mon-
toya ha demostrado que el
éxito de lamano de la solida-
ridad es mas reconfortante.
Ysihubieraquedestacaruna
cualidad de entre todas, sin
duda, seria su especial habi-
lidad parasacar con destreza
lomejor de cadamiembrode
su equipo, empatizando sin-
ceramente con sus situacio-
nes personales. El fundador
de Campojoyma demuestra
ensudiaadiael compromiso
con su gentey con su causa.

La

LInion

Aniversario

SembraresCreerenalFuturo
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LACAMPANA QUEVIENE

Imanol Aimudi

CEO de Grupo Agroponiente

JACINTO CASTILLO
Redaccion

—¢Cudlconsideraus-
tedquevaaserelaspecto
masinfluyente enlosobje-
tivos de Grupo Agropo-
niente en la campafare-
ciéniniciada?

—El objetivo mas im-
portante es el de vehicular
el importante crecimiento
queesta experimentandola
compania,yque esperamos
seacelere estacampana, sin
que se merme el buen servi-
cio que damos a nuestros
agricultoresygarantizarun
buen producto a nuestros
clientes. Para eso, continua-
mos fortaleciendo nuestros
serviciosal agricultor, diver-
sificandonuestraszonasde
aprovisionamiento y cre-
ciendo en puntos de aten-
cionalagricultorenlaprin-
cipal, que es Almeria. La
puesta en funcionamiento
deunanuevasubastadiaria,
ennuestrasnuevasinstala-
ciones en Adra (antigua
AgrupaAdra), es una de las
apuestas mas potentes.
Ademas, ese mismo centro
severareforzado conunal-
macén de confeccion, el
cual abrira sus puertas el
proximo octubre y dotara
de mas de 300 empleos di-
rectosalmunicipiode Adra.

—¢Qué expectativas
decrecimientobarajande
cara a este ejercicio agri-
cola?

—Evidentemente,aes-
tas alturas no es facil hacer

IMANOL ALMUDI: La camparia 22-23 fue excepcional para
Grupo Agroponiente, la mejor en muchos afios”.

“La puesta en
marcha de la nueva
subasta diaria, en
las instalaciones de
Adra, es una de
nuestras apuestas
mas potentes”

unaprevision en este sentido.
Y no lo es, especialmente,
cuandovenimosde doscam-
panas de crecimientos muy
potentes. La campana 22-23
ya fue excepcional, la mejor
enmuchosanosy, apesarde
ello, en ésta, la 23-24, vamos
aterminar conun crecimien-
to del entorno del 15% en vo-
lumen. Nuestro objetivo para
lanueva campanaseriaal me-

nos repetir este crecimiento
y movernos entre un 15/20%
graciasalaumentodeloscen-
tros de recogida, a la mayor
produccion propiadel grupo
y al desembarco en Adra.

—¢Qué factores ma-
croeconémicosy geopoliti-
cos considera usted que
pueden influir en mayor en
medida en el sector horto-
fruticola en general?

—Bueno, realmente la
incidencia de la geopolitica
no es nunca facil de calibrar
en el terreno econémico y
productivo. A priori, cuestio-
nes como la pandemia o la
Guerrade Ucrania se vislum-
braban como amenazas a
nuestro sector y, en cambio,
supusieron una mayor de-
manda de nuestros produc-
tosagroalimentarios. Eviden-
temente, todolo que suponga
un incremento de los costes
de produccion, y episodios
como la propia guerra en el
Estede Europaesun ejemplo,
inciden de maneraimportan-
teennuestralabor. Ahoranos
encontramos con un proble-
ma geopolitico muy impor-
tante en Oriente Medio, que
afectanoséloaun productor
de determinadas hortalizas,
sinoaunagranpotenciaenla
tecnologia de nuestra indus-
tria auxiliar. Nos encontra-
mos en un momento bastan-
te convulso de la politica
mundial y eso nunca es posi-
tivo paralaeconomianipara
el consumo, pero yo no me
atreveria a sacar conclusio-
nes demasiado rotundas.

Creo que hay que esperary,
sobretodo, estar preparados
parareaccionar.

—GrupoAgroponiente
tiene previsto potenciar su
compromiso ambiental en
esta campaiia que ahorase
inicia?

—Nuestrocompromiso
ambiental es absolutamente
solidodesde haceanos.Noen
vano, somos una de las em-
presas que esta adherida al
Pacto de Naciones Unidasya
los objetivos de desarrollo
sostenibley que, ademas, di-
chocompromiso sehhatradu-
cidoen cifrasmuyrelevantes
encuantoareduccionde hue-
llade carbonoy de consumos
hidricos, a reciclaje de enva-
sesydetodotipode consumi-
blesyaapuestaclaraporele-
mentos y conceptos relacio-
nados con la proteccion del
medio ambiente en nuestra
actividad productiva. No hay
ninguna duda de que vamos
aseguir por ese camino, des-
arrollando una estrategia
transversal en la compaiia,
queabarcaatodoslosdepar-
tamentos, todaslas activida-
desytodoslosescalafonesde
lamisma. De hecho, actual-
mente nos encontramos in-
mersos en el proceso de veri-
ficacion y auditoria para c la
certificacion BCORP, certifi-
cacion de reconocido presti-
gio que avala a las empresas
que sonbuenasparael plane-
ta, empresas con proposito,
como lo es Agroponiente y
nuestro compromiso con la
Agricultura Consciente, el va-

“Esperamos que el importante crecimiento
dela compania se acelere en esta campana”

lor a nuestros agricultores y
comunidad, y la proteccion
del Medio Ambiente.

—¢éCrecer es impres-
cindible en elnegociohorto-
fruticola?

—Entendemos que si.
Por bien o por desgracia, el
contexto actual tan complejo,
con costos al alza, exigencias
medioambientales y legisla-
tivas crecientes, competencia
de terceros paises cada vez
mas exigente y la consolida-
cion de la demanda, exigen
un nivel de profesionaliza-
ciényrespuesta que esdificil
de plantear desde negocios
que no tienen el tamano cri-
tico necesario. Asi pues,
nuestra apuesta por el cerci-
miento es decisiva y consis-
tente con nuestra estrategia,
y asi va a seguir siendo. Si la
produccion almeriense sigue
tan atomizada, tan dividida,
siempre estara condenada a
que el dominio de los proce-
sos comerciales esté en ma-
nos de las grandes operado-
rasy plataformas comercia-
les en Europa.

Si conseguimos ir con-
centrandola produccion, con
empresas cadadiamasgran-
des, con organizaciones que
nos permitan negociar con-
juntamentey conunespiritu
colectivo creciente, podre-
mospocoapocoiradoptando
un papel masrelevante en ese
concierto comercial interna-
cional, consiguiendo mejor
valor para nuestra produc-
cionalmerienseysusagricul-
tores.
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Mas efectivo
contra pulgon

Junto con
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BerdeaSAT es una comer-
cializadoraespecializadaen
calabacin y berenjena con
sede principal en Las Norias
de Daza (El Ejido), aunque
cuenta con su propio centro
de recogida en Nijar.

Naci6 en2021,despuésde
lareestructuracion estraté-
gicaquelaempresafamiliar
Escobar & Castanieda, S.L.
llevé a cabo paraincorporar
asusagricultoresenun pro-

BerdeaSAT:
Elsecretodel éxito
deunaempresa

agricolareferente

Reconocimiento fue galardonada el pasado julio
en los XI Premios de la Agricultura Almeriense

yecto de comercializadora
mas joven, digital y sosteni-
ble.

Hoy, la compania cuenta
con una plantilla media de
unos70empleadosyunvolu-
mendenegocioquerondalos
20millonesdekilos anuales.

Aproximadamente el 90%
desufacturacion esexporta-
cién concentradaenlos prin-
cipalessupermercados euro-
peos. Tanto la produccion
propiadelaempresacomola
de sus agricultores esta cer-
tificada en GLOBAL GAP.

Enestosultimosarios, ber-
deaSAT se ha convertido en
un referente en la agricultu-
ra,ya que es de las pocas em-
presasdel sector que trabajan
con un 100% de energia lim-
pia en sus instalacionesy de
las pocas también que ha di-
gitalizado practicamente to-
dos sus procesos. Por ello, la
empresa almeriense fue re-
conocidapor BBVA comoem-
presaejemplodentro del sec-
tor agricola nacional en su
transicion hacia un modelo
de negocio mas sostenible y

INSTALACIONES DE BERDEA SAT ubicadas en El Ejido.

digitalizado. El reconoci-
mientomasreciente fue el pa-
sado 24.dejulio enlos XI Pre-
miosdelaAgricultura Alme-
riense, donde recibi6 el Pre-
mio al Compromiso con la
Produccion Ecoldgica.

Pero quizas, el logro mas
importante es que ha conse-
guido garantizar el relevo ge-
neracional en todas susareas

y configurarun equipojoven
con el que afrontar los retos
del sector.
“Nuestrosagricultores son
jovenes, asi que teniamos que
empezar a trabajar en un
proyecto mas a largo plazo,
apostando porelrelevo gene-
racionalyladigitalizacionde
nuestros procesos” , explica
José Luis Escobar hijo, Direc-

tor General deberdeaSAT. “E
sector se enfrenta a retos
complicados, pero todo es
cuestion de estar preparados
y afrontar las cosas con opti-
mismo e ilusiéon”, concluye
Escobar. BerdeaSAT reanudd
su actividad después del ve-
rano el pasado dos de sep-
tiembre, tanto en Las Norias
de Daza como en Nijar.

CARBOXIVELL :

Poter‘!c:cr.w fertilizacion * »
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Unodelospilaresdelmode-
lohortofruticola almerien-
selo constituyen enlaactua-
lidad las empresas comer-
cializadoras familiares.

Mercophal, que ya ha su-
perado los treinta anos de
historia, representa un ex-
celente ejemplo de esta ti-
pologia empresarial. La ra-
z0On es que presenta las ca-
racteristicasesenciales que
le confieren solidezy conti-
nuidad en un contexto eco-
noémico tan complejo y exi-
gente como es la cadena de
valor delas frutasy hortali-
Zas.

Precisamente, es ese es-
pacio intermedio en el que
operanlascomercializado-
rasfamiliares como Merco-
phallo que le otorga un pa-
pel genuino de destacable
importancia, especialmen-
te en las tiltimas décadas.

Conindependenciadeci-
frasyvolimenes de produc-
cién Mercophal ha logrado
unaeficienteysélidaredde
interconexiones entre pro-
ductoresyoperadoresdela
cadena de valor, fruto de la
experiencia acumulada
desde1993ydelaprivilegia-
da posicion en el corazén
mismo del modelo horto-
fruticola almeriense en es-
trecho contacto con los
principales mercados euro-
peos.

En este periodo, Merco-
phal vivié un profundo pro-
cesodeevolucion desdelos
primeros anosdel siglo que
le ha permitido conectar
con la gran distribucion al
mismo tiempo que ha inte-
grado en su estructura em-
presarial propia la produc-
cién de frutas y hortalizas.
Asi, actualmente Merco-
phalestaen condicionesde
ofrecerunserviciodinami-
coy seguro para cualquier
mercado sobrelabasedela
credibilidad profesional y
empresarial fraguadasobre
los valores propios de una
empresa familiar

Fundada por Juan José
Vargas Lopez, tristemente

JUAN JOSE VARGAS, flanqueado por sus hermanos Miguel y Ratil, que conforman la generacion actual de Mercophal.

fallecido hacetresanos, Mer-
cophal es gestionada por los
descendientesdelfundador,
conlosvaloresqueinspiraron
elnacimiento de este proyec-
to, especialmente la credibi-
lidad profesional y empresa-
rial y el copromiso con la ca-
lidad e todos los sentidos.

Producciéony comerciali-
zacioén El escenario produc-
tivo de Mercophal compren-
de entre 80y 100 hectareas,
de las cuales aproximada-
mente la mitad son propias.
Labase fundamental de esta
capacidad productivalacons-
tituyen 30 hectareas que se
ubican enlazonade Nijar. De
todalaproduccion comercia-
lizada por Mercophal, un
90% se canalizaatravésdela
gran distribucion.
Lasrelaciones comerciales
conlas cadenasde supermer-
cados obligan, entre otras
cuestiones, a ofrecer produc-
to todo el ano, una exigencia
que Mercophal resuelve abas-
teciéndose de tomatesy otros
productos cultivados en dis-
tintosenclavesdelinterior de

Mercophal
evoluciono en los
primeros aiios del
siglo conectando con
la gran distribucion

Casi la mitad del
volumen
comercializado por
Mercophal procede
de fincas propias

La empresa esta
dirigida por Juan
José Vargas
Rodriguez hijo
del fundador

Premio Agricola

Compromiso
Empresarial

@ Mercophal se hizo
acreedora del Premio al
Compromiso Empresa-
rial enla tltima edicion
delosPremiosdela
Agricultura Almeriense
que organizan La Voz de
Almeria, Cadena SERy
Agricultura 2000.

En el acto de entrega
de estos galardones, el
CEO delaempresa,
Juan José Vargas Rodri-
guez, agradecio el reco-
nocimiento en nombre
de su familia y reivindi-
co ellema de la empresa
‘calidad desde el origen’,
asi como sus valores
esenciales, entre los que

se encuentran un servi-

: cioalcliente duranteto- :
: doelafoylaadaptabili- :
i dadalasdemandasdel :
i mercado. Dejo palabras :
i emocionadas enrecuer- :
i dode supadre.

la provincia o de zonas agri-
colas de Granada como es el
caso de Zafarraya. Desde alli
ha estado recibiendo envios
amediados de agosto, para
cumplir los acuerdos con el
retail.

Enestemarcoagricola, co-
mo en otros semejantes, Mer-
cophal sehagranjeadolacon-
fianza de agricultores que
planifican sus cosechas bajo
parametros de calidad, can-
tidad y ciclos acordados con
esta comercializadora agri-
cola.

Para el actual responsable
de Mercophal, Juan José Var-
gasRodriguez, el papel deem-
presas como Mercophal se
fundamentaenlaprestacion
deunservicio que encajaper-
fectamente entrelosmodelos
predominantes del sector
hortofruticola almeriense.
Convencido de que el espacio
que ocupa Mercophal escom-
plementario al que desempe-
nan las cooperativasy las su-
bastas, consideraimprescin-
dible la cooperacion con las
demas tipologias de empre-
sas comercializadoras.

Mercophal: Elimprescindible
papeldelaempresafamiliar

Claves Desde que la fundo6 en 1993 Juan José Vargas Lopez esta comercializadora se ha convertido
en ejemplo de aportacion de valor hacia los productores y generacion de credibilidad en el retail

PROTAGONISTAS

Juan J. Vargas Lopez
Fundador de Mercophal

eCuando en 1993, Juan
José Vargas Lopez puso
en marcha Mercophal
comenzo un largo pro-
ceso de acumulacion de
experiencias que le per-
mitio6 afrontar retosy
encontrar soluciones,
atendiendo a ambosla-
dos dela cadena de va-
lor. En contacto directo
con la produccion, pero
también abriendo hori-
zontes con su presencia
en ferias internaciona-
les. Un trabajo que aca-
b6 por consolidar los va-
lores de Mercophal.

Juan J. Vargas
Rodriguez
CEO de Mercophal

e El actual responsable
de esta comercializado-
ra sostiene que crecer
esnecesario pensando
en el futuro. Las razo-
nes son diversas, espe-
cialmente por la necesi-
dad de reducir costesy
optimizar procesos.
Con todo, se considera
firme defensor dela
esencia de la empresa
familiar y concede a las
relaciones personales
un papel determinante
en el éxito de laempresa

i quefundo su padre.
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Mercadona tiene sandia de
origen nacional entodas sus
tiendas, campana que
arranco el pasado mes de
abrilylaprevisionesque se
alargue hasta el proximo
mes de octubre.

Los planes de estaa com-
pafia pasan por comprar
este ano mas de 115.000 to-
neladas de esta fruta de
temporada, cifra que supo-
ne un incremento del 38%
respectoalacampanaante-
riory querefuerzasufirme

apuesta por el sector prima-
rio espafiol.

En concreto, Mercadona
prevé comercializar sandia
procedente de camposde An-
dalucia, Castilla-La Mancha,
Extremadura, Region de
Murcia, Canarias, C. Valen-
cianayCatalunyagraciasalos
acuerdos estables que man-
tiene con 22 proveedores es-
pecialistas, “con los que tra-
bajamosestrechamente para
responder alas expectativas
de nuestros clientes, que de-
mandan una sandia dulce,
conel colorrojo caracteristi-
co de esta fruta de veranoy

49.450toneladas
desandiaandaluza
paraMercadona

Empresas almerienses como Vicasol, Navarro de
Haro, Caparrods, Agrupapulpi, Agroiris, Ejidomar
y Murgiverde figuran entre sus proveedores

unatexturajugosay crujien-
te”, explica Elvira Guill, espe-
cialista de Mercadona.

Enel casode Andalucia, los
planesdela companiapasan
por comprar 49.450 tonela-
das de sandia, un 36% mas
con respecto a la campana
anterior. Lafrutaprocede de
campos de Almeria, Cadiz,
Cérdoba, Granada y Sevilla;
enconcreto,delos proveedo-
res Andpatfrut, Vicasol, Na-
varro de Haro, Caparros,
Agrupapulpi, Agricola J. A.
Arce, Agroiris, Murgiverde y
la cooperativa Ejidomar.

MERCADONA manejara de 115.000 toneladas de sandia es-
trictamente espaiiola en esta campaiia.

Lacompaniadesupermer-
cadosfisicosydeventaonline
ofrecesandianacionalendos
formatos, enteray cortada,y
trabaja las principales varie-
dades de esta fruta: Bengala,
Red Jasper, Moon Gem, Fen-
way, Style, Bazman y Boston.

“Essindudaunadelasfrutas
masdemandadas por sugran
contenido en agua,deahique
trabajemos manoamanocon
nuestros clientesy proveedo-
res paradefinirla calidad que
debemos ofrecer”, aclara la
especialista.

......................................................

i Laapuesta porel
mercado nacional

{ @ Elvolumen de com-

i prasde sandianacional
previsto parala presen-
! te campanaresponde a
¢ laapuesta de Mercado-
na por la frutay verdu-
rade proximidad. Como
¢ todoslos afios, durante
la campana espainolay
cuando el producto
cuenta con la calidad
que demandan sus “je-
i fes” (como denominain- :
i ternamente alosclien-
tes), hay sandia 100%
espafiola procedente de
i diferentes comunida-
des autonomas, lo que
reflejala apuestadela

i compania por el sector.
i En2023 las compras de
Mercadona en Espafia

i alcanzaron los 27.142

i millones de euros, un
22% mas que al afio an-
terior. Una firme apues-
ta que da como resulta-
do que mas del 85% del

i surtido de Mercadona

i sea de origen nacional.
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Caenlos precms del
cherryenlosprincipales
mercadoseuropeos

Comparacion La mayor desviacion en las cotizaciones se registra
en Espana, donde el precio es un 37% inferior al de julio de 2023

A2000
Redaccion

Segun los ltimos datos so-
bre el mercado del tomate
dela Comision Europea di-
fundidos en diversas fuen-
tesdeinformacion agricola
internacional,loscherryre-
gistraron descensos gene-
ralizados en sus cotizacio-
nes Paises Bajos, Espana,
Italiay Francia.

Lasestimaciones oficiales
a nivel europeo apuntan
preciosmedios porkiloque
presentan una alta variabi-
lidad. Con un valor de 4,61
euros el kilo, los tomates
franceses son, con diferen-
cia,losmascaros. EnlosPa-
ises Bajos, alcanzaron una
media de 2,08 euros el mes
pasado, mientrasque en Es-
pana se paga1,50y en Italia
1,52 de media por kilo.

Como es sabidolostoma-
tescherryylasespecialida-
des son muy populares en
losmercados europeos. Es-
tos tomates alcanzan bue-
nos precios, amenudo bas-
tante mas altos que los to-
matessueltosoenramatra-
dicionales, aunque los
resultados no siempre se co-
rresponde con dichas pre-
ferencias.

EL CHERRY ocupa un lugar destacado en las preferencias de los consumidores europeos.

Con estos precios por kilo,
los valores en todoslos casos
semantienen por encimade
la media registrada en julio.
1,28 euros porkiloesel precio
mediodeltomateenla UE.En
comparacion con el compli-
cadomesdejunio, sesittiade
nuevo ligeramente por enci-
ma de lamedia quinquenal.

En Paises Bajos, el precio
medio porkilodelostomates
cherryylasespecialidadessi-
gue siendoun 73% superior a
lamedia quinquenal.

La situacion es distinta en
Espana, Italia y Francia. En
Espana, los precios estan un
15% por debajo, en Franciaun
8%yenltalialospreciosigua-
lanalamediaquinquenal. La
mayor desviacion de precios
conrespecto a 2023 se regis-

En Almeria el
cherryy las
especialidades
afines ocupan el 13%
de todo el tomate

tra en Espana, donde el pre-
cioesun37%inferioral deju-
lio pasado. En Paises Bajos, es
un 16% inferior.

En Almeria el cherry y las
especialidadesafines ocupan
el 13% aproximadamente de
todo el tomate comercializa-
do. Sinembargo, en valor, es-
tos productos copan el 20%
deltotal facturadoentomate,
solo superados por la tipolo-
giaperaquesuelealcanzarel
30% del total , como sucedio
durante la pasada campana.

A2000
Redaccion

El7de agosto se cumplieron
10 afos de que el Gobierno
delaFederacion Rusa publi-
caraunlistado de productos
cuya importacion quedaba
prohibidaeincluialasfrutas
yhortalizasfrescasdetodos
los Estados miembros de la
Unioén Europea. Elque fuera
el primer mercado extraco-
munitario para el sector ex-
portador espafiol sigue ce-
rradoy no hay mercados de
paises terceros que hayan

absorbidolasmasde230.000
toneladas exportadas antes
del veto.

En 2013, antes del veto, la
exportaciondirectadefrutas
yhortalizasespafiolasa Rusia
totaliz6 230.729 toneladas,
abarcando una amplia gama
de productos, pero el volu-
men real se considera muy
superior dado el fuerte peso
delasreexportacionesdesde
otros Estados miembros, co-
mo Francia, Paises Bajosy Po-
lonia. De las 230.729 tonela-
das exportadas por Espanaa
Rusia en 2013, un total de

Diezaifiosyadevetoruso

161.356 toneladas correspon-
dieronafrutas,destacandola
frutade hueso con 35.250 to-
neladas de melocotéon y
29.525 toneladas de nectari-
na de ventas directas.
Lasmedidasadoptadaspor
la Comision Europea traslos
primeros afos del veto ruso
para compensar al sector
hortofruticola y que consis-
tieron basicamente en ayu-
dasparalasretiradasde algu-
nos productos no fueron su-
ficientes para compensar la
perdida del mercado ruso.
Tampoco ha habido merca-

dosde paisestercerosqueha-
yancompensadoloqueyano
seexportaaRusia, segin FE-
PEX. De hecho, la exporta-
cion espanolade frutasyhor-
talizas fuera de Europa esta
cayendolosultimosyen 2023
descendié un10%respectoal
ano anterior, totalizando 1,9
millones de toneladas. Con-
siderando Europa, la expor-
tacion hortofruticola fuera
del continente europeo sélo
representael 3% del totaly se
situd en 2023 en 352.759 tone-
ladas, un 12% menos que en
2022.

Evolucioncreciente
delaexportacion
hortofruticolaala UE

i Las exportaciones espafo-
i las de frutas y hortalizas
i frescasalaUE-27crecieron
¢ un7%totalizando5.526.745
! tny por un valor de 8.103
¢ (+1%) millones de euros,
siendo los principales des-
tinos Alemania con
1.847.983tn (+7%) y 2.904.
mill de euros (+1%) , seguida
de Francia con 1.144.000tn
(+4%) y 1.576mill de euros,
mismovalor queen 2023.Le
sigueenimportancia Paises
Pajos con 530.312tn (+4%) y
825 mill de euros (-1%), des-
tacando el buen comporta-
{ miento de Portugal con
i 391.000tn(+13%) por unva-
i lorde4o4millonesdeeuros
P(+11%).

i En el mercado europeo
i extracomunitario se desti-
¢ naron 970.780tn (+5%) por
¢ unvalorde1.;740millonesde
¢ euros, representandoReino
Unido el 79% de estos envi-

os.Lasexportacionesaeste :
ascendieron a !
766.000tn (+5%) por unva- :
lor de 1.364 millones de eu-

pais

ros (+7%).

Lasexportacionesafuera

de Europa semantienenen
niveles muy bajos con
155.000tn (+6%) y por un va-
lorde124millonesde euros,
apesar del buen comporta-
miento observado en algu-
nos mercados como Brasil,
que crece un 13%. Se man-
tienen en niveles minimos
las exportaciones a otros
grandes mercados como Es-

tados Unidos, con 11.074tn
o China con 3.366tn, lo que :
reflejaparaFEPEXlagloba- i
lizacion asimétricadelmer-
cado mundial de frutasy :
hortalizas,conunmercado :
dela UE sin trabasalaim- :
portacion, mientras algu- !
nospaisesaplican politicas !

altamente proteccionistas.

Menoscrecimiento
_delaimportacion

Las exportaciones espafno-
las de frutas y hortalizas
frescasala UE-27 crecieron
un7%totalizando 5.526.745
tny por un valor de 8.103
(+1%) millones de euros,
siendo los principales des-
tinos Alemania con
1.847.983tn (+7%) y 2.904.
mill de euros (+1%) , seguida
i deFrancia con1.144.000tn
i (+4%) y 1.576mill de euros,
i mismovalorqueen2023.Le
i sigueenimportanciaPaises
i Pajoscon530.312tn (+4%) y
¢ 825 mill de euros (-1%), des-
¢ tacando el buen comporta-
! miento de Portugal con
i 391.000tn(+13%) por un va-
i lorde4o04millonesdeeuros
(+11%).

En el mercado europeo
extracomunitario se desti-
naron 970.780tn (+5%) por
unvalorde1.740millonesde
euros, representando Reino
¢ Unido el 79% de estos envi-

os.Lasexportacionesaeste
pais  ascendieron a
766.000tn (+5%) por un va-
lor de 1.364 millones de eu-
ros (+7%). Lasexportaciones
a fuera de Europa se man-
tienen en niveles muy bajos
con 155.000tn (+6%) y por
un valor de 124millones de
euros,apesardel buen com-

portamiento observado en :
algunos mercados como
Brasil, que crece un13%. Se :
mantienen enniveles mini- :
mos las exportaciones a :
otrosgrandesmercados co- :
mo Estados Unidos, con
11.074tn o China con'
3.366tn, lo que refleja para :
FEPEX la globalizacién asi-

métrica del mercado mun-
dial de frutas y hortalizas,
conunmercadodelaUEsin
trabas a la importacion,
mientras algunos paises
aplicanpoliticasaltamente
proteccionistas.
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Almeria mantiene su posi-
cionde privilegiodentrode
la exitosa evolucion de las
exportacionesagroalimen-
tariasde Andalucia, las cua-
leshan alcanzado un nuevo
récord desde que existen
datos homologables (1995),
al sumar 8.903 millones de
eurosen el primer semestre
de 2024, gracias a un creci-
miento interanual del 14%,
que convierte ala comuni-
dadenliderenventasinter-
nacionales, con casiunode
cada cuatro euros que ex-
porta Espaiia (23,7%). Este
crecimiento esté protagoni-
zado principalmente porla
importante subidaregistra-
da por las ventas de aceite
de oliva, de un 68,3%, hasta
alcanzar un registro histo-
ricode2.441millonesdeeu-
ros.

Por otra parte, y también
conlaprovinciaalmeriense
como especial referente, las
hortalizas se posicionan co-
mo segundo capitulo en
ventas, con 2.415 millones,
el 27,1% del total de las ven-
tas, aunque con un descen-
so interanual del 6,8%.

En tercer lugar por este
concepto seencuentranlas
frutas, que registran un ré-
cord de 2.060 millones
(23,1%), gracias a un incre-
mento del 5,5% interanual.
Lesiguenlaspreparaciones
de hortalizas y frutas (con-
servasy similar), conunré-
cord también de 408 millo-
nes (4,6%) y una subida del
16,7%, la segunda mejor del

REDUCCION Pese a ser la provincia lider, Almeria ha visto contraerse su factura exterior.

Top1ojunto conladel capitu-
lo de bebidas.
Laagroindustriaandaluza
haaportado de enero ajunio
delafnos.249millonesde eu-
ros de saldo positivo a la ba-
lanzacomercial de Andalucia
con el exterior, también con
cifrasrécord,graciasaunata-
sa de cobertura del 243,6%,
hasta104 puntos porencima
de la tasa de Espana (139%).

Importancia Son datos en
losque se aprecialafortaleza
y significacion de un sector
comoelagroalimentarioybe-
bidas para Andalucia, que
protagonizamasde cuatrode
cada diez euros (42%) que la
comunidad vende en el exte-
rior. Un sector con una alta
capacidad de genera cohe-
sion territorial, toda vez que
seisdelasochoprovinciasan-

daluzasalcanzan sumejorre-
gistrohistéricoenel periodo
de enero a junio analizado,
siendo Almerialaque masex-
porta, con 2.289 millones de
euros,yJaénlaquemascrece,
un 74,6%, impulsada por el
aceite de oliva, producto del
que casi duplica sus ventas
(+98%).

Seguinlos ultimos datos he-
chos publicos por Andalucia
TRADE- Agencia Empresa-
rial parala Transformaciony
el Desarrollo Econdmico, la

Las hortalizas se
posicionan como
el segundo
capitulo en ventas
al exterior, con
2.415 millones

comunidad, en estos prime-
ros seis meses de 2024, con-
tinta liderando las exporta-
cionesdealimentosybebidas
de Espana, al concentrar casi
uno de cada cuatro euros
(23,7%) del total (37.534 millo-
nes), 3,4 puntos por delante
de Cataluna (20,3%) y 10,7
puntos por encima de la Co-
munidad Valenciana (13%).

Laprovinciamasexporta-
dora La provincia andaluza
lider en ventas al extranjero
es Almeria, con 2.289 millo-
nesyel25,7% del total, pese a
una bajada del 8,5%. En ter-
cera posicion de encuentra
Huelva, también en récord,
con 1.387 millonesy el 15,6%
del total, que registra un in-
crementodel 10,7%,impulsa-
do por las ventas historicas
de los frutos rojos (1.086 mi-

Almeriasiguedominandola
exportacionagroalimentaria

Evolucion De enero a junio la provincia facturo al exterior 2.289 millones, el 25,7% del total andaluz

llonesy +9,6%). Le sigue Ma-
laga, con 918 millones (10,3%)
y un crecimiento del 26,7%,
queseve potenciado también
por el aceite de oliva (383 mi-
llones) que crece un73,5%, pa-
ra convertirse en su primer
alimento exportado; por en-
cima de los aguacates, que
crecen un 14,2% (178 millo-
nes).

El aceite de oliva también
liderayestimulalasventasen
Cordoba. que es quinta ex-
portadora del agro andaluz,
condatosderécordal vender
al exterior alimentos y bebi-
dasporvalorde706 millones
(7,9% del total) y con un alza
del 31,5%, el tercer mejor cre-
cimiento provincial. En con-
creto, el aceite cordobés ge-
nero 432 millones de euros y
crecio un 54,3% en este pri-
mer semestre de 2024.

Mercados
mas allade
Europa

La diversificacion de des-
tinos es unade las princi-
pales fortalezas de los ali-
mentosy bebidasandalu-
ces,quecrecenenloscin-
co continentesy hastaen
15 de sus 20 primeros
mercadosenlosprimeros
seismesesdel afno, conim-
portantes subidasennue-

i vosmercados del Top 20. :

Europa, primer merca- :

i dodel agro andaluz, con
i 6.983 millones de euros, :
i creceun8%,peroenAmé- :
i rica, susegundo destino
i continental,lasubidalle- :
i gaal49,7%,alcanzandolas :
i ventasyalos1.094 millo- :
i nes. El protagonismo lo
i copa EEUU, sexto merca- :
i domundial y primerono
i europeo,dondelasexpor- :
i taciones aumentan un
{ 54,1% hastalos 713 millo- :
i nes (8% del total) conel :
{ mejor crecimiento del ‘:
i Top1o de destinos de An- :
¢ dalucia. México, por su
i parte, alcanza ya el déci-
¢ mo primer lugar, con112 :
! millones y subida del :
! 35.4%. :

En Asiatambién se han

i incrementadode manera ‘:
! notable las ventas, un ‘:
¢ 25,9%,hastalos548millo- :
i nes;aligual queen Africa, |
i donde suben un 33,8%, :
i hastalos 154 millones.

GINEGAR

Fabricamas cublertas inteligentes para agricultura

Cubierta Multicapa
de alta difusién de luz

PLASTICOS EFICIENTES PARA UNA FINCA MAS PRODUCTIVA

ginegar.es
950031333
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En el segmento del calaba-
cin, Semillas Fit6 haestado
realizando promociones la
pasada campana de sus va-
riedadesRaffaelloy Salzillo
en plantaciones tanto con-
vencional como ecolégico,
en las zonas del Poniente y
en el Levante almeriense,
siendo un éxito entre los
agricultoresquelashanido
probando por la alta pro-
duccién que handadoypor
la calidad del fruto durante
todoelciclo. Otro puntoque
han destacado los produc-
toresdeestaszonasessufa-
cilidad de manejo, presen-
tando una estructura de
planta con entrenudos cor-
tos que reducen el uso de
mano de obra en el entuto-
rado, siendo ademas varie-
dades que se regulan desde
elinicio de cultivo.

En estanueva campanade
calabacin de invierno las ex-
pectativas comerciales para
estasdosvariedades son muy
positivas, yaque muchosdis-
tribuidoresyagricultoresde
la zona conocen su alto po-
tencial y van a apostar por
ellas esta campana.

Raffaello, resistente alos
virus del pulgén con pro-
duccidnycalidad Raffaello
estarecomendadoenlazona
del poniente almeriense para
trasplantesdesdeel15de sep-
tiembre al 15 noviembrey en
la zona del levante para tras-
plantes desde el 15 de sep-
tiembre al 31 enero. Destaca
porofrecerun paquetedere-
sistencias queincluyenlosvi-
rus que propaga el pulgon
(ZYMVyCMYV),ademasde su
resistencia intermedia a
WMVy Px,

Como hemos comentado,
el cultivo presenta un facil

SemillasFito:
Raffaelloy
Salzillo, apuestas
encalabacinde
otono-invierno

Resultados Se distinguen por la alta produccion
que han dado y por la calidad del fruto durante
todo el ciclo tanto en Poniente como en Levante

manejo con una plantade vi-
gor medio-alto y entrenudo
medio-corto, con una gran
tendencia a regularse desde
elprincipiodel cultivoconun
facil manejo.

En cuantoal fruto, presenta
un color verde oscuro, con
aristas, buen cierre pistilary
con mucho brillo desde su
inicio. Gran uniformidad de
sus frutos en longitud y for-
ma,rectasinacusarlacurva-
turadelacabeza. En definiti-
va, un fruto de excelente cali-
dadde principioafinconuna
buena postcosecha.

Salzillo, para trasplantes
deotoiiotardio Por su par-
te, Salzillo esuna variedad pa-
ra trasplantes de otono tar-
dio,enlazonadel ponienteen
trasplantes de octubre ame-
diadosdediciembreyenelle-
vante del 20 septiembre al 31
de enero. Tiene un buen pa-
quete de resistencias y tam-

SEMILLAS FITO esta posicionando sus propuestas en calabacin con Raffaello y Salcillo.

bién un facil manejo, vigor
medio alto, entrenudo corto
y con tendencia a regularse
desde el principio igual que
Raffaello. Lahojaesdetama-
o medio y horizontal, favo-
reciendolaluminosidady ai-
reacion,ademasfacilrecolec-

Las expectativas
comerciales para
estas dos
variedades son
bastante altas

cion del fruto. Los frutos de
Salzillo destacan por su color
oscuro, excelente brilloyaris-
tado. En definitiva, un fruto
de excelente calidad y muy
buena postcosecha evaluada
porreferentes comercializa-
doras.

Expectativas

Tras los tiltimos comicios
europeos cabe esperar
que se retome la
aporbaciéon de CRISPR

A2000
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El descubrimiento de
CRISPR ha abierto un nue-
vomundo detécnicas gené-
tica, con aplicaciones que
vandesdelaeliminacionde
enfermedadeshastael des-
arrollode cultivosresisten-
tes ala sequiay alos insec-

tos, capaces de crecer en en-
tornosadversos. Estastécni-
casquenossonmodificacion
genética se basan en activar
y/o desactivar genes del pro-
pio organismo que se estadme-
jorando sin incluir ADN de
otros organismos.

El problema, una vez mas,
es que la ciencianovadela
mano delalegislacion y aun-
que en otros muchos paises
ya han valorado su potencial
y le han dado luz verde a su
uso,la Unién Europeaunavez
mas, pone freno al avance
agricola, pone freno a conse-

guir producir mas con me-
nos, pone frenoaalimentara
unapoblaciénquenodejade
crecer sin aumentar las tie-
rras de cultivo.

Gracias ala presion ejerci-
dapordistintos actoresdela
cadena agroalimentaria, in-
cluyendo al mundo académi-
co,abogando por un enfoque
masflexibleybasadoen cien-
ciaparalaregulacion deestas
técnicas, en el ano 2021se lo-
gro quela Comision Europea
analizaralasituaciényfinal-
mente concluyera que elmar-
coregulatorio existentenoes

ANOVEdestacalaimportanciade
ladisponibilidaddelasNTG

adecuado paralas NGT’s. Si
bienladiscusion comenzdde
forma positiva, contando con
el apoyo de la Comision de
Agricultura, la Comision de
Medio Ambienteydel Plena-
rio del Parlamente europeo,
lo que elevo las expectativas
del sector, el proceso ha que-
dado detenido (y con varios
puntos que deben mejorarse)
debido a que no se logro su
aprobacion en el Consejo de
la UE durante la presidencia
Belga, porloquetraslaselec-
cionesdel nuevo Parlamento,
esta discusion debera conti-

nuar bajoladelapresidencia
Hungara, lo que significara
nuevasrevisionesy propues-
tasquefinalmente alargaran
el proceso de manera signifi-
cativaeinnecesaria. Enresu-
men,ahoramismo en Europa
estas nuevas herramientas
nosepuedenusar,loqueim-
pide no solo no tener dispo-
niblesvariedades mejoradas
en menos tiempo y a menor
coste, sino que ademas, deja
endesventajaalaagricultura
dela Union Europea frente a
la de otros paises.

ANOVE espera que esta
gran iniciativa llegue a buen
puerto ya que es de vital im-
portancia poder contar con
estas herramientas para el
desarrollodenuevasvarieda-
desyaque son muchosygran-
deslosejemplosqueyaestan

disponibles parasuusoento-
do el planeta. Cabe citar el
arroz dorado que disminuye
los casos de ceguera, el trigo
singluten quevendriaarevo-
lucionar la alimentacion de
esemasdel1% delapoblacion
mundial que padece esta en-
fermedad y ve como su cesta
de la compra cuesta el doble
o mas que la de aquellos que
notienen esta patologia. Tam-
bién se pueden citarvarieda-
desquenecesitarian una can-
tidad muyinferior deaguapa-
rasu cultivo,como el brocoli,
osegununareciente publica-
cion de la Universidad Poli-
técnica de Valencia enla que
explican comohan eliminado
las espinas de especies como
las rosas, uvas del desierto o
la berenjena, facilitando su
cultivo y recoleccion.
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Elinicio delanuevacampa-
na agricola en Almeria se
enfrenta al aumento de la
presiondeplagasenloscul-
tivos debido alas altas tem-
peraturasloquehadadolu-
garal crecimientode plagas
como laaranaroja, el pulgon
ymoscas, intensificando la
necesidad de una estrategia
preventiva desde el primer
momento.

Desde la perspectiva de
esta organizacion agraria,

sesubrayalaimportanciadel
control bioldgico comoherra-
mienta fundamental para
gestionar estas amenazas.
“Esteano, lapresion de plagas
es mayor que en campanas
anterioresdebidoalascondi-
cionesclimaticas. A pesardel
excelentetrabajorealizadoen
los semilleros, las primeras
semanas de cultivo ya han
mostrado incidencias de vi-
rosis”, sefiala Adoracion Blan-
que, presidentade ASAJA Al-
meria.

Ademas de las plagas, hay
quetenerencuentael estado

ASAJAalertasobre
elincrementode
presiondeplagas

Inicio de campaiia La organizacion subraya la
importancia del control bioldgico y destaca la
necesidad de aplicar una estrategia preventiva

vegetativo delas plantas, con-
secuenciadelaprolongacion
del blanqueo en los inverna-
deros. Este factor dificultael
manejo de los cultivos, ha-
ciendo decisiva la liberacion
temprana de fauna auxiliar,
incluso antes de la aparicion
delasflores. “El éxito de esta
campanadependeraengran
medidadelafaseenlaquese
sueltenlos auxiliares biologi-
cos, yaque estosson clave pa-
ra anticiparse a la aparicion
de plagas”, sefiala Blanque.
Reconocemosel esfuerzoy
constanciadelosagricultores

PARA ASAJA es urgente liberar auxiliares biologicos desde
las primeras semanas de cultivo.

y empresas del sector en la
adopcion de soluciones bio-
légicas innovadoras. La apli-
cacion de productos compa-
tiblesconlaluchabiolégicay
que sean complementarios
parael control de plagasse ha
convertido en una prioridad.

Ademas de las soluciones
biologicas, esfundamental des-
tacarel papelindispensablede
los fitosanitarios en elmanejo
integral de plagas. Estos pro-
ductos complementan y re-
fuerzan, ofreciendo una pro-
teccion adicional en aquellos

casos donde la presion de las
plagas supera los niveles ma-
nejablessolo con métodosbio-
logicos. Por ello se hace nece-
sario la autorizacion de pro-
ductosque complementenlas
armas que tiene el agricultor,
de esta forma se obtiene un
control mas efectivo y se per-
mite mantener los niveles de
produccion sincomprometer
la salud de los cultivos ni el
equilibrio ecolégico.

La organizacion agraria su-
gieremantenerunaestrategia
decontrol bioldgicoactivayan-
ticipativa, puestoque esimpor-
tante continuar con el trabajo
conjunto de centros de inves-
tigacion,empresasyagriculto-
res para actualizar y mejorar
continuamentelasherramien-
tasdisponibles,adaptandolas
alas condiciones especificas
de esta campana.

Finalmente, ASAJA Alme-
ria reafirma el compromiso
del sector hortofruticola al-
meriense con la produccion
dealimentos segurosy dealta
calidad, adaptandose a los
desafios climaticos y fitosa-
nitarios que surgen. El con-
trol bioldgico es una técnica
sostenible.
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Agrobio lanza PHYTOplus,
su ultimo producto para el
control de la aranaroja que
esta transformando el ma-
nejodeestaplagaenloscul-
tivos. Suinnovador sistema
de cria del acaro depreda-
dor Phytoseiulus persimilis,
mas conocido como "phyto
blanco", permite un control
mas rapido y efectivo de la
plaga sobre la planta. Ade-
mas, cuando se combina
con el adcaro depredador
Amblyseius andersoni, AN-
DERcontrol también de
Agrobio, ambos productos
logran un controlintegral y
eficiente, incluso en condi-
ciones ambientales adver-
sas.

Unavanzado sistemade
criaElnovedososistemade
cria de Phytoseiulus persi-
milis, incrementa la fecun-
didad delashembrasy per-
mite mantener poblaciones
mas grandes sin necesidad
de arana roja como fuente
dealimento. Estecambioen
la dieta produce un acaro
Phytoseiulus de color “blan-
co”, mas conocido como
"phyto blanco", que se vuel-
verojizo en apenas24.horas
trasalimentarsedelaplaga,

o= B - lj W B

lo que sirve como un indica-
dor visual en campo de su
buena actividad depredado-
ra.

Formulacion novedosa El
formato comercial PHYTO-
plus, contiene 25.000 indivi-
duos, eincluye diferenteses-
tadiosdel acaro depredador:
hembras, machos, juveniles
y huevos. Su formula, que
permite que se conserven
mejor hasta el momento de
su liberacion (24-48h tras su
recepcion), asegura un con-
trol continuoy mas eficiente
delaplaga,evitandolossaltos
generacionalesymantenien-
doarayalosfocosdearanaro-
jaenlos cultivos.

Ademas, PHYTOplus ofre-
ceunaseriedeventajasexclu-
sivas:

e Realizaun control masra-
pidoyprolongadodelaarana
roja.

o Ofrece una mejor distri-
buciéon. Su nuevo sustrato
permite unreparto mas uni-
forme delos &caros sobre las
plantas, mejorando la dosifi-
caciondesdeeliniciohastael
final del envase.

@ Ademas, el sustratodela
nuevaformulacion se adhiere
mejor a las hojas, lo que ma-
ximiza su efectividad.

o Con un mayor volumeny
mas cantidad de depredado-

& | [l

res, PHYTOplusasegurauna
cobertura de mayor nimero
de plantas a un menor coste
unitario, lo que permite evi-
tarlapropagaciondelaarana
roja a las plantas cercanas al
foco.

@ Sumaximo rendimiento

L o 5 bl

SUELTA DE PHYTOPLUS para el control de arafa roja.

se consigue en condiciones
de temperaturay humedad
especificas, T<30°C 'y
HR>60%.

Todasestasventajashacen
de PHYTOplus una solucion
eficiente pero también eco-

¥ g gl

PHYTOPLUS El ultimo producto contra araia roja de Agrobio aporta ventajas en todos los aspectos que comporta el manejo de esta plaga.

PHYTOplus: Agrobioponeen
elmercadoelproductomas
avanzado contralaaraifaroja

Respuesta Ha sido probado en cultivos comerciales con excelente resultado

noémica para el agricultor.
PHYTOplusyahasido proba-
do en cultivos comerciales, y
losresultados han sido sobre-
salientes. Los productores
han expresado una gran sa-
tisfaccion con la rapidez y
efectividad del producto, lo
que refuerza la confianza en
estanuevasolucion biologica
de Agrobio.

Sinergia con ANDERcon-
trol:uncontrolpreventivo
completo Ensituacionesad-
versas, como temperaturas
extremas o baja humedad,
PHYTOplus siempre puede
complementarse con AN-
DERcontrol,un acarodepre-
dador que tolera temperatu-
ras entre 6°Cy 40°C.
ANDERcontrol, es un des-
tacado enemigo natural entre
la gama de productos de
Agrobio. No solo se alimenta
delaaranaroja, sinotambién
de poleny otras plagas como
los trips, lo que le convierte
enunaherramientaideal pa-
ra establecer un control pre-
ventivo. Ademas, al poder ali-
mentarse deladietaenrique-
cidaPOWERmite 3.0, unaes-
trategia patentada por
Agrobio, este depredador
presenta una ventaja adicio-
nalfrente a otros depredado-
res de arafia roja, como
Amblyseius californicus.

. Agrobiolleva

el control

. biolégicoa

los parques

: El Ayuntamiento de Alme- :

riaestaimpulsandolages-

i tibncontroladadelaspla-
i gasdeformanaturalenlos
parquesyjardinesdelaca- i
pital. Unmétodo limpioy
i sostenibleademasdeme-
dioambientalmente mas

seguro que también se es-

i tautilizando en otras ciu-
i dades del pais como Bar-

celona, Valencia, Huesca

¢ oMadrid conelobjetivode
i favorecer la aparicion de :
enemigos naturales que

combatan las plagas co-

i munesquedevoranlosar-

boles.

i Setratade unainiciativa ;
i queestallevandoacabola
UTE demantenimientode :
i Zonas Verdes, STV-Albai- :
i da en colaboracion con
Agrobioenel Parque Nico- i
las Salmeron, en la Plaza
i JuanCassinello,enlasjar- :
i dinerasdelascallesRueda
LopezyArtésdeArcos,en
la Avenida Federico Garcia
LorcayenelParquedelas :

Familias.

La alcaldesa, Maria del
Mar Vazquez, acompana- :
da del concejal del Area, :
i Juan José Segura, explico
i que“setratadeunprogra- i
ma de gestion controlada :
i delas plagas, un método
i que se usa para favorecer :
la aparicion de insectos i
beneficiosostantoparalas i
i plantas como para el ser

humano”,.

Enlosrosalesse hains- |
i talado T. montdorensis, el
i acaro depredador que

controlaaranarojaytrips.

i También se han liberado :
i Oriuslaevigatus,unachin- :
chedepredadoradetrips. :
Para combatirla Psiladel :
¢ Ficus se ha optado por
i Chrysoperla carnea, un

depredador generalista

i ideal para esta época del
i ano. Enlosjardinesdela :
Avenida Federico Garcia :
Lorca se han colocado so- :
i bres de A. andersoni, un

depredador de arafia roja
y cajitas con Chrysoperla

i carnea para el control de
i lapsiladel laurel. H

Guadalupe Sagiies, en- :
cargada de Parquesy Jar- !
dines en Agrobio y espe- !
cialistaen control biologi-
i co,haexplicadoque “seva :
aestablecer floraautocto- :
naparafavorecerlainsta- :
i laciéon deinsectos benefi- :
i ciosos”. :

"
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La presencia de la plaga de
arafnaroja (Tetranychus ur-
ticae) enlosinvernaderosde
Almeriay costade Granada
esté siendo mas elevada de
lohabitual porestasfechas,
segiin ha confirmado el de-
partamento técnico de Kop-
pert. Elinusual crecimiento
deestaplaga,queafectaato-
dos los cultivos hortofruti-
colas de invernadero en el
sureste espafol, es unacon-
secuencia directa de las
condiciones climaticas re-
gistradas durante las ulti-
mas semanas. Temperatu-
ras diurnas elevadas, no-
ches calidas y bajos niveles
dehumedad han provocado
las condiciones favorables
para que la plaga de arafa
rojaprolifere porencimade
los niveles habituales en la

SPIDEX Acaro depredador Phytoseiulus persimilis.

Koppertrecomiendaacarosysetos
frentealaabundantearanaroja

La empresa de control biolégico advierte que el calor ha disparado la incidencia de esta plaga

fase inicial de la campana
agricola. Ademas de las con-
diciones climaéticas, la eleva-
daincidenciadelaplagatam-
bién responde a que esta co-
menzando la primera cam-
pana agricola en la que los
productoresdejandetenera
su alcance varios acaricidas
cuyousoyaestaprohibido.La
reduccion de plaguicidas qui-
micos disponibles genera
confusion en algunos pro-
ductores que necesitan un
tiempo paraadaptarseal uso
de nuevas estrategias, como
el control biologico.

Acaros depredadores
Koppert ha actualizado su
protocolo de control biol6gi-
co de arana roja para esta
campana, haciendo especial
incidenciaenlacombinacion
desueltasdeacaros depreda-
dores, la colocacion de setos

Si ya hay presencia
de plaga, Koppert
recomienda sueltas
de Phytoseiulus
persimilis (SPIDEX)

Es clave eliminar los
restos vegetales del
anterior cultivoy
evitar que la ropa
sea transmisora

SPICAL Acaro depredador Neoseiulus californicus.

de diferentes especies de
plantas reservorio y labores
culturales.

Siyahaypresenciade plaga
de arana roja, Koppert reco-
mienda realizar sueltas del
acarodepredador Phytoseiu-
lus persimilis (SPIDEX) con
unadosis general de 4-6indi-
viduos/m2. Para el control de
focos de la plaga, la dosis re-
comendada sera de 200indi-
viduos/m2 por foco.

Siatin no hay presenciade
plaga, Koppert destacalaim-
portanciaderealizar una es-
trategia preventiva basadaen
lassueltas del acaro depreda-
dor Neoseiulus californicus
(SPICAL ULTI-MITE). Es re-
comendable centrarlassuel-
tas en pasillos, bandas y bajo
lasventanas. Ladosisserade
dos cajas de 500 sobres por
hectarea, conunarepeticion
alos dos meses. Ademas, se

realizaran sueltas preventi-
vas de SPIDEX con una dosis
general de2-4individuos/ma.

Setos Para aumentar la efi-
cacia de la estrategia de con-
trol biologico frente a araina
roja, Koppert recomienda
apoyar las sueltas de enemi-
gos naturales con la coloca-
cion de setos de plantas aro-
maticas como Lobularia o hi-
nojoy diferentes especies de
cereal comomaiz,sorgooce-
bada. Las plantas reservorio
jugaranunimportante papel
para disponer de una pobla-
cion constante de enemigos
naturales durante todo el ci-
clo del cultivo.

Labores culturales Llevar
acabo de forma correcta de-
terminadas labores cultura-
les es imprescindible. Por
ejemplo, es fundamental eli-

minar correctamentelosres-
tosvegetalesdel anterior cul-
tivoyevitarlapropagacionde
laplaga através delaropade
trabajo, herramientas y ma-
quinaria. Es importante evi-
tar abonados excesivamente
nitrogenadosyrealizar riegos
adecuados a cada cultivo, asi
como mantener lahumedad
relativa en el invernadero en
losnivelesadecuadosevitan-
do un clima seco. Ademas,
hay que llevar a cabo un con-
trol efectivo de malas hierbas.
Algunas, comola Correhuela
(Convolvulusarvensis) sirven
como refugio a la arafia roja.

Portltimo, esfundamental
detectar a tiempo los prime-
ros focos. En cuanto se loca-
licelaaranaroja, hay que rom-
per la tela para ayudar a
Phytoseiulus persimilis a in-
troducirse en las colonias de
arana roja.

A la vanguardia hortofruticola
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COAG esta ultimando una
seriede alegaciones sobre el
futuro Reglamento de Ex-
tranjeria con las que paliar
las deficiencias que este
marco normativo presenta
ensuaplicacion enel medio
agricola, desde la perspec-
tiva de esta organizacion.
Seguin explica el secreta-
rio provincial de COAG y
responsable de Relaciones
Laborales a nivel nacional,
Andrés Gongora, existen di-
ficultades insalvables para
que los objetivos del nuevo
Reglamento, que son entre
otros, facilitarlaintegracion
delosinmigrantes ensitua-
cionirregular en la vida la-
boral. Por ejemplo, Gongora
destaca la insalvable dife-
rencia queexiste en materia
deperiodosde contratacion
en el campoy las condicio-
nes para normalizar la es-
tanciaennuestropaisatra-
vés de una propuesta de
contrato de trabajo. En ese
sentido, recuerda que en el
medio agricola predomina
ampliamente el modelo de

contratofijodiscontinuo, que
se adapta bien alos periodos
de actividad en una explota-
cion agraria. Por eso, desde
su punto de vista no cabe es-
perar que lo estipulado en el
Reglamento -un contrato
anual- surta efecto en agricul-
tura. Incluso, esinviablela po-
sibilidad de que el inmigrante
que demanda permiso dere-
sidencia cuente con unaserie
de contratos temporales que
sumen un ano, ya que los ex-
tremosdelosciclosagricolas
nocoinciden como para esta-
blecerunasecuenciaperfec-
tamente encajada.

Todoeste escenario coinci-
de con una situacion de difi-
cultad para encontrar mano
deobraqueviene siendopla-
teada desde las organizacio-
nes agrarias como COAG.
Una situacion que, desde el
punto de vista de Gongora

El diez de
septiembre concluye
el plazo para
presentar
alegaciones a este
nuevo Reglamento

COAGpidemas

cercaniaentreel
sectoragroyel
Reglamentode
Extranjeria

Gongora critica la ineficacia de las vias que
establece esta norma para obtener la residencia

precisaria de una interlocu-
ciénentreel sectorylaadmi-
nistracion competente en la
materia, es decir, el Ministe-
rio de Inclusion, Seguridad
Social y Migraciones. El diri-
gente de COAG lamenta al
respecto que nunca hayan si-
do atendidaslas sugerencias
en este sentido que tanto la
organizacion querepresenta
como la mayor parte de las
demas han reclamado al Mi-
nisterio. Sololes queda plan-
tear alegaciones, como ya se
ha dicho, aiin con la escasa
disponibilidad de tiempo que
los equipos de COAG han te-
nido paraprepararlas,yaque
la convocatoria para ser pre-
sentadas surgio a finales de
julio con fecha limite de diez
de septiembre.
Gongoratambién reflexio-
nasobre otrodelos procesos
de regularizacion que con-
templa el nuevo Reglamento
el cual alude al arraigo tanto
en materia de capacitacion
como de formacion. Esta po-
sibilidad no despierta gran-
des esperanzas para Andrés
Gongora, que consideramuy
dificil estas opciones paralas
personas quellegan a Espana

Hid

ANDRES GONGORA, es responsable de Relaciones Laborales de COAG.

de manerairregular. ;Cémo
podrian atestiguar oadquirir
dichos conceptos de arraigo
las personas que, tras la per-
manencia en un centro de
acogidarecibenunaordende
expulsién? Lo tinico que les
queda, explica Gongora, es
cumplir los tres anos de es-
tanciaquelaLeyde Extranje-
ria estipula para adquirir la
residencia. Generalmente,
malviviendo en condiciones
precarias oacogidos por ami-
gos familiares, cuando no,
siendovictimasdelasmafias
que se aprovechan de estos
colectivos.

Aunasi, COAG preparasus
alegaciones trabajando con-
juntamente con Cruz Rojay
la fundacion CEPAIM,

Solucionessin
manipulacion politica

Para COAG, la estrecha re-
lacion entrelapoblacion ex-
tranjera que busca un me-
dio de vida y la agricultura
exigeun enfoquediferente.

i En Almeria falta mano de
i obraenelcampoy,sinem-
i bargo, hay personas que
i hanllegado a nuestra pro-
i vinciay que quieren traba-
i jar. Agilizar y adecuar las
i normas a la situacion real
i delsectorydelosinmigran-
i tes solucionaria en buena

medida un problema hu- :
manoysocial. Unaposibili- :
dad seria activar la contra- :
tacion en origen, una via :
quesedescartoen Almeria, !
en 2008, acausadelacrisis
financiera. Ideas, iniciativas
leyes... :

Gongora apuesta por un ;
exquisito tratamiento del ;
temaparaevitarlamanipu- :
lacién politicadeestetema :
desde posiciones rfeaccio- :
narias :
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El Consejo de Gobierno to-
mo conocimiento a finales
de agosto de la aprobacion
delasbasesreguladoraspa-
rala concesion de subven-
ciones convocadas por la
Consejeria de Agricultura,
Pesca, Agua y Desarrollo
Rural para el establecimien-
to de jovenes agricultores
como titulares de explota-
cionesagrarias,dotadascon
130millonesdeeuros,delos
cuales15son exclusivamen-
teparajovenesagricultoras
y otros 15 para explotacio-
nes ganaderas.
Estasayudasforman par-
tedela convocatoriade sub-
venciones en régimen de
concurrencia competitiva

del Plan Estratégico dela Po-
litica Agraria Comutn 2023-
2027y su objetivo es contri-
buir al relevo generacional
necesario para el sector; asi
como facilitar el desarrollo
empresarial sostenibleenlas
zonas ruralesy fijar a la po-
blacién enaquellaszonasque
seencuentran ensituacionde
despoblamiento.

El Gobierno andaluz, ante
lanecesidad dedarrespuesta
al objetivo comunitario de
atraeryapoyaralosjovenesy
nuevosagricultores, concede
estasayudasenformadeuna
prima porinstalacion, siendo
la cuota de la prima de base
de30.000euros, pudiéndose
incrementar hastalos80.000
euros. Se consideraraprime-
rainstalacion aquella cuya fe-
cha de establecimiento se

LOS BENEFICIARIOS de las
ayudas podran ser perso-
nas fisicas que tengan en-
tre 18y 40 anos.

produzcaenlos12mesesan-
teriores ala fecha de presen-
taciondelasolicitud de ayuda
yseentenderaquelaexplota-
cion estaubicadaen Andalu-
cia simas del 50% de su su-
perficie,odesusanimalesen
caso de explotaciones gana-
deras, seencuentrenenlare-
gion.

Los destinatarios de las
ayudas podran ser personas
fisicas que tengan entre 18 y
40anos, esténen posesionde
algunadelastitulacioneses-
tablecidas en las bases regu-
ladoras; y presenten un plan
empresarial que sea viable
técnica y economicamente;
asi como personas juridicas
que deberan tener como ob-
jeto principal el gjercicio de
laactividad agraria, tener do-
micilio fiscal y social en An-

dalucia y presentar un plan
empresarial viable.

Asimismo, el plan empre-
sarialtiene que serviable téc-
nicay econdmicamente; asi
como comprometerse a su
implementacion, es decir,
quedécomoresultadolains-
talacion de una personajoven
en una explotacion agraria.
Para ello, este plan debera
prever que la explotacion fi-
nal generara al menos una
Unidad de Trabajo Agrario
(UTA) y una renta agraria de
almenosel3s%delarentade
referencia.

Andalucia es la tinica co-
munidad que concede un pri-
mer pago a la persona joven
en el momento de recibir la
resolucion de concesion dela
ayuda que supone un 25% del
totalapercibirypermitealos

LaJuntadestina130M€ parajovenes que
aspiranasertitulares de explotaciones

Estas ayudas tienen como objetivo contribuir al relevo generacional y a fijar a la poblacion rural

jovenes tener liquidez sufi-
ciente para poder acometer
inversiones vinculadas a su
plan empresarial. Ademas,
con estasayudas, el Gobierno
andaluz da cumplimiento a
uno de los objetivos estable-
cidosenel Pacto Social y Eco-
nomico porel Impulsode An-
dalucia, firmado el 13 de mar-
zo de 2023, dentro del objeti-
vomarco de atencion especial
alajuventud andaluza.

De igual modo, asume el
compromiso de apoyar a to-
doslosjovenes que hayan pre-
sentado un plan empresarial,
respalda de manera decisiva
laincorporacion de mujeres
jovenesalaactividad agraria
yagilizalostramitesadminis-
trativosatravésdelaimplan-
taciéndelatramitacion100%
telematica
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INNOVACION

La prevencion, la anti-
cipacion a eventos

ambientales limitan-
tesy la accion oportuna en
elfortalecimiento del culti-
voenmomentoscriticosde
alta demanda energéticay
metabolica, marcanladife-
renciaentre ser productivo,
rentable y sostenible en un
mercado cada vez mas exi-
gente y competitivo.

Enestearticulo haremos
unbreveresumendelasdi-
ferencias entre las fuentes
de algas marinas Ascophyl-
lumnodosumy Eckloniama-
xima,suorigen, valor nutri-
cionaly el uso eficiente que
se debe hacer de ellas para
elicitar el cultivo y obtener
lamayor capacidad desu ex-
presiongenéticaafindein-
crementarelrendimientoy
la calidad de las cosechas.

Laempresa Plymag pone
adisposiciondelosproduc-
toresagricolasyagroindus-
trias,dosextractosdealgas
puros: SM6° (procedente de
A. nodosum) y Ecklomar®
(procedente de E. maxima).
Ambos extractos son pro-
ducidos mediante un méto-
dodeextraccion inicoy pa-
tentadoenlasinstalaciones
de Plymag.

éQuébeneficiosofrecen
losextractosdelasalgas
marinas plymag? El he-
chodeser capacesde adap-
tarse y sobrevivir en dife-
rentes condicionesambien-
tales es gracias a que las al-
gas han desarrollado la
capacidad de producir y
acumular en suinterioruna
serie de compuestos como
metabolitos secundarios,
sustancias nutritivas, etc.
quelesayudanaesaadapta-
cién. Cuando aplicamos
esoscompuestosanuestros
cultivos,activanlasplantas
y las estimulan, especial-
mente en condicioneslimi-
tantes para su desarrollo.

Componentes delasal-
gas Los extractos de algas,
demanerageneral, aportan:
azucares, lipidos, minera-
les, proteinasymetabolitos

- i #

ASCOPHYLLUMNODOSUM es la base de SM6°. Ric
re flexibilidad y adaptacion en la célula a fenomenos de estrés.

secundarios que garantiza
una alta pureza, riqueza nu-
tricional y efecto bioestimu-
lante pudiendo ser suminis-
trados a los cultivos en dife-
rentes etapas del desarrollo.

Entelosazicarescabedes-
tacar:

FUCANOS: Polisacaridos
con capacidad de activar di-
ferentes rutas de senaliza-
cion comolamaduracion del
fruto (atravésdelasintesisde
etileno) olarespuesta defen-
sivadelaplantafrente apato-
genos, activandolasintesisde
los &cidos jasmonicoy salici-
lico.

MANITOL: Con efecto an-
tioxidante y osmoprotector
frenteal estréssalino e hidri-
co, mejorando la capacidad
de retencion de agua y recu-
perando la estructura celu-
lar, .

ACIDO ALGINICO: acido
organico enformadeazucar,
presenteenlasparedes celu-
laresdelasalgaspardas, cuya
funcion principal es actuar
como agente complejante de
iones metalicos, pero, ade-
mas, induce la respuesta de-
fensiva de la planta, reduce
los efectos del estrés salinoy
potencia la actividad micro-
biana.

LAMINARINA: carbohidra-
to de reserva en las algas ca-
paz de desencadenar la pro-
duccionde compuestos anti-
microbianos en la planta co-
mo las fitoalexinas.

0 en manitol, que confie-

AngelaBorras, Laura Gonzalezy David Alemany
Departamento técnico de Plymag

Plymag: Beneficios de los extractos
de algasmarinas Ecklomar®y SM6®

Las algas son
capaces de producir
y acumular
metabolitos
secundarios asi
como sustancias
nutritivas

Los extractos de algas
aportan azucares,
lipidos, minerales y
proteinas que
garantizan una alta
purezay riqueza
nutricional

Mas informacion en
https://www.plymag.com

Entelosmetabolitos secun-
darios cabe destacar:
POLIFENOLES: metaboli-
tos secundarios con efecto
antioxidanteyestimuladores
del metabolismoy las defen-
sas naturales de las plantas.
INDUCTORES DE HOR-
MONAS VEGETALES: prin-
cipalmente de auxinasy cito-
quininas.
Lasauxinassesintetizanen
los brotesy apicesy se trans-
portan por el floema, reali-
zando funciones de elonga-
cion celular, formaciondera-
ices adventicias y favorecen
la floracion.
Lascitoquininas se sinteti-
zan principalmente enlaraiz
ysetransportan porelxilema
alrestodelaplantadondein-
ducenladivisiony diferencia-
cion celular, promueven la

creacion de brotes y mejora
la absorcion hidrica.

Diferencias entre
Ascophyllumnodosumy
Eckloniamaxima La efica-
ciade SM6°y Ecklomar® vie-
nedeterminadaporel origen
delas algas:

A. nodosum se encuentran
enlascostasdel atlanticonor-
te,subiendoybajandoconlas
mareas, expuestasal soly su-
mergidas en las frias aguas.
Es un extracto rico en mani-
tol, que confiere flexibilidad
yadaptacion enla célulaafe-
nomenosdeestrés,y sustan-
cias antioxidantes, como los
polifenoles, que ayudan are-
forzar las paredes celulares.
Y otros elementos que activan
el metabolismo vegetal, po-
tenciando su desarrollo y vi-
gor vegetativo.

E. maxima crecen alejadas
delacostasurdeafricadonde
se cruzan los océanos Atlan-
ticoeIndico,zonadegrandes
corrientes, de aguasfriasyri-
cas en nutrientes. Estas co-
rrientes promueven en el alga
la generacion de un potente
sistemaradicular para man-
tenerseancladasal fondodel
océano. Esunextractoricoen
inductores de auxinas que
promueve procesos como la
elongacion celularydesarro-
lloderaices secundarias, po-
tenciando el enraizamiento,
la absorcion de nutrientes y
el desarrollo de fruto.

ECKLONIA MAXIMA, base de Ecklomar®. Induce auxinas que impulsan la
elongacion celular y las raices secundarias entre otros efectos

Apuntes

éPor qué usar
: SM6°

i @ Efecto bioestimulante.
i @Potencia el desarrollo

i vegetativo de la planta.

i @ Promueve la division

i celular (mayor ntimero

i decélulas)

i @ Aplicado durante el

i cuajadoincrementa el

i calibre delos frutos.

i @ Aumenta el rendi-

i miento.

i @Potenciala coloracion

i defloresy frutos.

: ®Ayudaalarecupera-

i cion del cultivo tras con- ;
; diciones de estrés. :

éPor qué usar
: SM6°

i eEfectobioestimulante. :
i ePromueve el desarro-
i llo deraices secunda-
i rias. H
i eEstimulael crecimien- :
i todelostejidos. H
i ePromueve la elonga-
cion celular (células mas
grandes)

@ Mejorala floracion fa-
i voreciendo el desarrollo
¢ del tubo polinico. H
¢ @ Aplicando durante el
crecimiento del fruto,
aumenta el calibre y uni-
fica tamarios.
e Aumenta el rendi-
: miento.

"
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Lossemilleros ultiman a fi-
nalesdeagostoel trabajode
cara a la nueva campafia
ofreciendo al agricultor la
garantia de una planta de
calidad. Esel casodel Semi-
llero de Campoejido que vi-
sitd recientemente el alcal-
de, Francisco Gongora, y el
concejal de Agricultura, Ma-
nuel Martinez, acompana-
dosporsu presidente, Cris-
tobal Martin.
Lacooperativa cuentacon
dosinstalaciones, en El Eji-
do y Dalias, con una super-

ficie total de 66.000 m? para
el desarrollo de todo tipo de
horticolas que superaran en
estacampanalos3smillones
de plantulas distribuidas,
17.000del semillero de El Eji-
do, principalmente de pi-
miento, aunque también de
pepino, berenjenay tomate.
La cooperativa celebra este
afnosu4s5aniversarioy conti-
nua creciendo en servicios e
instalaciones para cubrir to-
das las necesidades de sus
mas de 3.600 socios.
Durantelavisitaal semille-
ro de Campoejido en Tierras
de Almeria, con35.000m?*de
invernadero multittinel con

Francisco Gongora :
visitaunsemillero
deCampoejido

El alcalde de El Ejido subraya el esfuerzo de esta
cooperativa en I+D para ofrecer total calidad

total control automatico de
climay riego, han tenido la
ocasion de conocer todo el
proceso de produccion de la
planta, en convencionaly eco-
logico, asi como los injertos,
que aumentan suresistencia
a enfermedades y permiten
el crecimiento en terrenos o
circunstancias desfavora-
bles. Al igual que el resto de
semillerostrabajan distintos
tipos de sustratos, turba, fi-
bra de coco, perlita, lana de
rocay disponen de una am-
pliagama de formatosde ban-
dejas.

Gongora ha destacado “la
apuestadeestasempresasde

CAMPOEJIDO dispone en Tierras de Almeria de un semillero de 35.000 m?.

El primer edil
ejidense estuvo
acompaiado por el
presidente de
Campoejido
Cristébal Martin

en [+D+ipor incrementar la
competitividad del sectoren
elmercado europeo,conme-
jores variedades, mas resis-
tentes, sabrosas, saludables
ydemayor calidad, anticipan-
dose alos cambios que exige
elmercadoy el consumidor”.

Paraacelerarel procesode
cultivo y conseguir semillas
dealtacalidad, seutilizan tec-

nologiascomolainteligencia
artificial, el fenotipado digital
y el cultivo basado en datos,
loque “permite al sector cul-
tivar mejores variedades mas
sostenibles, sacar un mayor
margendebeneficioyalcan-
zar resistencias naturales a
lasenfermedades delasplan-
tas paralos agricultores”, ha
senalado el alcalde.

Accudo®
Plant Health
BIUIﬂEIﬂMiE
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CapGen Seeds, haanuncia-
do recientementeresulta-
dos preliminares muy pro-
metedores en sus ensayos
con variedades resistentes
al ToBRFV (Tomato Brown
Rugose Fruit Virus). La
compaiiia, con sede en Al-
meria, ha reportado resul-
tados que evidencian la re-
sistenciaal virusen susnue-
vas variedades pre-comer-
ciales.

Los ensayos realizados
han confirmadolaresisten-
ciadelasvariedades pre-co-
mercialesde CapGen Seeds
alvirus. “Nohemosdetecta-
dosintomaseneldesarrollo
de las plantas resistentes,
las cuales tienen muy buen
comportamiento” senala
Elena Pérez, responsablede
I+D+ide CapGen Seeds.

Diferenciacion entre
plantasresistentesyvul-
nerables Durantelosensa-
yos,lasvariedadesresisten-
tes a TOBRFV fueron culti-
vadas junto a variedades
vulnerables. Esta estrategia
permiti6 observar unadife-
renciacion clara: mientras
las plantas vulnerables

mostraban sintomasvisibles
en hojasy frutos, las plantas
resistentes permanecian sa-
nasy sin signos de virus, de-
mostrando un desarrollo
normal.

CapGen Seeds esta reali-
zando pruebas similares con
variedades pre-comerciales
resistentes al TOBRFV en di-
versos paises, incluidosItalia,
México y Marruecos.

Losresultados internacio-
nales han sido asimismo
alentadores, confirmandola
resistencia de estas varieda-
des al virus.

“Estamos muy contentos
conlosresultados obtenidos.
Esto nos permite ofrecer a
nuestrosclientesunaamplia
gamade tomates de alta cali-

OBELIX ha sido una de las grandes aportaciones de CapGen Seeds.

CapGenSeeds:
Resistenciaa

ToBRFVprobada
enensayos

VARIEDADES DE TOMATE PRE-COMERCIALES La obtentora demuestra en cultivos des-
arrollados a nivel internacional l1a presencia de la resistencia a este preocupante virus

= el
EFECTOS DEL TOBRFV CapGen ha puesto todo s empeiio en
desarrollar resistencias frente a esta amenaza

dad con resistencia confir-
mada a ToBRFV”, afirma Ra-
fael Cremades, director gene-
ral de CapGen Seeds.

Compromiso con lainno-
vaciony la sostenibilidad
La compaiiia tiene previsto
disponer en los proximos
anos de una amplia gama de
tomates resistentes al
ToBRFV, que abarcara desde
tomate ensaladahasta toma-
te cherry, pera e industrial.
CapGen Seeds se mantiene
firme en sucompromiso con
lainnovacionylasostenibili-
dad, ofreciendo soluciones
que garanticen una produc-
cion agricolarentable al agri-
cultoryrespetuosaconelme-
dio ambiente.

‘Tentacion, lasandia

negraque Capgen

Seedspresenté

paraestacampana

: Propuestas
i Elcatalogo de esta

obtentora ofrece
diferentes tipologias,

desde minis hasta rayada

{ JAVIERRIVA

Redaccioén

Lasandianegraeslatltima

¢ novedad que Capgen Seeds
i ha anadido en su catalogo
i paralapresente campana.

Lavariedad CGW 1046, aho-
ra conocida como Tenta-

i cion,sehaasentadoenel ca-
! talogodelaempresa, quein-
¢ troduce por primera vez la
! sandianegra entre sus pro-

puestas, debido a su alta
produccion y su gran uni-
formidad. Rocio Redondo,

i Técnico de Desarrollo de
i Capgen Seeds, explica que

es una “variedad que se
comporta muy bien en dis-
tintas zonas”. Su cultivo se

i hallevado a cabo en zonas
i del levante almeriense,
i Murciayenlazonade Sevi-

llay “losresultados han sido
muy buenos”.
Suuniformidady calibre,

i la convierten en una varie-
i dad defacilmanejoen cuan-

to al manipulado. “Si hay
queexportarlas, tienenuna
corteza buena para que no

i se estropeen y tengan bue-
i navida comercial”, explica

Rocio. Estosuponeunagran
ventaja tanto para produc-
tores como para consumi-
dores, ya que presenta una

i muy buena vida por cose-
i chaquelepermiteaguantar
i unpocomasqueaotrasva-

riedades.
Su apariencia completa-
mente lisa y negra la con-

{ vierten en una variedad
i muy llamativa, a diferen-

ciandelrestode sandiasne-
gras que tienden a presen-
tar ciertoveteado en su cor-

i teza. Segun alega Rocio, el
i saboresbastante bueno, pe-
i ro“dependedelafechayde

lazonadonde se cultive”. Pa-
ra este tipo de variedad de

i sandiasefijalafechadecul-
i tivoapartirdel20defebre-
i ro.“Nolorecomendamosen

una fase temprana porla po-
sibilidad de que no consiga el
mismo calibre o uniformi-
dad”, asegura.

En cuanto a su aceptacion
en el mercado, las expectati-
vas soninmejorables. Lafaci-
lidad de cuaje de la semillay
sugran floracion ha favoreci-
doquelosagricultoresacojan
estavariedad con entusiasmo
yoptimismo de poder tradu-
ciresaalta produccion enun
gran namero de piezas para
comercializar. “El agricultor
lo que quiere sonkilos, y esta
variedad telosda”, afirmaRo-
cio.

Porsu parte, lasandia Mini
Cocktail noestacorriendola
misma suerte. Esta variedad
lo esta teniendo muy compli-
cado paraencontrarunnicho
de mercado debido a sus ca-
racteristicas. Su tamarno, el
colorverde oscuro de su cor-
tezayeltipoderayadolaacer-
canenparecidoalavariedad
Crimson Sweet, lo que hace
que “se salga un poco de lo
normal”. Su cortezaesunar-
gumento positivoalahorade
buscarle salidaen elmercado
exterior, ya que “esmuy bue-
na para la exportacion, algo

El éxito de la sandia
negra Tentacion se
fundamenta en una
alta produccion y su
gran uniformidad

bastante importante en esta
tipologia”. Aunque su punto
fuerte es el sabor, razén por
laque laempresalahaselec-
cionado y ha querido seguir
avanzando con estavariedad.
“Elsabornos puede abrirmu-
chas puertas”, afirma Rocio.

Capgen Seeds esta traba-
jandotambién enun hibrido
de sandia rayada, una varie-
dad que atin esta en desarro-
Ilo. Rocio avisa que ahora mis-
mo esta en fase uno: “Esta-
mos intentando ubicar cual
eselmejor momento parasu
plantacion para conseguirla
mayor productividad y el ma-
yorsabor”. Faltan muchos de-
talles, perolaideafinal es se-
guir el camino delas sandias
negrayminieintroducirlaen
su catalogo.

La empresa especializada
en la produccion de semillas
sigue trabajando en mante-
nerla calidad de sus produc-
tosy mejorar su resistencia.
ComoexplicaRocio, “‘cadavez
hay mas problemas en el
campo, de plagas o enferme-
dades viricas”, por eso Cap-
gen Seedstrabajaen garanti-
zarlacalidadylaseguridada
los agricultores. “Queremos
que, desde el inicio, tanto
agricultor como el que co-
mercializa con el consumidor
esté contento con nuestro
producto, para eso hay que
cumplirunaserie de requisi-
tosy serlomas estricto posi-
ble”, asegura.
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GlobalGAPha publicadore-
cientemente su informe
anual 2023 antesdela Cum-
bre GlobalGAP, que tendra
lugardel10al12 de septiem-
bre en Varsovia.

Elinforme destacaloses-
fuerzos y contribuciones
continuos de la organiza-
cién para proporcionar he-
rramientas que apoyen di-
versos desafios del sector,
incluidalatransparenciade
la cadena de suministro, el
uso responsable del aguay
lasiniciativas de desarrollo

de capacidades. Estos esfuer-
zostienen como objetivo ayu-
daralosproductoresylasco-
munidades a adoptar practi-
cas agricolas mas segurasy
responsables.

ParaGlobalGAP, 2023 acer-
coalaindustriaagricolaaun
cambio transformador, con
lossectoresdelaagricultura,
laacuiculturaylafloricultura
desempenando un papel ca-
davezmasimportanteenlas
ambiciones climaticas mun-
diales.

Actualmente, la produc-
cion certificada por Global-
GAP alcanza a 194.777 pro-
ductores en 137 paises . Esta

GlobalGAP celebra
suCumbreen
Varsoviaestemes

Laproduccion certificada por GlobalGAP
alcanza a 194.777 productores de 137 paises

cifra se corresponde con
4.553 millones de hectareas
deproducciénde plantastan-
to al aire libre como bajo cu-
bierta. Ademas, 4.274.empre-
sasdelacadenadevalorestan
certificadas segtin el estan-
dar de Cadena de Custodia
(CoC) de Global GAP.
Estanorma salvaguardala
diferenciaciacion y segrega-
cion de los productos que se
originan en procesos de pro-
duccion certificados de los
quenolohacen,yayudaalas
partesinteresadasdelacade-
nade suministroacompren-
deryrastrear suscadenasde
suministro. Desde 2022, el

IMAGEN de una edicion anterior de la Cumbre GlobalGAP.

La sostenibilidad
ocupa un lugar
primordial en los
contenidos de la
Cumbre GlobalGAP

numero deempresasdelaca-
dena de suministro que apli-
can el estandar CoC ha au-
mentadoun27,9%. Elinforme
también exponelaevolucion
del Programa Sostenible de
Riego y Aguas Subterraneas
(Spring) de GlobalGAP, cuya
segunda version se lanzo en
el segundo semestre de 2022.
La solucion, que ha recibido
el reconocimiento tanto del

Fondo Mundial parala Natu-
raleza (WWF Esparfia) como
delaIniciativa de Sostenibi-
lidad de Frutasy Hortalizas
(SIFAV), permite a los pro-
ductores de todo el mundo
implementar una gestion
maseficiente delosrecursos
hidricos a nivel de finca, lo
que puede contribuir acom-
batir los desafios de las se-
quiasy la escasez de agua.

PROMUEVE UNA
FLORACION DE
CALIDAD

RET-WIN plus

APUESTA POR LA CALIDAD

| RET-WIN

plus

incrementa
|3 masa radicular

TRl i aTl ] ]

la lengitud del table

Mezor implantacidn
di cultive
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Elcuadernodecampoesun
registrodetodoloqueseha-
ce en el cultivo, desde su
siembra, los tratamientos
que se aplican, los riegos,
ete. Todos los agricultores
del Almeriaestan obligados
allevaral diaestosregistros,
en cualquier momento pue-
den tener una auditoria de
cuentas donde los tengan
que presentar.

Lanovedad que se intro-
ducedesde el Ministeriode
Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion, MAPA, eslavo-
luntariedad de utilizar un
cuaderno de campo digital
actualizado diariamente.
Para el ingeniero técnico
agricola de Biosabor, Ra-
mon Gazquez, estoesinvia-
ble porque es pedirle quein-
viertamasdelamitaddesu

trabajo en gestionesburocra-
ticas.

“Esfacil sentarse en Bruse-
lasy decir que hay que hacer
un registro diario de todo, el
problemaes que quienlegisla
no tiene conocimiento”, dice
Gazquez. Paraél se puede ha-
cerunregistro exhaustivo pe-
ro se necesita un tiempo de
margen porque el campo de-
pende delas condiciones cli-

“El registro
exhaustivo es posible,
pero requiere un
margen de tiempo por
la climatologia”

“Con solo 200
kg/ha de nitrogeno
la produccion de
tomate se reduciria
alamitad”

matoldgicasyfactores que es-
capanaunarigidez matema-
tica.

Este perito visitalosinver-
naderos cada 15 dias, y reco-
mienda riegos, tratamientos
foliares, suelta de fauna auxi-
liar, etc. Perono puede prever
quedurante ese tiempollueva
y el agricultor entonces no
riegue como Gazquez habia
recomendado, sino con otro
pauta mas adecuada.

Esta es larazon por la que
el experto dice que tiene que
haber cierta flexibilidad y
tiempo de margen en el uso
del nuevo cuaderno de cam-
po digital.

Marcas y materias Diga-
mos que el nuevo cuaderno
decampodigital registrarala
marca de la materia activa
queel agricultorretiredel al-
macén de suministros, como
unarecetademedicamentos

Elregistrodiario que exige
elcuadernodigital ofrece
dificultadesparatodos

Ramon Gazquez: “Para el ingeniero técnico agricola esta nueva
herramienta supone obligarle a que invierta mas de la mitad de su
tiempo de trabajo en atender gestiones burocraticas”

cuando vamos a la farmacia.
“El problema es que el regis-
tronoestahecho pormateria
activa, sino por marca. Es co-
mosiaunmédicosololeper-
mitieran recetar una marca
deibuprofeno”, dice Gazquez.

Loquemaspreocupaal ITA
escomo puede afectarlalimi-
tacion de fertilizantes a la
produccion agricola. La
Agenda2030prevéunarecu-
peracion delos suelos que pa-
saporreducirelusode mate-
rias como el nitrogeno en los
riegos.

“Estan hablandode que so-
lose puede aportar 200kg de
nitrégeno por hectarea en-
tonces la produccion de to-
mate, que es lo que mas tra-
bajamosen Biosabor, se redu-
ciria alamitad.

Estamosen un mercado li-
bre,la administracion no ga-
rantiza que si producimos la
mitad nos paguen el doble y

RAMON GAZQUEZ, ingeniero técnico agricola de Biosabor.

esto claro que afectara alos
cultivos”.

Gazquez tiene mas de
treinta anos de experiencia
en el campo y su trabajo es
maximizar la productividad
almenor coste posible. El téc-

nicoreceladel nuevo cuader-
no de campo digital porque
considera que se necesita un
tiempo para hacer todos los
registrosy porque considera
queesunadictaduradelabu-
rocracia.

Premios ARIA

El proyecto tecnolégico
para el sector primario
opta al reconocimiento
anivel europeo

M. LUPIANEZ
Redaccion

DemoFarm aplica solucio-
nes tecnoldgicas digitales
en explotaciones agricolas
yganaderas, tiene como ob-
jetivo reducir la brecha di-
gitalenelsectoragrarioan-
daluz. Esta impulsado por
la Consejeria de Agricultu-
ra, Pesca, AguayDesarrollo
Rural de la Junta de Anda-
luciay a principios de sep-
tiembre fue seleccionado
porel Ministeriode Agricul-
tura, Pesca y Alimentacion

pararepresentar a Espanaen
lasegunda ediciondelosPre-
mios Europeos de Inspira-
cion Agrariay Rural (ARIA).

LasmejorespracticasLos
premios ARIA con el lema
“Empoderandoalajuventud”
destacan las mejores practi-
cas agro; como promover la
seguridad alimentaria, lare-
silienciamedioambiental yel
desarrollo socioeconomico
enzonasrurales. DemoFarm
participaraenlacategoriade
"Agricultura competitivaein-
teligente”, el proyecto estafi-
nanciado por los fondos eu-
ropeos FEADER Y FEAGA.
Para ver los resultados de
forma practicaDemoFarm se
haimplementado enocho ex-
plotaciones representativas

desectoresclave,comoel oli-
var tradicional, los cultivos
horticolasdeinvernadero,la
ganaderia extensiva e inten-
siva, entre otros. Explotacio-
nes como Aceites Luque en
Castro del Rio (Cordoba), es-
pecializada en olivar; Cresca-
sa en La Rinconada (Sevilla),
dedicada a los citricos y Go-
doy Hortalizas SL.
Enestasfincas colaborado-
ras, se utilizan herramientas
avanzadas como sensores pa-
rariego, trampasdigitales pa-
raplagas, dronesyrobots, cu-
briendotodo el procesodedi-
gitalizacion desde la fase
agronomica hasta la gestion
empresarialylacadenaagro-
alimentaria. Enelambitoga-
nadero, se contempla tam-
biénel manejode pastosyar-

Sensoresysatélites paramonitorizar
lasplagas: DemoFarmenEuropa

bolado, asi comolagestion del
propio ganado.

También se enfoca en la
transferencia de conocimien-
to,organizandojornadastéc-
nicas en las explotaciones
participantes, dirigidasatéc-
nicosy agricultores, con es-
pecial atencion a los jévenes
queseestanincorporandoal
sectoragrario. Hastalafecha,
han participado en estas ac-
tividades 486 agricultores y
ganaderos.

Con un presupuesto total
de 1,1 millones de euros, el
proyecto tiene previsto ex-
tender sudesarrollodurante
todo este afno. Los finalistas
delospremios ARIA seanun-
ciaran en octubre, y entre
ellos se seleccionaran los ga-
nadores de la edicion 2024.

"
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NUEVASTECNOLOGIAS

Francisco José Castillo Diaz
Analista de PlataformaTierrade Cajamar

I a actividad economi-
ca esta experimen-

del Sector Ag

Sistema de Informacion de

El Observatorio de la Digitalizacion
roalimentario Espanol

de COVAP; Jesus Gerique, di-

Explotaciones  Agrarias rector general de 7eData Bu-
fcando un profundo W i ~ (SIEX). siness y representante de
cambioenlaformaenque o e " : SIEX esun conjuntodeba- AMETIC;y José Escobar, di-
se producenyponsumen los pmmteds — = o sesdedatosyregistrosadmi- rector de LQA THINKING
recursosdebidoal desar’ro- i e — 2 nistrativos interconectados ORGANIC.
llodelasnuevastecnologas, s et e | o oo al conlainformaciéndelasex-  En esta mesa de debate se
incluyendolasdigitales. Es- o i | S o o % plotacionesagrariasdeEspa- destacé la necesidad de una
te cambio también afectaa ey - i “ %  fa. Seratécnicamenteinte- mayorconexion entre el sec-
1‘:_1 actividad agroalimenta- - e P e ~©  roperableysistematicamen- tor primario y la industria
ria. < - — o e | Ty | teconlos Registrosde Explo- agroalimentaria con las em-
Latransformacion digital Ay LT e | o o P ~  taciones Agricolas de las presas AgriFood Tech, para
trae consigo un enorme po- =27 Ey e e o o % CCAA,losCuadernosDigita- desarrollar tecnologias que
tencial de innovacion, cre- — . ———— = Wb a lesde Explotacion Agricolay resuelvan los problemas de
andounambiente propicio R = = b =4 @ otros registros publicos. los productoresy transfor-
para el desarrollo de pro- L S e L ) Enotraspalabras,eselins- madores del sector. En mu-
ductosyserviciosdigitales. trumentoadministrativoque chasocasiones,losproductos
Todos podemos observar recopilalainformaciéndelos yserviciosofrecidosnosatis-
como el mercado general y Cuadernos de Explotacion facen completamente la de-
el agroalimentario estan Digital suministrados por mandaypresentanunaesca-
siendoinundadospor estas laaplicacionles devuelvelas Tech registradas, las cuales empresas privadas. Actual- sa interoperabilidad con
nuevas tecnologias digita- . o organizacionesquecumplen tienenuntotalde1.299sedes. mente, solo 30 organizacio- otrasherramientasdigitales.
les. DigiMAPA es una con los criterios introduci-  Elregistrodelasorganizacio- nestienenCuadernosdeEx-  Porotrolado,los ponentes
herramienta digital dos. nes es totalmente gratuito.  plotacionDigital,quesepue- indicaronlanecesidad deau-
DigiMAPA Anteestasitua- (ue conecta a los La herramienta digital den consultar en DigiIAPA  mentarlasmedidasdeacom-
cion, el Observatoriodela gectores de la cadena cuenta con 8 especializacio- Nuevafuncionalidad Digi- haciendoclicenlacasillaque pafamiento al sector, tanto
Digitalizacion del Sector de valor nesensubsectores,con14.ca- MAPAesunaherramientadi- se muestraaladerechadel entérminosecondmicos pa-
Agroalimentario Espafiol li taria tegoriastecnoldgicasycon71 gital en constante cambioy buscador dela aplicacion. ra superar los obstaculos de
hadesarrollado DigiMAPA. agroalimen clases de productosy servi- adaptacionalasnecesidades inversion, como en forma-
Esta herramienta digital cios desarrollados. Ademas, delacadenadevaloragroali- EleternodebateTraslapre- ciéon y asesoramiento. Se
gratuita es un buscador . cuentaconunmotordebtis- mentaria.Elpasado8dejulio sentaciondelanuevafuncio- identificocomo prioritariala
interactivo de productosy En DigiMAPA se queda que presenta unado- de2024sellevoacabounwe- nalidaddeDigiMAPA,serea- expansiondelnimerodejor-
servicios digitales que son pueden consultarlas blefaceta. Apartedelascate- binar en el marcodel Obser- lizounamesadedebatepara nadas demostrativas en ex-
desarrolladosporempresas  empresas que gorias indicadas anterior- vatorio dela Digitalizacion identificarlosproblemasque plotaciones agropecuarias
AgriFood Tech. suministran mente,laaplicacidonescapaz del Sector Agroalimentario presentanlosdistintosacto- modelo parafacilitarlaadop-
DigiMAPA esun puntode Cuadernos de de seleccionar por proximi- Espafiol para presentarlas resdelacadenadevalorpara ciondetecnologiasenelsec-
encuentro en la red para s . o dad territorial las empresas nuevas funcionalidades de implementarotransferirlas tor.
agricultores, ganaderos, Explotacion Digitales que suministranlos produc- DigiMAPA. nuevastecnologias digitales. Por tltimo, se hizo hinca-
personas de la industria conectados a SIEX tosy serviciosdemandados  Desde sulanzamientoen  EnellaparticiparonAlber- piéenlanecesidad dereducir

agroalimentariaydistribu-
cion, asi como empresas
AgriFood Tech. A través de
estaherramienta,losusua-
rios pueden introducir sus
necesidades tecnologicasy

porlosprofesionalesdela ca-
dena de valor agroalimenta-
ria.

Actualmente, DigiMAPA
cuenta con una comunidad
de 703 empresas AgriFood

noviembre pasado en DATA-
GRI, sehaagregadounanue-
vafuncionalidad que permite
identificar los Cuadernos de
Explotacion Digital que estan
actualmente conectados al

toGarcia, director generalde
laGranjade Desarrollo Ovino
AGM; Alejandro Blaas, direc-
tordePlataforma Tierra; José
Risquez, director de Innova-
cion y Desarrollo de Negocio

las trabas burocraticas en el
acceso a las ayudas, tanto en
el proceso de solicitud como
enlareducciondel tiempode
concesion e ingreso de las
subvenciones.
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Elanalisisdelciclodevidadel

envasedemadera(ACV)lo
acreditacomoelmassostenible

Rezones: Menor impacto ambiental, especialmente en emision de gases efecto
invernadero, contaminacion y ecotoxicidad, seguridad alimentaria y huella hidrica

A2000
Redaccion

El trabajo técnico ha sido
desarrollado por la consul-
tora Géminis Tools, en cola-
boracion con investigadores
delgrupode Tecnologiasde
laInformaciényla Comuni-
cacion Contra el Cambio
Climatico (ICTvsCC-ITACA)
delaUniversitat Politécnica
de Valencia, con el maximo
rigor cientifico-técnico,
siendo un estudio pionero
en el sector.

El alcance del Analisisde
CiclodeVida (ACV) compa-
ra dos tipologias de envase
deunsolousoempleadasen
eltransporteinternacional
refrigerado de productos
hortofruticolas porcarrete-
ra,concretamentelos enva-
sesdemaderaylosenvases
de carton ondulado.

El ACV se basa en la uni-
dad funcional mas repre-
sentativa definida por las
empresas exportadoras: sis-
tema de envase para alma-
cenary transportar 1.000
toneladas de mandarinas
desde el mercado de origen
en Valencia, hastael merca-
do dedestino en Alemania,
conunadistanciarecorrida
de 2.000 km en camion.

Paraesteestudio,sehaes-
cogidocomosistemadeen-
vaselaunidad deventamas
representativa, comun-
mente denominado Pitufo®,
marca denominativa regis-
trada por FEDEMCO, cuyas
especificacionesvienende-
terminadas por la norma
UNE 49051. Dentro de sus
posibles formatos, se ha se-
leccionado el Pitufo®de ba-
se 300 X 200 mm, con una
capacidad de carga de 2 ki-
logramos.

Elestudiohadesarrollado
una clasificacion exhausti-
vadetodoslos procesos pro-
ductivosylogisticosentoda
lacadenadevalor, tanto pa-
ralosenvasesde madera co-
mo paralos envases de car-
ton, incluyendo todos los
procesosrelativos alosma-
teriales, semielaboradosy
productos finales, desde la
cunahastalatumba, siendo

consensuados y corrobora-
dosporlasempresasmasre-
presentativas del sector.
Sehadesarrollado un ana-
lisiscompletodelosinventa-
rios, recopilacion y trata-
miento de los datos y proce-
dimientosde calculo basados
enmetodologiasampliamen-
te reconocidas, aceptadasy
utilizadas, asicomoenlanor-
mativainternacional vigente,
conlos que se ha conseguido
una cuantificacion y evalua-

Analisis completo de
inventarios calculo
sobre metodologias
ampliamente
reconocidas

Para el estudio, se ha
escogido la unidad
de venta mas comun
denominado Pitufo®,
marca de FEDEMCO

ciénrigurosadelasentradas
y salidas mas relevantes del
sistemadel producto parato-
doelciclodevida,integrando
los datos obtenidos directa-
mentedelasempresasento-
dala cadena de valor y bases
de datos publicadas.

i ®Eluso de envases de ma-
dera supone una gran

i ventajaen el transporte

i refrigerado de productos
hortofruticolas, ya que
conserva mejor las pro-

i piedades del producto

i transportado debido a su
resistenciay robustez.

i @Destacan sus propieda-

i desfisicas y mecanicas,
asi como la proteccion

i queotorga al producto

i frente alos cambios delas

Tras un completo analisis
de todos los impactos si-
guiendo la norma ISO
14044:2006 y 14040:2006 y
utilizandolametodologiaRe-
CiPe 2016, los principalesre-
sultados en la comparacion
entre los envases de madera

Ventajas adicionales de estos envases

condiciones higrotérmi-
cas del ambiente (tempe-
ratura, humedad relativa
del aire y posibles empa-
pamientos de agua de los
productos y/o del exte-
rior).

e Elempleo de maderaen

este tipo de envases es be-
neficioso para promover
la gestion forestal soste-

nible y la economiarural, :

especialmente en los bos-
ques mediterraneos.

y los envases de cartén en la
unidad funcional analizada
son los siguientes:

-POTENCIAL DE CALEN-
TAMIENTO GLOBAL. Los
envases de carton tienen sig-
nificativamente un mayor po-
tencial de calentamientoglo-
bal que los envases de made-
ra,debido fundamentalmen-
te al mayor consumo
energético querequiere el re-
cicladode papely carton fren-
tealamadera.

- CONSUMO DE AGUA.
Respecto ala huella hidrica,
esta categoriatambién viene
marcada por un mayor im-
pactodelosenvasesde carton
frente alosenvases de made-
ra,debido al mayor consumo
deaguaenel procesodereci-
clajey fabricacion de papel y
carton.

-EUTROFIZACION DEL
AGUA. En cuantoalaeutro-
fizacion de agua dulce y ma-

rina,elimpacto es claramen-
te superior en los envases de
cartonfrentealosenvasesde
madera, fundamentalmente
debido alusode quimicos ne-
cesarios para el reciclaje del
papel y carton.

- ACIDIFICACION TE-
RRESTRE. Los envases de
carton tienen significativa-
mente un mayor impacto so-
bre la acidificacion terrestre
que los envases de madera,
debido principalmente aluso
de productos quimicos en el
procesodereciclaje del papel
y carton.

Conclusion general Como
conclusion general del ACV,
los resultados finales del es-
tudiodemuestran quelosen-
vases de madera tienen un
menor impacto ambiental
que sus envases homologos
de cartén ondulado.

El Observatorio de Emisio-
nesde Gasesde Efecto Inver-
naderodela Universitat Poli-
técnicade Valénciareconoce
traseste analisis al envase de
madera como el mas sosteni-
bleal presentar un menorim-
pacto ambiental en las cate-
goriasde emisiondegasesde
efectoinvernadero, contami-
nacion y ecotoxicidad, segu-
ridad alimentariayhuella hi-
drica.

Otros de los factores desta-
cadosen el estudiosonlacon-
tribuciondelosenvasesdema-
dera al uso en cascada de los
recursosforestalesnaturales,
sualtatasadereciclajeysuva-
lorizacion. Ejemplo de bio-
economia circular, es uno de
lospilaresdel Pacto Verde Eu-
ropeoensuobjetivo poralcan-
zar la descarbonizacion del
sector del embalaje y la logis-
tica. Un material natural y re-
novable que contribuye acti-
vamente acombatirel cambio
climaticoenlineaconlaEstra-
tegia Forestal Europea 2030.

ElAnélisisdel Ciclode Vida
es lametodologia cientifica
determinante en la transi-
cion hacia la bio-economia
circular en el sector del enva-
seyembalaje que contribuye
alaspoliticasynormativasin-
dustriales de sostenibilidad
de la Union Europea.

La industria europea de la
madera es pionera en la cir-
cularidad ylaneutralidad de
carbonoatravésdelaeficien-
cia de los recursos, el disefio
circular,laprioridad del reci-
claje enlugar delarecupera-
cion temprana de energia a
través del uso en cascada.

Consciente de elloy deter-
minadosaliderarel sectoren
Europa, FEDEMCO ha des-
arrolladoeimpulsadolamar-
ca europea de certificacion
ECOWOOXe®.

"
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A2000
Redaccién

Coémo tener plantas mas
fuertes y protegidas frente
alas temperaturas extre-
masylapresenciade plagas
Una herramienta eficaz
contra el estrés abidticoy
quetambiénhaprobado ser
muyvaliosoenlareduccion
significativa de los efectos
de enfermedades
Loscambiosdrasticosen
el clima, junto con la ame-
naza constante de plagasy
enfermedades, representan
algunos delosretos masdi-
ficiles enlaagricultura. Es-
tosfactores pueden deterio-
rar tanto el crecimiento de
las plantas como la calidad
de la cosecha. Saber como
enfrentarlos o reducir sus
impactos es fundamental
para maximizar los benefi-
ciosy asegurar la estabili-
dad economica de los agri-
cultores. Para proteger las
plantas de estas amenazas,
una solucion efectiva es el
uso de tecnologias que au-
mentanlosniveles de antio-
xidantes en las plantas. Es-
tos compuestos ayudan a
mantener la integridad ce-
lular, lo que fortalece a las
plantasfrente acondiciones
adversasy las hace mas ro-
bustasyproductivasalolar-
go de su ciclo vital.
XStress, desarrollado por
Ecoculture,hademostrado
serunaherramienta eficaz
en la lucha contra el estrés

ANGELRUIZ SERNA ,gerente de Ecoculture, y Néstor Coltell Country Manager en cultivo

de aguacate.

abidtico causado por condi-
ciones ambientales desfavo-
rables. Ademas, ha probado
ser valioso en la reduccion
significativadelosefectosde
enfermedades causadas por
virus, hongos y bacterias.
Un ejemplo reciente de su
efectividad se ha observado
en cultivos de tomate, donde
XStresshalogradoreducirlos
sintomas del virus rugoso,
permitiendo que las plantas
afectadas sigan produciendo.
También se haregistrado éxi-
to en combatir el mal de Pa-
nama en platanos, el 'gree-
ning'en citricos sudamerica-

nos,ylalasiodiplodiaen man-
go brasilefio, con una menor
incidencia enlas areas trata-
das con esta tecnologia.
Esta familia de hongos
(Botryosphaeriaceae) incluye
varios géneros fitopatogenos
que causan enfermedadesen

XStress mejora la
absorcion de
nutrientes esenciales
lo que fortalece las
defensas naturales

unagranvariedad de plantas,
principalmente lefiosas, y
quesonunadelasprincipales
amenazas en los cultivos de
aguacate. Estos hongos pue-
den provocar enfermedades
graves que afectan a su salud
y produccion, lo que puede
resultarenlapérdidaderen-
dimientoy calidad delafruta,
causando una muerte regre-
siva, muerte o necrosis des-
cendentes de las ramas;
chancrodelasramasopudri-
ciondelfruto o del pedtinculo
del fruto.

Para combatir este hongo
aéreo, Ecoculture cuentacon

Ecoculture:Plantasmasfuertesy
protegidasfrente atemperaturas
extremasylapresenciadeplagas

XStress: Una herramienta eficaz contra el estrés abiotico y que ha probado ser
muy valioso en la reduccidn significativa de los efectos de enfermedades

un programa con XStress con
elqueha conseguidoreducir
esta afectacion enmas de un
70%. Los ensayos se han lle-
vado a cabo en cultivo de
aguacate de entre 1y 2 afios
delavariedad Hass en varias
fincasde Malaga, que presen-
taban danos moderados por
estehongo, queinclusollega-
ron a causar la muerte de al-
guna planta.

Defensas naturales Segiin
Angel Ruiz Serna, gerente de
Ecoculture, “XStress mejora
la absorcion de nutrientes
esenciales,loquefortalecelas
defensas naturales de las
plantasylashacemenos sus-
ceptibles a los ataques de
agentes patogenos. Esta tec-
nologia permite quelasplan-
tas convivan con lasenferme-
dades, manteniendo su cre-
cimiento y productividad en
niveles 6ptimos.”

XStressesun productonu-
tricional desarrollado para
reducir los efectos negativos
que resultan de situaciones
estresantes, que actuia pro-
moviendo las defensas natu-
rales de la planta, activando
rutas metabolicas naturales
que producen sustancias de
defensa de la planta frente a
todo tipo de estrés. Mejora
naturalmente la salud de las
plantas durante periodos de
estrés abidticoy ayuda natu-
ralmentealaplantainfectada
areducir los niveles de ROS
(especies oxidativasreactivas)
en la célula vegetal.

. Cambiosen

. lasnormas

_sobre
- nutricion

i ElConsejodeMinistrosha
i aprobado una propuesta :
i delMinisteriode Agricul- :
i tura, Pesca y Alimenta- :
i cion (MAPA), unreal de- :
i creto que incorpora nue- |
i vasnormasy la "simplifi-
i cacion de
i medidas" delrealdecreto :
i denutriciénsosteniblede |
i lossuelosagrariosde27de
i diciembre de 2022. i

algunas

Esta nueva normativa :

i responde al compromiso |
¢ del Gobierno de "avanzar i
i enlafertilizacionracional :
i delos cultivos, con el ob- :
i jetivo estratégico de au- :
i mentaromantenerlapro-
i ductividad de los suelos :
i agrarios. Al mismo tiem- :
i po,buscadisminuirelim- :
i pactoambientaldelaapli- :
i caciéndeproductosferti- :
i lizantesyotrasfuentesde :
! nutrientesomateriaorga-
i nica,enlineaconlosobje-
i tivosdelaestrategia'Dela :
i GranjaalaMesa". H

Tras mas de un afio de

aplicacion, lareformadel :
i real decreto de nutricién i
i sostenible de los suelos
i agrariosbusca "facilitarla
i puesta enmarchadede- i
i terminados aspectostéc- :
i nicos,reforzarlacoheren- :
i ciaconotras normativas :
i (comolaLeyderesiduosy :
i sueloscontaminadospara :
i unaeconomiacircular),o :
i disposiciones autonémi- :
i cassectorialesyaclarar :
i determinadasdisposicio- :

nes".

Semodificanlosarticu-
los relativos al cuaderno
de explotacion, el plan de
abonadoy sobre el uso de
estiércolesyabonosorga-
nicos. Ademas, se inclu-
yenincentivos paraeluso
del cuaderno digital, ya
que no tendra caracter
obligatorio.
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JAVIERRIVA
Redaccion

Losdesafiosactualesenlos
queseveninmersoslosagri-
cultoresdemandan solucio-
nes que sean sostenibles,
ademas de eficientes. El
abuso de productos quimi-
coshaprovocado el deterio-
rodel sueloy que las plagas
sean cadavez masresisten-
tes alos mismos. Por ello,
empresas dominantes del
sector se han involucrado
en esta sustitucion de pro-
ductos quimicos por pro-
ductos bioldgicos. UPL,
FMCY Syngenta se encuen-
tranalavanguardiadeeste
proceso, promoviendolain-
novacion tecnolodgica, las
alianzas estratégicas y una
notable inversion en inves-
tigacion y desarrollo (I+D)
en pro de una agricultura
mas sostenible.

Estas compaiias de tec-
nologia agricola han pro-
porcionado alos agriculto-
ressoluciones masintegra-
les, practicasyrespetuosas
con el medio ambiente. En
sus catalogos encontramos

multiples productos de bio-
controlybioestimulacion ba-
sados en microorganismos,
algas, metabolitosy otros ex-
tractosnaturales que ofrecen
no solo proteccion y estimu-
lacion alos cultivos, sinouna
solucion al impacto ambien-
tal.

Un gran ejemplo de esto lo
encontramos en la multina-
cional UPL, que ha desarro-
llado una unidad de negocio
deProteccion Vegetal Natural
(NPP) donde oferta este tipo
de productos. En 2023 lanzo
en Brasil un nematicida bio-
logico que ya esta ala espera
de ser aprobado en Estados
Unidos. Su éxitolahallevado
aabrirunnuevo CentrodeIn-
vestigacion Global NPP en
México, con el objetivo de in-
centivar la participacion de
otros centrosdeinvestigacion
y universidades.

Su expansion por Latinoa-
mérica evidencia los buenos
resultados de este gigante de
latecnologiaagricola. Decara
a este ano, UPL planea am-
pliar suinstalacion Bioplanta
en Brasil, donde se elaboran
productos a base algas y mi-

Los productos
biologicos se
consolidancomo
solucionalos
desafiosactuales

Posicionamiento Gigantes del sector como UPL,
FMC o Syngenta lideran la actualidad con
alternativas sostenibles para los agricultores

cronutrientes. Mientrastan-
to, en Sri Lanka ha constitui-
dounasubsidiariade propie-
dad absoluta, UPL Lanka Bio.
Elritmo de crecimientodela
empresa es ilusionante, pro-
yectando un crecimiento del
14% durante los proximos
tresafnos, cuatro puntos por-
centuales por encima del
mercadomundial de biosolu-
ciones.

Syngenta, por su parte, ha
realizado una inversion sig-
nificativa en su cartera para
lasalud delasplantasylasse-
millas. Pyrevert 5% EC es lo
altimo que podemos encon-
trarensucatalogo. Setratade
un producto abase de piretri-
naque contiene compuestos
naturales con propiedades
insecticidas capaces de con-
trolar plagasde moscablanca
o0 escarabajos, entre otros.

Deigualmanera, Syngenta
ha firmado acuerdos de par-
ticipacion con empresas co-
mo Lithos Crop Protect,
Agriodor o Lavie Bio, con el
objetivo de profundizarenla
investigacion de biopestici-
das que permitan controlar
dichas plagas. Estas asocia-
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FMC esta comprometida con la biisqueda de productos sostenibles. En su ultimo ejerci-
cio ha colaborado con otras organizaciones en I+D , ampliando su cartera de producto.

ciones han permitido a la
multinacional mantener un
crecimiento pronunciadoy
constante durante los tlti-
mos anos, llegando a la cifra
de387millonesdedolaresen
ingresos en el ejercicio de
2023.

FMC es otra de las empre-
sas protagonistas en la bas-
queda de productos sosteni-
bles. Ensutltimoejercicioha
colaborado con otrasorgani-
zacionesenloqueal+Dsere-
fiere, ampliando su cartera
de productos bioldgicos, los
cuales complementa con pro-

ductos quimicos. Graciasasu
cooperacion, se ha converti-
doen el distribuidor exclusi-
vo de empresas como Novo-
vesis en Canada.

Ademas, ha participado
conotrasempresasdel sector
internacional como Girassol
Agricola en Brasil, a la que
proporciona semillas con su
bionematicida Presence Full;
y AgroSpheres de Estados
Unidos, con la que pretende
acelerar el desarrollodenue-
vos insecticidas biologicos y
posicionarse como una em-
presalider endichomercado.

Gracias a la capacidad fi-
nancieradeestasgigantesde
la tecnologia agricola se ha
acelerado el desarrollo de
productos sostenibles con el
objetivo de paliar el efectode
los productos quimicosy dis-
minuir suimpacto ambien-
tal. Lainvolucracion de estas
empresas ha permitido que
lo agricultores dispongan de
soluciones mas completas,
proporcionandoles conoci-
mientosy facilitandolaacep-
tacion de estos productos de
caraapromover unaagricul-
tura sostenible.
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Seipasa, empresa espanola
especializadaen el desarro-
llo, formulacién y fabrica-
cion de tratamientos bioin-
secticidas, biofungicidas,
bioestimulantes y nutricio-
nalesparalaagricultura,ha

inaugurado sunuevo labora-
toriodeI+D conelobjetivode
dar un salto cualitativo y re-
forzar el valor de la innova-
cionquelacompaniaaplicay
aporta al sector agricola.

La nueva instalacion, ubi-
cada en L'Alcuidia, Valencia,
estaequipadaconlatecnolo-
gia mas avanzada y nace con

el objetivo de convertirse en
un puente entre el laborato-
rioyel centro experimental,
situadoenlamismalocalidad
valenciana, y que son los dos
pilares fundamentales de la
I+D de Seipasa.
Estanuevainfraestructura
cuenta con recursos de ulti-
ma generacion para contri-

buir al formuladoydesarrollo
de nuevos productos, ejecu-
tar ensayos de eficacia con
nuevas variantes y realizar
controles de calidad con pa-
rametros mas avanzados,
ademasdedarsoporteatodo
eltrabajodeinvestigacionde
Seipasa en la obtencion de
nuevas patentes.

Seipasainaugurasunuevolaboratoriodel+Dpara
reforzarelvalordelainnovacionenagricultura

Entre sus innovaciones
destacan las cAmaras de cul-
tivo, disenadas paradesarro-
llar ensayos bajo condiciones
controladas. Estas camaras
permitiran recrear ambien-
tes especificos y desarrollar
ensayos de eficacia con ma-
yor nivel de rapidez y preci-
sion, controlando todos los

factores que pueden afectar
al cultivo.
Apartirdelainauguracion
delnuevo laboratorio, Seipa-
sa también ha reforzado su
equipodel+Dconlaincorpo-
racion de especialistasenlas
areasdeformulacion, control
de calidady desarrollo técni-
co de productos. Francisco
Espinosa, director de I+D de
Seipasa, explica: “Estamos
muy satisfechos con la inau-
guracion de esta nueva in-
fraestructura que va a facili-
tareimpulsarnuestralabor”.
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Laapuestadelosagriculto-
resy ganaderos andaluces
porlasostenibilidad queda
patente en el auge del sector
ecologicoyyase superanlos
1,5 millones de hectareas
dedicadasaestetipodepro-
duccion. Los tltimos datos
disponibles apuntan a que
la extension ecoldgicaanda-
luzasehaelevadoun 88%en
una década, pasando de
806.726 hectareasen2013a
1.516.661 hectareasen 2023.
En comparacion con el afio
anterior, se observa un in-
cremento del 12,7%, ya que
en 2022 la superficie ecolo-
gicaandaluzaascendiaaal-
gomasde1.346.000dehec-
tareas.

Almeria harondado las
82.700 hectareasecologicas;
Cadiz se ha acercado a las
220.000 hectareasy Cordo-
ba alas 281.000 hectareas.
Granada ha superado las
207.500 hectareas; Huelva,
unas 271.900 hectéreas;
Jaéncon164.500hectareas;
Malaga con cercade 62.200
hectareas;y Sevilla con casi
227.000 hectareas.

Destaca también espe-
cialmenteel casodeloscul-

tivoshorticolasecoldgicos ba-
jo plastico. Andalucia se ha
acercadoalas6.000hectére-
asen 2023y, sibien este dato
no supone ungranincremen-
to en comparacion con 2022
cuandolaregion contabacon
5.905hectareas (+0,8%), sire-
fleja la evolucion que este
subsector ecolégico haexpe-
rimentado durantelatltima
década. Enestetiempo,lasu-
perficie de invernaderos de
hortalizas ecoldgicas casi se
ha multiplicado por 10. En
2013 Andalucia contaba tini-
camente con 640 hectareas.

Encuantoalosprincipales
aprovechamientos,destacan
los pastos, praderasyforrajes
(959.000 hectareas). Tras
ellos, el primer cultivo ecold-
gico es el olivar, con cerca de
134..800 hectareas en 2023;
seguido de frutos secos
(114.360hectareas)y cereales
(88.440 hectareas).

IndustriasyoperadoresLa
agroindustria ecoldgica an-
daluza ha crecido en 515 ins-
talaciones (+15%) entre 2022
y2023 hastallegaralas3.868
industrias, entrelas quedes-
tacanlasempresasdedicadas
alamanipulacionyenvasado
hortofruticola (829). En se-
gundo lugar, se encuentran

Lasuperficie
ecologicadel
campoandaluz
siguecreciendo

Invernaderos Destaca el avance de los horticolas
bajo plastico, que alcanzan ya las 6.000 has.

las almazaras y envasadoras
de aceite ecoldgico con 551
instalaciones en Andalucia;
y, trasellas, las empresas de-
dicadasalasconservas, semi-
conservas y zumos vegetales
deestesector,con269indus-
trias.

Las industrias se reparten
asi: Almeria 504; Cadiz 316;
Cordoba 412;y Granada 546.
Por otro lado, el registro de
2023 de Huelva apunta a 240
deestasagroindustrias;elde
Jaén,a212;el de Malaga,a793;
y el de Sevilla, a 839 instala-
ciones.

Encuantoalosoperadores
ecologicosandaluces, en2023
se han rondado los 23.500
profesionales. Entre ellos
destacan los productores
(22.365) de estosalimentos, si
bien el datototal andaluz con-
templa también, entre otros
profesionales, a preparado-
res(981)y comercializadores
(mas de 1.000). Por provin-
cias, Almeria ha reunido
5.104.operadores; Cadiz1.531
profesionales; Cordoba 3.432
operadores;yGranada5.049
profesionales. Huelva, ha
concentrado 1.631 operado-
res ecoldgicos en 2023; Jaén
1.461 profesionales; Malaga
2.912 operadores; y Sevilla
2.392 profesionales.

¢ Laganaderiaandaluzaeco-
i logica, por su parte, ha ex-
i perimentado también un
i crecimiento tanto en ani-
! malesy colmenas (+0,5%)
como en explotaciones
i (+15%). Concretamente, en
i 2023 el censo rozaba las
i 765.000 cabezas de ganado
i y colmenas ecologicos,
i mientras que en 2022 este
i registro se limitaba a
i 761.222unidades.Enelcaso
i delasexplotaciones, el ano
i pasado Andalucia contaba
i con 6.238 fincas ganaderas
i ecologicas (5.421 en 2022).

Almeria: Mas de 21.000
_cabezasy 64fincas

Por especies, los datos de
2023 recogen informacion so-
bre ganado vacuno (154.445
animales y 3.135 explotacio-
nes), ovino (477.713 cabezasy
2.163 fincas) y caprino (43.165
animales y 555 explotacio-
nes). Asimismo, también ha-
cenalusional porcino (10.778
cerdos en 92 fincas), a la avi-
cultura (51.238 animales en
21explotaciones) yalaapicul-
tura (31.434 colmenas y 94
fincas).

A estas explotaciones y
ejemplares se suman 1.200
cabezas de ganado y 178 ex-

plotacionesde otrossubsec- :
toresecologicosconmenor
presenciaen Andalucia.

Almeria ha reunido en
2023 untotal de21.741 cabe- :
zasde ganadoy colmenasy
64.explotacionesecologicas; :
Cadiz, 65.820 ejemplares/ :
colmenas y 1.094 fincas; :
Cérdoba, 173.432 animales :
y colmenas y 1.533 explota- i
ciones; y Granada, 96.806
cabezas/colmenas en 366 i
fincas. Por su parte, en :
Huelva el censo del afo pa-
sadorecoge123.392 anima- :
lesy colmenasy1.522 explo- :
taciones; en Jaén, 112.981 !
ejemplares/colmenasy784. :
fincas;en Malaga,59.071ca-
bezasdeganadoy colmenas :
y 190 fincas; y en Sevilla, :
111.733 animales/colmenas ;
y685explotacionesganade- :
ras ecologicas. H
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Laestimacion sobre la pro-
duccion de la almendra ha
caido un 2°2% respecto a la
quesehizoel pasadomesde
mayo, seguin la tiltima revi-
sion realizada por la secto-
rial defrutos secosen Espa-
na,compuestaporlasorga-
nizaciones ASAJA, COAG,
Cooperativas-alimentarias
de Espanay EOFRUSE. A su
vez, se prevé un aumento en
la produccion del 38% con
respecto ala media de las
cuatroultimas campanas,y
de un 8% con respecto ala
temporada pasada, situan-
dolacifrafinal estimadaen
122.304 toneladasde almen-
draen grano.
Comunidades como Mur-
cia, Castilla-La Manchayla
Comunidad Valenciana son
algunas de las que mas han
padecido esta caida, siendo
laprincipalrazonlafaltade
precipitaciones. José Ma-
nuel Martinez, gerente dela
empresa Almendras Alme-
ria, asegura que “la falta de
lluviaen primaveraylasele-
vadas temperaturas en ve-
rano han hecho que las co-
sechas sean menores”, pro-
vocando bajadasenlaspre-
visiones de Murcia y la
Comunidad Valenciana de
mas del 20% y del 30% res-
pectivamente. A pesar delas

precipitaciones durante las
semanas previasalarevision,
estasnohansido suficientes,
y los productores han pade-
cido conimpotencia esta ba-
jada. “Ante esta escasez de
precipitaciones poco se pue-
de hacer”, explica José Ma-
nuel.

No obstante, las tempera-
turastempladas que ha suffi-
do Espaia durante este in-
vierno han prevenido las he-
ladasenregionesdel pais que
se habian visto perjudicadas
por esta condicion climéatica

Las expectativas de
la almendra son
alentadoras por la
subida de un euro
en la cotizacion

Andalucia es la
mayor productora
de almendra con
163.551 hectareas,
un 6’93%

AVTATISET quasi architecto beallorem domienem equis sillorem domienem equis sit ipsu orem tae vitae .4 voz

en campanas anteriores, fa-
voreciendo el aumento de la
produccion en la gran mayo-
riadeloscampos conrespec-
to a los ultimos cuatro anos,
tal y como manifiesta José
Manuel. Andalucia, Islas Ba-
leares, Cataluna y Extrema-
dura prevén incrementos en
laproducciondeentre el 20%
y el 33%, con la comunidad
andaluza como la maxima
productorade almendrasdel
territorio espafol.
Andalucia se sittia a la ca-
beza, no sélo como la princi-

pal productora, sinotambién
como la que mas superficie
productiva acapara, con un
totalde163.551hectareas, un
6’93% mas que la temporada
anterior. Esto la coloca en el
primer puestoenlaprevision
delapresente campana,des-
bancando asuprincipal com-
petidora que es Castilla-La
Mancha.

Cotizaciones Lasmesaste-
rritoriales, compuestas por
los sindicatos y organizacio-
nesdeproductores, hanjuga-

Laprevisiondelacosechadela
almendraalmeriensecaeun2,2%

Escasez de precipitaciones El clima ha condicionado una produccion de 122.304 toneladas en grano

do un papel fundamental en
la determinacion de las pre-
visiones en los diferentes
campos. “En Espanadetermi-
nar las cosechas es un poco
mas dificil porque hay mu-
chas plantaciones que no es-
taninscritasy el censo de al-
mendros esestimado”, expli-
ca José Manuel. Por eso, el
trabajo de estas organizacio-
nesy supuestaencomun les
permite alcanzar un consen-
soy determinar la prevision
de cada campania.

Las expectativas para esta
temporada son alentadoras
traslasubidadeuneuroenla
cotizacion delaalmendracon
respecto a la temporada pa-
sada. Esto mantiene alos pro-
ductoresoptimistasen cuan-
to ala rentabilidad que pue-
den sacar de sus cosechas,
“que anos atras ha estado un
poco justa”. “Ahora nos esta-
mosacercandoaprecios que
sonbastante aceptables”, ase-
gura José Manuel.

Lacampanadelaalmendra
24/25 esta ya en marcha, las
primeras recolectas de al-
mendra se estan llevando a
cabodesdelasegunda sema-
na de agosto en zonas tem-
pranas del Valle del Guadal-
quivir o algunos campos de
Murcia y Cartagena. Las zo-
nas mas tardias como la de
GranadaoLaMancha prevén
comenzar a partir del dia 20
de este mismo mes.

ASAJA

La climatologia esta
poniendo a pruebalas
cepas de la provincia por
la falta de precipitaciones

A2000
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Lavendimiaenlaprovincia
de Almeria se adelantéentre
ochoydiezdiasdebidoalas
altastemperaturas durante
todo el verano. A pesar de
que la produccion se ha re-

ducido ente un 25y 30% por
laescasezdeprecipitaciones,
ASAJA Almeria destaca que
la calidad de la uva es muy
buenay de alta calidad.
Enlostltimostresanos,las
precipitaciones enlaprovin-
cia han descendido, se nece-
sita como minimo 450 litros
anuales, para un desarrollo
optimo, noobstante, enlasul-
timas campanas se ha obte-
nidoapenas3oolitros,loque
haafectadoalasreservasdel
aguaenelsuelo. Estoha pues-

to a prueba la resistencia de
las cepas, especialmente en
las explotaciones de secano,
querepresentanel 91% delos
vifiedos de Almeria. Sin em-
bargo,lafaltade humedad ha
favorecido una uva sanayy li-
bre de enfermedades.

En cuanto a la produccion
de vinos, ya estan embote-
llando los primeros blancos
jovenes,como elmacabeo,un
vino afrutado y ligero, ideal
para acompanar tapas. Ade-
mas, se estan elaborando

Lavendimiaalmerienseseadelanto
masdeunasemanaporelcalor

otrosdosblancos: unodeuva
chardonnay, fermentado en
barrica nueva de roble fran-
césconunacrianzadecuatro
meses,yotrodeuvaviognier,
también fermentado en ba-
rrica nueva con una crianza
desietemeses. Entintos, des-
taca el joven sin envejeci-
miento en barrica, junto a
otros cuatro tintos que enve-
jecen en barricas entre tres
mesesydosanos. Destacaes-
pecialmente un tinto elabo-
rado conuvas sobremaduras,
que no se vendimiara hasta
finalesdeoctubre. Estasuvas
permanecen mas tiempo en
lacepaparaalcanzarunama-
yor concentracion de aztica-
res,dando lugar aunvinode
sabor mas dulce y jugoso.
Ademas, laproduccion de ca-

vassigue siendouna parteim-
portante del sector en Alme-
ria. Lavendimiaenla provin-
cia se ha adelantado entre
ochoy diez dias debido a las
altas temperaturas durante
todo el verano. A pesarde que
laproduccion se hareducido
ente un 25y 30% por la esca-
sez de precipitaciones, ASA-
JA Almeriadestacaquelaca-
lidad de la uva es muy buena
y de alta calidad.

Enlostltimostresanos, las
precipitaciones enlaprovin-
cia han descendido, se nece-
sita como minimo 450 litros
anuales, para un desarrollo
optimo, noobstante, enlastil-
timas campanas se ha obte-
nidoapenas3oolitros,loque
haafectado alasreservas del
agua en el suelo.
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Latrashumanciaalmeriense

Tres meses entre campos de cereales en lo mas recondito de Sierra de Baza, a 1.900 metros de altura

JACINTO CASTILLO

realizan la particular tras-
humancia almeriense.

Unos pocos ganaderos
conservan este sistemaque
garantiza la supervivencia
de los rebanos, residiendo
hastatresmesesen esos es-
cenariosdealtura, habitan-

posible caer enlatentacion
de sentirse lejos de cual-
quier parte, como si este
mosaicode cerealy campos
sembrados para el proximo

ciclo fuesen unatierraremo-

vencido deque el futuro dees-
taganaderia extensivaquein-

asomado a las vistas privile-
giadasquesedominandesde
estos1.900 metros de altura.

A sus53anos, Herminio se
sabe perteneciente a un sis-
temadevidaquenotiene casi

poyalarealidad del sectoren
el que opera. Un sector en el
que existe una clara desven-
tajaparalosganaderos, para
losproductores delamateria

HERMINIO LOPEZ, en Casa Tejada, con sus perrosy su rebaiio al fondo.

primaquereciben preciosin-
sostenibles antes de que sus

cereales, Herminiorecuerda
como eran estos pagos anti-
guamente. Cémo los montes
tenian sugente queviviay sa-
lia adelante en esta peculiar

economia agraria de monta-
na.Elrecuerdosedetienein-

biduria antiguay cierta que
es necesario preservar, aun-
que solo sea por el respetoy
el reconocimiento a quienes
lahan encarnado.

Redaccion ta, unlugar perdidodel mapa. s

Sin embargo, esa sensacion La Seq uilase
Enellimiteentrelasprovin-  soloesel fruto del desconoci-
cias de Almeriay Granada miento sobrelavidainterior Ceba con el
la Sierra de Baza aparece del monte, de una verdad de
salpicada de pastos que,en lasierraque parece condena- ce real y I,a
pleno mes de agosto, ali- daa extinguirse. gan ade ria
mentan a los rebafios que Herminio Lopez esté con-

La ganaderia almeriense

Los ganaderos que con- cluye latrashumancia es po- se viene enfrentando en
servan esta practicaances- coesperanzador.Consus800 estacampanayenlaante-
tral buscan enlasplanicies cabezas de ganado, practica rior a situaciones de se-
de montana alimento para latrashumanciarecorriendo quia extrema que deter-
sus rebanos, ala esperade lospastosdeesteentorno,re- minan la disponibilidad
queelotonodevuelvalavida sidiendo en Casa Tejada, ro- de alimento para el gana-
alos pastos que circundan deado de campos de cereal, doenalgunasdelaszonas
sus zonas de origen. cerros cubiertosde coniferas, de la provincia donde es-

tos recursos son vitales.
Hay que recordar que, al
concluir el ciclodelos ce-
reales, los campos de la-
bor dejan rastrojos que
son aprovechados dentro

doviviendas diseminadas nada a su favor. Pero, su pro- Herminio LoP?z se cabezasdeganadoseconvier- evitablemente enlosrestos : del sistema de alimenta-
entre camposy cerros que fundo arraigo y su vocacion sabe p_erteneclente tan en productos paralaca- visiblesdelaserasquejalona- : ciéndelganadoovinoyca-
ofrecenunaspectomuyau- de pastorle mantienenenla a un sistema de dena de valor agroalimenta- banloscampos,comoprueba : prino.pero,enestaultima
téntico, acorde conlasexi- brecha. Vive en Benahadux, vida que no tiene ria. A tres euros le pagana inequivoca de laintensidad : campanalosdatoshan si-
gencias establecidas para tiene suganadoelrestodel egsinada a su favor Herminio el kilode carneen del ambiente que coronaba : do demoledores. Enuna
laszonasqueseencuentran afno en su pedania gergalena origen. Poreso,estepastorde estoscerroshaceyadécadas. : delasprincipaleszonasde
bajo proteccion ambiental, original, que es Aulagosy, en vocaciony conviceién ve muy Quizas, Hermnio seauno : culyivo,comoeslaComar-
como es el caso del Parque verano, alasierra.... dificillapermanenciadeesta de los ultimos pastores que : cadelosvélez,lasorgani-
Natural Sierra de Baza. Rodeado de sus perros, y Vive en Benahadux actividad, incluso contando haranestatrashumanciades- : zaciones agrarias hablan

Estos reconditos parajes con el telon de fondodel do- . ~ ? con las ayudas directasdela delasfaldasdeSierradeFila- : depérdiasquelacanzanel
de montafa se alcanzan rado cereal, Herminio pasa tiene su rebaiio en PAC,queapenassufraganlas bresalosaltosdelaSierrade : 95%. Segin ASAJA Alme-
después de recorrer pistas revista a las dificultades de Aulagos, de donde pérdidas. Baza. ria, la situacion que esta
forestales,cafadasycarre- estaactividad,queseenfren- remanece y pasa el Mientrassus cabezasde ga- Quizas sea uno de los ulti- : viviendoelceralenlapro-
terascomarcales,dondees taalasinclemenciasdeltiem- verano al.900 metros nadorecorrenloscamposde mos depositariosdeunasa- : vincia “pone en riesgo la

viabilidad de las explota-
ciones ganaderas alme-
rinses, incrementando la
preocupacion entre los
agricultoresy ganaderos.
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